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 فصل پنجم = اقتصاد و اخلاق 

 فصل ششم = اقتصاد اطلاعات 

 

 علم اقتصادمفاهیم کلی فصل اول : 

 ف و ادبیات اقتصاديیبخش اول ( تعار

علم اقتصاد نیز مانند هر مفهوم دیگری در علوم انسانی, دارای تعاریف متعدد و : علم اقتصاد تعریف

( به معنی  οἶκος( از دو کلمه یونانی اویکوس ) Economicsواژه اقتصاد ) . بعضاً متفاوتی است 

. ستاز نظر لغوی به معنی مدیریت خانواده ا وآمده  قانون( به معنی  νόμοςخانه و کلمه نمین )

اقتصاد دانش چگونگی انتخاب مردم و جامعه است برای به کارگیری و استخدام منابع کمیاب جهت 

 . تولید کالاها و خدمات گوناگون و توزیع آنها میان افراد و گروه های مختلف جامعه برای مصرف

تعاریف گوناگون هر چند ،  اقتصاددانان بر روی این تعریف عمومی برای علم اقتصاد توافق دارند اغلب

 دیگری نیز برای علم اقتصاد ارائه کرده اند از جمله :
 . آدام اسمیت علم اقتصاد را تحقیق برای افزایش ثروت جامعه می شناسد. 1

 . اقتصاد دانش فعالیت هایی است شامل تولید و مبادلات میان مردم. 2

ابع و عوامل تولید کمیاب به ( علم اقتصاد را تخصیص من Lionel Robbins. لاینل رابینز )  3

 منظور تولید کالاها و خدماتی می داند که مهمترین خواسته های مادی بشر را ارضا می کند.

علم برنامه ربزی جهت استفاده "اما شاید ساده ترین و جامع ترین تعریف علم اقتصاد عبارت باشد از 

 "بهینه از منابع کمیاب .

اجتماعی و رفتاری محسوب می شود ، می تواند به عنوان پایه ای در مطالعه اقتصاد ، که یکی از علوم 

حل مشکلات تجاری ، به منظور اخذ تصمیم های مهم سیاسی و یا حتی برای یافتن راه حل 

 مشکلات مالی خانوادگی هر فرد مورد استفاده قرار گیرد. 

یل ، تشریح یا توضیح رابطه امروز ، یکی از وظایف عمده علم اقتصاد گرد آوری آمار و تجزیه و تحل

مالیاتی ) به صورتی منطقی  اراقتصادی غامضی است که میان پول ، تولید ، قیمتها ، بی کاری و ساخت

 و با مفهوم( وجود دارد. 

تمام نظامهای اقتصادی و همچنین افراد و دولتهای محلی پیوسته با مشکلی آزار دهنده و بسیار مهم 

های نامحدود انسان برای کالا و خدمات را می توان با کالا های موجود که روبرو هستند : چگونه نیاز 

عرضه ای به شدت محدود دارند ، برآورده ساخت. نظر به اینکه فقط درصد کوچکی از کالاهای مورد 

نیاز عملًا می توانند در هر نقطه از جهان تولید شوند ، جوامع اقتصادی با مشکل اساسی  کمیابی  

.  کمیابی  ، مردم را وا می دارد تا انتخاب کنند و هر اقدام ممکن را در جهت بهترین روبرو هستند
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استفاده از کالاها و خدمات انجام دهند. انتخاب کردن عملًا به این معنی است که برای به دست 

  آوردن مقدار بیشتر از یك چیز باید مقدار کمتر از چیز های دیگر برداشت

فرزند کمیابی  میابی یا محدودیت ها می پردازد . در واقع علم اقتصادعلم اقتصاد به موضوع ک

است.کمیابی به این مفهوم است که امکانات و منابع محدود است و نیازها و خواسته های ما نامحدود. 

مثلاً در امد ما محدود است ولی کالاها و خدمات زیادی را می خواهیم خریداری کنیم . یا بودجه 

ت اما نیازهاو خواسته های زیادی در جامعه وجود دارد. وقت ماکمیاب است , نیروی کشور محدود اس

 انسانی , زمین های حاصلخیز, آب و انرژی و ..... همه منابع کمیاب هستند.

هرگاه کالا یا منبعی کمیاب باشد باید آن را به نحو صحیح تخصیص داد یعنی برای چگونه مصرف 

ر کالا یا خدمتی فراوان باشد ضرورتی جهت تخصیص آن نیست . مثلًا کردن آن برنامه ریزی کرد. اگ

نور خورشید و هوا فراوان است و هرکس به هر شکلی که می خواهد, می تواند آن را مصرف کند. اما 

بودجه یك کشوریا وقت یك فرد محدود است . بنابراین باید فکر کردکه چگونه بودجه یا وقت خود را 

نیم . منظور از تخصیص بهینه در علم اقتصادتخصیصی است که ما را به هدف به نحو صحیح مصرف ک

یا اهدافمان بیشتر نزدیك نماید یا در تحقق اهداف , نقش و تاثیر بیش تری داشته باشند. بنابراین 

 بهینه بودن تخصیص به اهداف هر فرد بستگی دارد.

ز امکانات خود به نحوی بهره برداری نمایند هدف علم اقتصاداین است که افراد را راهنمایی نماید که ا

که به بیش ترین اهداف خود دسترسی پیدا نمایند. برخلاف تصور عامه , هدف علم اقتصاد سودآوری 

و کسب سود مادی صرف نیست . هر جامعه یا فرد یا بنگاهی هدف خود را تعیین می کند  و از علم 

 گیرد. اقتصاد   برای بهتر رسیدن به این هدف کمك می

 انواع منابع موجود در جهان

 بطور کلی منابع را می توان به دو دسته تقسیم  نمود:

منابع غیر اقتصادی = هر منبعی که دارای دو ویژگی نامحدود )فراوان و در دسترس( و رایگان -الف

 هوابودن باشد, منبع غیر اقتصادی محسوب شده و در علم اقتصاد مورد بحث قرار نمی گیرد. مانند 

 منابع اقتصادی =به منابعی گفته می شود که کمیاب و با ارزش باشند)نشانه کمیابی قیمت است(.-ب

 دسته عمده تقسیم بندی نمود: 4منابع اقتصادی )یا همان عوامل تولید( را می توان به 

. کار =به هرگونه کوشش فکری یا جسمی  افراد به منظور تولید کالا و خدمات کار گفته می شود-1

 که از مهمترین عوامل تولید می باشد. )نیروی انسانی(

سرمایه = به عوامل تولید غیر انسانی که در تولید کالاو خدمات مورد استفاده قرار می گیرد, -2

 سرمایه گوییم .مانند ابزار آلات , ماشین ها , ساختمان ها و دیگر وسایل و مواد اولیه .

تولید مورد استفاده قرار می گیرد, زمین است . زمین در  زمین = سومین منبع اقتصادی که در-3

حقیقت شامل خود زمین , آب ها , جنگل ها , معادن , کوه ها و کلیه  منابع طبیعی گفته می شود. 
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تفاوت عمده بین زمین و سرمایه آن است که سرمایه ساخته دست بشر و یك کالای تولیدی و لذا 

مین بطور طبیعی بوجود آمده و تجدید ناپذیر می باشد . لذا قابل تجدید شدن است در حالی که ز

 نگاه و برنامه ریزی به هریك کاملا متفاوت است.

مدیریت = مدیر کسی است که با ترکیب بهینه عوامل تولید , موجبات تولید کالا و خدمات را -4

منبع کار , قرار گیرد,  فراهم می آورد.عامل مدیریت اگرچه بخشی از نیروی انسانی و لذا میتواند  جزو

اما به لحاظ اهمیت آن در پذیرش ریسك ترکیب عوامل تولید دیگر , به منظور تولید کالا و خدمات , 

به عنوان منبع اقتصادی چهارم در نظر گرفته می شود.در صورتی که عامل مدیریت وجود نداشته 

بهینه مصرف نخواهند شدو اتلاف  باشد یا مدیریت مناسبی نباشد, منابع اقتصادی سه گانه ی دیگر ,

 منابع بوجود می آید . لذا برنامه ریزی  متفاوتی برای مدیریت لازم است .

 ندي علم اقتصادتقسیم ب

با توجه به گسترش علم اقتصاد در تمامی ابعاد زندگی , برای مطالعه و اجرای بهتر و موثرتر آن , این 

های مختلفی تقسیم می کنند.  یکی از مهترین تقسیم علم را مانند دیگر علوم پیشرفته , به قسمت 

 بندی های علم اقتصاد,  دوشاخه اقتصاد خرد و اقتصاد کلان می باشد.

اقتصاد خرد = به بررسی رفتارها و مسایل اقتصادی افراد و بنگاههای اقتصادی به صورت منفرد می 

 پردازد. 

 اقتصاد خرد در پی پاسخگویی به دوسوال ذیل است :

ك فرد چگونه امکانات محدود خود را مانند درآمد و وقت , بین کالا ها و خدمات مختلف ی-1

 تخصیص دهد تا به هدف خود که فرض می شود , حداکثر مطلوبیت است , دسترسی پیدا کند؟

یك بنگاه یا سازمان یا موسسه ی اقتصادی , امکانات محدود خود مانند پول و سرمایه ای که می -2

تولید هزینه کند, چگونه صرف استخدام عوامل تولید نماید تا به هدف خود که فرض می خواهد برای 

 شود حداکثر تولید یا سود است , دسترسی پیدا کند؟

 اقتصاد کلان = به بررسی و تبیین مسایل اقتصادی در سطح یك کشور می پردازد.

 اقتصاد کلان نیز در پی پاسخگویی به سوال ذیل است :

د یك جامعه مانند نیروی انسانی , سرمایه , منابع و... چگونه تخصیص یابد تا به امکانات محدو

حداکثر اهداف جامعه مثل اشتغال , ثبات قیمت ها , رشد تولید , بهبود توزیع در آمد , تعادل بازار و 

 ...... ( دسترسی پیدا نماید ؟

)توصیفی( و اقتصاد دستوری )ارزشی( , هر کدام از دو شاخه فوق , خود به دو بخش اقتصاد اثباتی 

 تقسیم می شوند .

اقتصاد اثباتی = به مطالعه آن چه هست و بررسی و توصیف  وضعیت موجود می پردازد .  اینکه در 

 حالا حاضر متغییر های اقتصادی )در سطح خرد یا در سطح کلان( در چه وضعیتی می باشند .
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وضعیت مطلوب اقتصادی و مشخص کردن ارزش های اقتصاد دستوری = به بیان ایده آل ها و 

اقتصادی می پردازد . اقتصاددستوری ,  مطالعه باید های اقتصادی )در سطح خرد یا در سطح کلان( 

 است . 

 نظام هاي اقتصادي 

 به دلیل اینکه ما در دنیای کمیابی زندگی می کنیم , در هر جامعه ای سه سوال مطرح می شود:

سهم  -3شیوه ی تولید بهینه چگونه است ؟  -2خدماتی و به چه مقدار تولید شود ؟چه کالاها و -1

 هریك از افرادجامعه از این کالاها و خدمات تولید شده , چقدر است؟

پاسخ های متفاوتی به سه سوال فوق داده شده است که این پاسخ ها را می توان در سه دسته کلی 

 تقسیم بندی کرد:

 اد آزاد ب(پاسخ نظام اقتصاد متمرکز ج( پاسخ نظام اقتصادمختلطالف(پاسخ نظام اقتص

نظام اقتصاد آزاد, نظامی است که مبتنی بر مکانیسم عرضه و تقاضا )قیمت( , مالکیت خصوصی , 

رقابت , آزادی فعالیت اقتصادی و نقش محدود دولت است .طرفداران نظام اقتصاد آزاد معتقد هستند 

و تقاضا در بازار , پاسخ سه سوال فوق داده می شود. هرکالایی را که  که از طریق مکانیسم عرضه

مصرف کنندگان بیش تر خواسته باشند , تقاضای آن افزایش می یابد, در نتیجه تولید کنندگان از آن 

کالا بیش تر تولید می کنند. تولید کنندگان نیز در پی حداقل کردن هزینه تولید می باشند, بنابراین 

های تولیدی استفاده می کنند که ارزان تر باشد تا کمترین اتلاف منابع را داشته از شیوه 

باشیم.درپاسخ به سوال کالاها چگونه توزیع شود, اقتصاد آزاد معتقد است که هر عامل تولید به اندازه 

بازدهی خود, درآمد کسب می کند, و با درآمد کسب شده کالاها و خدمات را خریداری می کنند. 

براین هر فردی که بازدهی اش بیش تر باشد , درآمدبالاتر و به تبع آن کالاها و خدمات بیش تری بنا

 نصیبش خواهد شد.

نظام اقتصاد متمرکز , نظامی است که همه تصمیم ها توسط دولت اتخاذ می گردد. در این نظام 

 پاسخ داده می شود.مکانیسم بازار عرضه و تقاضا جایگاهی ندارد و هر سه سوال فوق توسط دولت 

نظام اقتصاد مختلط نظامی است که مکانیسم بازار را قبول دارد ولی به دخالت دولت برای بهبود 

توزیع درآمد و تهیه کالاهای مطلوب جامعه معتقد است . از نظر این نظام در درجه اول پاسخ سه 

توزیع درآمد یا ثروت مطلوب سوال باید توسط مکانیسم بازار داده شود ولی دولت نیز در مواردی که 

 برقرار نمی باشد , در مکانیسم بازار دخالت محدود می کند.

 و تعادل در بازار ,تقاضا , عرضه بازاربخش دوم (

واژه بازار در طول سالیان طولانى معانى مختلفى داشته است. بازار به معناى اولیه خود، مکان فیزیکى 

شوند. فروشندگان براى مبادله کالا و خدمات به دور هم جمع مىخاصى است که در آن خریداران و 

از نظر یك اقتصاددان، یك بازار، شامل تمام خریداران و فروشندگانى است که در حال دادوستد 
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از نظر یك بازاریاب بازار مجموعه تمام خریداران بالقوه و واقعى است ، کالاها یا خدمات خاصى هستند

 .اى از فروشندگان استاى از خریداران و صنعت، مجموعهدارد. بازار، مجموعه که براى یك کالا وجود

در علم اقتصاد بازار, عمل خرید و فروش یا داد و ستد است وهرشبکه ای که خرید و فروش کالاها و 

خدمات در آن انجام پذیرد بازار نامیده می شود. بازار نباید لزوماً وجود مادی داشته و فضای مشخصی 

در بر گرفته باشد. به عنوان مثال بازار معاملات سهام در سطح جهانی بازاری است که عملیات آن  را

صرفاً از طریق شبکه مخابرات بین المللی انجام می گیرد و در مجموع جای معینی ندارد. در اغلب 

عصر حاضر بازار نقش اساسی دارد، زیرا در اقتصاد بازار آزاد تخصیص منابع از  اقتصادرشته های 

منظور از بازار در علم اقتصاد یك مکان مشخص و همانگونه که گفته شد , .طریق بازار انجام می گیرد

د عمل خریدو فروش می باشد. در واقع بازار مجموعه ای از خاص برای خرید و فروش نیست بلکه  خو

در هر  هستند که به منظور خرید و فروش کالاها و خدمات با یکدیگر در ارتباطند. موسسات و افراد

بازار دو طرف وجود دارد : طرف خریدار که به آن طرف تقاضا می گویند و طرف فروشنده که به آن 

 هربازار زمانی در تعادل است که دوطرف عرضه و تقاضای آن برابر باشند .طرف عرضه گفته میشود. 

به مقادیری ازیك کالاکه فردی مایل وقادراست که در قیمتهای مختلف ودریك دوره :  تعریف تقاضا

عددنان بخرد ,  3زمانی آنراخریداری نماید تقاضا گویند. به عنوان مثال اگر  مصرف کننده ای , روزی 

 عدد می باشد. 21عدد است . و تقاضای نان او درهر هفته  3ن او در هر روز تقاضای نا

همانطور که می بینیم , میزان تقاضای یك کالا به مدت زمان مشخص شده وابسته است  وبدون 

تعیین یك بازه ی زمانی معین , نمی توان میزان تقاضای یك کالا را مشخص نمود .زیرا تقاضا یك 

 متغیر جریان است .

 . متغیر جریان و متغیر ذخیرهبطور کلی در اقتصاد دو نوع متغیر وجود دارد : 

به متغیری که برای محاسبه مقدار آن نیاز به تعیین یك بازه ی زمانی مشخص باشد ,  متغیر جریان=

 متغیر جریان گویند . مثل درآمد

بازه ی زمانی مشخص نباشد به متغیری که برای محاسبه مقدار آن نیاز به تعیین یك  متغیر ذخیره =

 , متغیر ذخیره گویند .مثل ثروت

 عوامل موثر بر تقاضا

عوامل متعددی بر میزان تقاضای یك کالا اثر میگذارند, یعنی تغییرات این متغیر ها باعث کم یا زیاد 

مورد از مهمترین این متغیرها عبارتند از : قیمت کالا , درآمدمصرف  5شدن میزان تقاضا میشود. 

کننده , قیمت سایر کالاها , سلیقه مصرف کننده و انتظارات مصرف کننده . تبعیت تقاضا از این 

 متغیر ها را به شکل ذیل با زیان نمادهای ریاضی  می توان نوشت که با آن مدل گویند:

𝑄𝑥
𝑑= 𝑓(𝑃𝑥  , 𝐼 , 𝑃𝑦 , 𝐴 , 𝐸  ) 

http://daneshnameh.roshd.ir/mavara/mavara-index.php?page=%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
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𝑄𝑥که در آن  
𝑑  نماد مقدار  تقاضای کالا یx  است و𝑃𝑥  قیمت کالایx  و𝐼  درآمد مصرف کننده و

𝑃𝑦 قیمت سایر کالاها و𝐴  سلیقه مصرف کننده و𝐸  .حال به انتظارات مصرف کننده  می باشد

 بررسی تاثیر هریك از عوامل بر مقدار تقاضا می پردازیم.

برای بررسی تاثیر قیمت کالا بر میزان تقاضای کالا , در : الف: تاثیر قیمت کالا بر مقدار تقاضا

مدل فوق , به جز قیمت کالا همه عوامل را ثابت فرض میکنیم تا از مدل خارج شوند. در این صورت 

𝑄𝑥مدل به شکل  
𝑑= 𝑓(𝑃𝑥)  .در می آید که به آن تابع تقاضا گویند 

کالا  و مقدار تقاضا برای کالا  را نشان می دهد و بنابراین تابع تقاضا  تابعی است که رابطه بین قیمت 

بیان می کند که مقدار تقاضا از تغییرات قیمت کالا تبعیت می کند شکل هندسی تابع تقاضا 

  .رامنحنی تقاضا می نامند

بین قیمت ومقدارتقاضارابطه ای معکوس وجود دارد و در قیمت های پایین تر فرد مقدار بیشتری 

به همین سبب شیب منحنی تقاضا )از چپ به راست( نزولی است. به رابطه معکوس ازکالارا می خرد 

 بین قیمت ومقدارکالا قانون تقاضا گویند . 

به هنگام افزایش یا کاهش قیمت یك محصول صرفاً بر روی منحنی تقاضای آن محصول از : 1نکته

روی منحنی تقاضا می  یك نقطه به نقطه دیگر حرکت می کنیم یعنی تغییر قیمت باعث حرکت بر

 شود. 

با فرض ثابت بودن قیمت کالای مورد نظر, هرکدام از عوامل دیگر موثر بر تقاضا که تغییر  :2نکته 

 کنند , منحنی تقاضا جا به جا می شود .جهت جا به جایی بستگی به نوع تغییر عامل متغیر دارد.

تغییرات درآمد مصرف کننده بر میزان برای بررسی تاثیر :  ب: تاثیر سطح درآمد بر مقدار تقاضا

 تقاضای کالا , باید کالا ها را به سه دسته ذیل تقسیم بندی کرد:

کالاهای مستقل از درآمد = کالایی است که تغییرات درآمد بر میزان تقاضای آن تاثیر ندارد . مانند -1

 داروهای حیاتی

درآمد یك رابطه مستقیم دارد. یعنی با کالاهای عادی = کالایی است که  تقاضای آن با تغییرات -2

افزایش درآمد , تقاضای کالای عادی زیاد و با کاهش درآمد تقاضای کالای عادی کم می شود. طیف 

 وسیعی از کالاهای موجود کالای عادی هستند.

کالاهای پست)گیفن( = کالایی است که  تقاضای آن با تغییرات درآمد یك رابطه معکوس دارد. -3

افزایش درآمد , تقاضای کالای پست کم و با کاهش درآمد تقاضای کالای پست زیاد می  یعنی با

 شود. مانند کالایی که مطلوب ما نیست و فقط به علت کمبود بودجه , آن را می خریم . 

 توجه داشته باشید که کالای پست برای هر مصرف کننده ای متغیر است .

 نی تقاضا بطور موازی به سمت راست یا چپ می شود. تغییر درآمد باعث انتقال  منح :1نکته 
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شود , منحنی تقاضا را به سمت راست  xQبه طور کلی هر عاملی که باعث افزایش مقدار :  2نکته 

شود , منحنی تقاضا را به سمت چپ منتقل  xQهر عاملی که باعث کاهش مقدار منتقل می کند. و 

 می کند.

 تغییرات درآمد را به شکل ذیل می توان بیان کرد:انتقال منحنی تقاضا در اثر 

اگر کالا مستقل از درآمد باشد , تغییرات درآمد اثری بر مقدار تقاضا ندارد لذا منحنی تقاضا جا به جا 

 نخواهد شد.

 اگر کالا عادی باشد:

 می شود.با افزایش درآمد مقدار تقاضا افزایش می یابد بنابراین منحنی تقاضا به سمت راست  منتقل 

 با کاهش درآمد مقدار تقاضا کاهش می یابد بنابراین منحنی تقاضا به سمت چپ  منتقل می شود.

 اگر کالا پست باشد :

 با افزایش درآمد مقدار تقاضا کاهش می یابد بنابراین منحنی تقاضا به سمت چپ  منتقل می شود.

 تقاضا به سمت راست  منتقل می شود.با کاهش درآمد مقدار تقاضا افزایش می یابد بنابراین منحنی 

برای بررسی تاثیر تغییرات  قیمت سایر کالاها بر :  پ: تاثیر قیمت سایر کالاها بر مقدار تقاضا

 میزان تقاضای کالا , باید کالا ها را به سه دسته ذیل تقسیم بندی کرد:

 ای دیگری  تاثیر ندارد .کالاهای مستقل از هم = کالاهایی که تغییرات قیمت یکی  بر میزان تقاض-1

کالاهای جانشین هم = به کالاهایی که بتوان یکی را به جای دیگری مصرف کرد, کالای جانشین -2

گویند. مانند گوشت مرغ و گوشت ماهی . بین قیمت و مقدار تقاضای دو کالای جانشین یك رابطه 

ی افزایش می یابدو با کاهش مستقیم برقرار است . یعنی با افزایش قیمت یکی , تقاضا برای دیگر

 قیمت یکی , تقاضا برای دیگری کاهش خواهد یافت .

کالاهای مکمل = به کالاهایی که یکی را بدون دیگری نمی توان مصرف کرد, دو کالای مکمل -3

گویند .مانند سیم کارت و گوشی. بین قیمت و مقدار تقاضای دو کالای مکمل یك رابطه معکوس 

با افزایش قیمت یکی , تقاضا برای دیگری کاهش می یابدو با کاهش قیمت یکی , برقرار است . یعنی 

 تقاضا برای دیگری افزایش خواهد یافت .

 انتقال منحنی تقاضا در اثر تغییرات قیمت سایر کالاها  را به شکل ذیل می توان بیان کرد:

تقاضای دیگری  ندارد لذا اگر کالا ها مستقل از هم باشند , تغییرات قیمت یکی  اثری بر مقدار 

 منحنی تقاضا جا به جا نخواهد شد.

 اگر کالا ها جانشین باشند:

با افزایش قیمت یکی  مقدار تقاضای دیگری افزایش می یابد بنابراین منحنی تقاضا به سمت راست  

 منتقل می شود.
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به سمت چپ  با کاهش قیمت یکی  مقدار تقاضا ی دیگری کاهش می یابد بنابراین منحنی تقاضا 

 منتقل می شود.

 اگر کالاها مکمل باشند :

با افزایش قیمت یکی  مقدار تقاضای دیگری کاهش می یابد بنابراین منحنی تقاضا به سمت چپ  

 منتقل می شود.

با کاهش قیمت یکی  مقدار تقاضای دیگری افزایش می یابد بنابراین منحنی تقاضا به سمت راست  

 منتقل می شود.

سلیقه و ترجیحات مصرف کننده از طرز تفکر :  سلیقه مصرف کننده بر مقدار تقاضات: تاثیر 

وی, آداب و رسوم وفرهنگ جامعه شکل می گیرد. سلیقه همه مصرف کنندگان یك جور نیست . اگر 

سلیقه مصرف کننده در جهت مصرف بیشتر یك کالای خاص مانند نمك یددار تغییر کند با فرض 

عوامل , تقاضا برای آن کالا افزایش می یابد.در این صورت منحنی تقاضا به سمت ثابت بودن سایر 

 راست منتقل می شود.

منظور از انتظارات مصرف کننده , پیش بینی :  ث: تاثیر انتظارات مصرف کننده بر مقدار تقاضا

را در آینده  او از قیمت کالا در اینده است .اگر مصرف کننده انتظار افزایش قیمت کالای مورد نظر

 داشته باشد , در حال حاضر بیشتر تقاضا خواهد کرد و برعکس.

مقادیری ازیك کالا یا خدمت است که هرتولیدکننده حاضراست درقیمت های :  تعریف عرضه

 عرضه نیز مانند تقاضا یك متغیر جریان است. .مختلف طی یك دوره زمانی به بازار ارایه کند

 عوامل موثر بر عرضه

متعددی بر میزان عرضه ی یك کالا اثر میگذارند, یعنی تغییرات این متغیر ها باعث کم یا زیاد عوامل 

مورد از مهمترین این متغیرها عبارتند از : قیمت کالا , تکنولوژی تولید  4شدن میزان عرضه میشود. 

شکل ذیل با زیان , قیمت عوامل تولید و انتظارات تولید کننده . تبعیت عرضه از این متغیر ها را به 

 نمادهای ریاضی  می توان نوشت که با آن مدل گویند:

𝑄𝑥
𝑠= 𝑓(𝑃𝑥  , 𝑇 , 𝑇𝑐 , 𝐸  ) 

𝑄𝑥که در آن  
𝑠  نماد مقدار  تقاضای کالا یx  است و𝑃𝑥  قیمت کالایx  و𝑇 تکنولوژی تولید و

𝑇𝑐 قیمت عوامل تولید و𝐸 .انتظارات تولیدکننده  می باشد 

 تاثیر هریك از عوامل بر مقدار عرضه می پردازیم.حال به بررسی 

برای بررسی تاثیر قیمت کالا بر میزان عرضه ی کالا , در :  الف: تاثیر قیمت کالا بر مقدار عرضه

مدل فوق , به جز قیمت کالا همه عوامل را ثابت فرض میکنیم تا از مدل خارج شوند. در این صورت 

𝑄𝑥مدل به شکل  
𝑠= 𝑓(𝑃𝑥)  ی آید که به آن تابع عرضه گویند.بنابراین تابع عرضه تابعی است در م
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که رابطه بین قیمت کالا  و مقدار عرضه کالا  را نشان می دهد و بیان می کند که مقدار عرضه از 

  .تغییرات قیمت کالا تبعیت می کند.شکل هندسی تابع عرضه رامنحنی عرضه می نامند

مستقیم وجود دارد. به رابطه مستقیم بین قیمت کالا و مقدار عرضه بین قیمت ومقدارعرضه رابطه ای 

, قانون عرضه گویند. منحنی عرضه شیبی صعودی دارد زیرا درقیمت بالاتر تولیدکننده به عرضه 

 .بیشترکالا تشویق می شود

به هنگام افزایش یا کاهش قیمت یك محصول , صرفاً بر روی منحنی عرضه ی آن محصول از : 1نکته

ك نقطه به نقطه دیگر حرکت می کنیم. یعنی تغییر قیمت باعث حرکت بر روی منحنی عرضه می ی

 شود. 

با فرض ثابت بودن قیمت کالای مورد نظر, هرکدام از عوامل دیگر موثر بر عرضه که تغییر  :2نکته 

غییر کنند , منحنی عرضه به صورت موازی , جا به جا می شود .جهت جا به جایی بستگی به نوع ت

 عامل متغیر دارد.

یکی دیگر از عواملی که میتواند بر مقدار عرضه و :  ب:تاثیر تکنولوژي تولید بر مقدار عرضه

منحنی عرضه تاثیر گذارد , تکنولوژی تولید است . تکنولوژی عبارت است از روشهای شناخته شده 

رگیری تکنولوژی تولید برای ترکیب عوامل تولید مختلف , به منظور تولید یك کالای خاص. بکا

پیشرفته منجر به کاهش هزینه های تولید شده و در نتیجه تولید کننده می تواند همان مقدار کالای 

قبلی را با قیمت کمتر به بازار عرضه نموده یا در همان قیمت قبلی مقدار بیشتری کالا به بازار عرضه 

است می شود. و برعکس. یعنی رابطه بین نماید و این خود منجر به انتقال منحنی عرضه  به سمت ر

 تکنولوژی تولید و مقدار عرضه , مستقیم است .

قیمت عوامل تولید )نیروی انسانی , تجهیزات , : پ: تاثیر قیمت عوامل تولید بر مقدار عرضه 

لید مواد اولیه , سرمایه , زمین و .... ( نیز بر مقدار عرضه تاثیر میگذارد . یعنی اگر قیمت عوامل تو

افزایش یابد , هزینه تولید افزایش یافته و در نتیجه تولید کننده در همان قیمت قبلی مقدار کمتری 

تولید کرده یا همان مقدار قبلی با قیمت بیش تری عرضه می نماید و بالعکس . یعنی رابطه بین 

منحنی عرضه  قیمت عوامل تولید و مقدار عرضه معکوس است . در این حالت نیز با افزایش عرضه ,

 به سمت راست و با کاهش عرضه , منحنی عرضه به سمت چپ انتقال خواهد یافت .

منظور از انتظارات  , پیش بینی عرضه کننده از قیمت کالا : ت : تاثیر انتظارات بر مقدار عرضه 

, در  در آینده است .اگر تولیدکننده انتظار افزایش قیمت کالای مورد نظر را در آینده داشته باشد

 حال حاضر کمتر عرضه خواهد کرد و برعکس.

 قیمت و مقدار تعادلی , تعریف تعادل

قیمت و مقدار تعادلی نقطه ای است که در آن عرضه و تقاضا با یکدیگر برابرند.اگر تقاضا بیشتر از 

 عرضه باشد, مازاد تقاضا و اگر عرضه بیشتر از تقاضا باشد با مازاد عرضه روبه رو خواهیم بود.
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در نظام بازار آزاد قیمت  تعادلی و مقدار تعادلی  یك کالا با عرضه و تقاضای بازار برای آن کالا تعیین 

می شود. قیمت تعادلی یك کالا قیمتی است که در ازای آن, مقدار کالایی که مصرف کنندگان 

کالاحاضرند حاضرند در یك دوره زمانی خاص بخرند دقیقاً برابر مقداریست که تولیدکنندگان آن 

درنتیجه  .درقیمت های بالاتر از قیمت تعادلی , مقدار تقاضا از مقدار عرضه کمتر است .عرضه کنند

مازاد عرضه سبب فشاربرقیمت می شود و قیمت را کاهش میدهد. کاهش قیمت کالا, طبق قانون 

پایین تراز  عرضه موجب کم شدن عرضه میگردد تا زمانی که تعادل مجددا برقرار شود. درقیمتهای

قیمت تعادلی, مقدار تقاضا از مقدار عرضه بیشتر است وکمبود عرضه قیمت را به سمت قیمت بالاتر 

سوق میدهد. افزایش قیمت طبق قانون تقاضا موجب کاهش تقاضا می گردد تا جایی که مجددا 

 .تعادل برقرار شود.پس از به تعادل رسیدن قیمت تعادلی میل به باقیماندن دارد

 نظام بودجه بندي و مروري بر قانون بودجه کشور سوم ( بخش

را به معنی کیف یا کیسه چرمی کوچك به کار می برده اند. این « بوژت»در گذشته فرانسویان کلمه 

آن کشور و سپس نام « وزارت دارایی»کلمه نخستین بار در انگلستان برای کیف کوچك حاوی مهر 

زمانی که  1733پرداختهای کشور را در آن می نهادند. در سال کیفی گردید که بصورت دریافتها و 

وزیر دارایی انگلستان صورت دریافتها و پرداختها و گزارش مالی سالانه کشور را برای نمایندگان مردم 

به سیاست وزیر دارای ,کیسه اش باز شد»مطرح ساخت، نویسنده ناشناسی در جزوه ای با عنوان 

بده بازی تشبیه کرد که کیسه حقه ها و کلکهای خود را گشوده است و به حمله نمود و او را به شع

فرانسوی اندك اندك انگلیسی « بوژت» کلمهت. را گشوده اس -بودجه اش-فره اشس طعنه گفته شد

« بودجه»درآمد و سپس بدان شکل به فرانسه بازگشت و با گویش فرانسوی  «باجت»شد و به صورت 

 د.مرسوم ش

 تعریف بودجه 

 :عریف های زیادی برای بودجه شده است که به چند نمونه از آن به شرح زیر اشاره می شودت

  بودجه دخل و خرج دولت است. 

  اولین تعریف قانونی که از بودجه در نظام حقوقی مالی ایران به عمل آمده است در ماده یك

 1289هجری قمری مطابق با سال  1329صفر  21قانون محاسبات عمومی مصوب مورخ 

بودجه دولت سندی است که معاملات »شمسی است که بودجه را چنین تعریف کرده است: 

می گردد. مدت مزبور را   دخل و خرج مملکتی برای مدت معینی در آن پیش بینی و تصویب

 ت.سنه مالی می گویند که عبارت از یك سال شمسی اس

 شمسی 1312 اسفند 16 دومین تعریف قانونی مربوط به قانون محاسبات عمومی مصوب

مربوط می شود که چنین آمده است: بودجه لایحه پیش بینی کلیه عواید و مخارج مملکتی 

  .است برای مدت یکسال شمسی که به تصویب مجلس شورای ملی رسیده باشد
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  شمسی است 1349 دیماه 15سومین تعریف قانونی مربوط به قانون محاسبات عمومی مصوب

بودجه کل کشور برنامه مالی دولت است که برای »یف نموده است: که بودجه را چنین تعر

یك سال مالی تهیه و حاوی پیش بینی درآمدها و سایر منابع تأمین اعتبار و برآورد هزینه ها 

برای انجام عملیاتی که منجر به وصول به هدفهای دولت می شود و از سه قسمت تشکیل می 

  :شود

بودجه موسساتی که تحت عنوان غیر از عناوین فوق -3شرکت هابودجه  -2بودجه عمومی دولت -1

 .در بودجه کشور منظور می شود

  مجلس شورای  1/6/1366چهارمین تعریف مربوط است به قانون محاسبات عمومی کشور

بودجه کل کشور برنامه : اسلامی، در این قانون، بودجه کل کشور چنین تعریف شده است

سال مالی تهیه و حاوی پیش بینی درآمدها و سایر منابع تأمین مالی دولت است که برای یك 

اعتباروبرآورد هزینه ها برای انجام عملیاتی که منجربه نیل سیاستها و هدفهای قانونی می 

 د.شو

برنامه ای جزو ماهیت   با دقت بیشتر در تعریف بودجه متوجه می شویم که سه جنبه سیاسی، مالی و

از بودجه باید بر پایه های سه گانه مذکور تکیه داشته باشد. منتها هر دسته بودجه بوده، هر تعریفی 

از تعاریف بودجه به مناسبت شرایط و اوضاع و احوال حاکم، بر یکی از جنبه های سه گانه فوق تآکید 

بیشتری نموده است. به بیان دیگر هر نوع بودجه به مفهوم واقعی آن دارای آثار و ابعاد سیاسی، مالی 

برنامه ای است و این سه بعد از هم جدا نشدنی و ذاتی بودجه بوده، در همدیگر تأثیر متقابل و  و

 .مداوم دارند

 :با توجه به مجموع تعاریفی که از بودجه وجود دارد می توان عناصر تشکیل دهنده آن را برشمرد

 بودجه برنامه مالی دولت است؛  .1

 بودجه برای یك سال مالی تهیه می شود؛  .2

 دجه پیش بینی آینده است؛ بو .3

بودجه در برگیرنده کل درآمدها و هزینه های دولت در قالب بودجه عمومی، بودجه شرکت  .4

 های دولتی و بودجه سایر موسسات انتفاعی وابسته به دولت می باشد؛ 

 هزینه ها برای نیل به سیاست ها و هدفهای معین و قانونی دولت می باشد؛  .5

 ویب قوه مقننه برسد؛ سندی است که باید به تص .6

 .هیچ دولتی بدون داشتن بودجه نمی تواند دست به فعالیتی بزند .7

 اصول بودجه 

نقطه نظرات صاحب نظران پیرامون اصول بودجه با یکدیگر تفاوت دارند. ولی این تفاوت نظر کلی 

ر ساختار نبوده و در بعضی از این اصول یك توافق نظر ضمنی وجود دارد. با توجه به تفاوتی که د



14 | P a g e 
 

دولت، اختیارات دولت و نوع حکومت در بین جوامع مختلف وجود دارد و همچنین پویایی وظایف و 

بدان « اصل»اختیارات دولتی در طول زمان، این تفاوت ها قابل توجیه می باشند. معمولًا اطلاق واژه 

غیر قابل تغییر باشند.  گونه از قواعد و مقررات صورت می گیرد که چه از نظر مکان و چه از نظر زمان

در حالیکه نباید به دلایل بالا آنچه که به صورت متعارف اصول بودجه خوانده می شوند تحت شرایط 

متفاوت تغییر کرده و یا به راحتی و بدون ایجاد مسأله ای از سوی دولتی نادیده گرفته شوند. در 

جه شاید چندان مناسب نباشد. به هر برای بیان قواعد و ضوابط بود« اصل»نتیجه استفاده از کلمه 

حال از آنجا که استفاده از این واژه در عمده کتابهای مالیه متداول است در اینجا نیز ما به تبعیت 

استفاده می « اصل»برای بیان و معرفی قواعد، مقررات و ضوابط مفید در تهیه و تنظیم بودجه از واژه 

 م.کنی

 اصل سالانه بودن بودجه -1

است. از انجا که زمان در « پیش گویی»تعاریف از بودجه اشاره شده است که بودجه یك  در عمده

محسوب می شود. اما چه مدت  «اصل»پیش گویی یك عامل عمده است، برای بودجه نیز زمان یك 

از زمان در بودجه مورد پیش گویی قرار می گیرد؟ الزاماً مدت زمان بودجه نمی تواند اصل باشد. به 

به صورت قاعده و عمدتاً بودجه برای یك سال تهیه می شود که با توجه به سال قانونی در  هر حال

ایران عرفاً یك سال شمسی است. به این صورت که خط مشی ها، سیاستها، برنامه ها، عملیات، 

درآمدها و هزینه ها و بالاخره کلیه محتویات بودجه برای یك سال شمسی پیش گویی می گردد. از 

یکه تهیه و تنظیم بودجه کاری دشوار و زمان بر است و گاه بیش از نیمی از سال را به خود آنجائ

اختصاص می دهد، گاه از طرف بعضی از صاحب نظران پیشنهاد شده است که بودجه برای زمانی 

طولانی تر از یکسال تهیه و تنظیم شود. چنانچه بنابه هر دلیلی بودجه سال آتی مصوب نشد دولت 

پیشبرد امور می تواند به اندازه بودجه سال قبل را برای فررودین ماه استفاده کند که به آن برای 

استفاده کند و به همین   می گویند و اگر برای اردیبهشت آماده نشد می تواند از بودجه  بودجه

ظیم بودجه ترتیب تا خرداد ادامه دهد. در بسیاری از کشورها علاوه بر بودجه سالانه یك برنامه یا تن

 .چند ساله نیز صورت می گیرد. معروفترین این نوع از بودجه های برنامه ای، برنامه پنج ساله است

 اصل تعادل بودجه-2

بر اساس این اصل درصد رشد هزینه ها نباید بیشتر از درصد رشد درآمد باشد. شاید بتوان گفت که 

این اصل متأثر از دیدگاه کلاسیکها از دولت است که از نظر آنها دولت خوب آن است که حداقل 

تفاده از درآمد را داشته و حداقل هزینه را انجام دهد و در امور اقتصادی دخالت نکند. در نتیجه اس

ابزار اقتصادی مثل سیاست کسر بودجه مورد قبول نبوده و بودجه متعادل یك اصل تلقی می شده 

 1816و  1815است. چنانچه وقتی که در دوره جنگهای انگلیس و فرانسه با ناپلئون در سالهای 

یسی آن را دولت انگلیس با کسر بودجه مواجه شد، دیوید ریکارد و اقتصاددانان معروف کلاسیك انگل
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یك فاجعه و مضر به حال سلامت اقتصاد خواندند. امروز تقریباً بسیار نادر اتفاق می افتد که دولتی 

یك بودجه متعادل را اجراء نماید. معمولاً دولتها از نظر حسابداری برای حفظ تراز درآمدها و هزینه 

د از عدم تعادل بودجه است (. ها در شرایطی که با کسر بودجه مواجه هستند. )این مورد غالب موار

قرضه دولت از مردم یا بانك مرکزی را منظور می نمایند و عمدتاً از سیاست کسر بودجه برای ایجاد 

رشد اقتصادی استفاده می کنند. در بسیاری از نوشته های صاحب نظران، بودجه متأثر از اصل تعادل 

مطرح می نمایند. به این مفهوم که « زینهاصل تقدم درآمدها بر ه»بودجه، اصل دیگری تحت عنوان 

ابتدا درآمدها باید مشخص شود و محاسبه گردند، سپس بر اساس پیشگویی درآمد، هزینه را پیش 

گویی نمایند تا از حد درآمد تجاوز ننموده و تعادل بودجه به هم نخورد. اینك با توجه به اصل تعادل 

جاد نموده به نظر میرسد امروزه وقتی از تعادل بودجه بودجه و استثناهایی که نقش جدید دولت ها ای

 .سخن به میان می آید اصل تعادل از نظر اقتصادی است 

 اصل وحدت بودجه-3

بر اساس این اصل تمام برنامه ها، فعالیتها و طرحهای دولت، همچنین تمام درآمدها و هزینه ها و در 

ید در یك جا نوشته شود و برای رسیدگی و تمام دستگاهها، سازمانهای دولتی با« بودجه»نتیجه 

تصویب ارائه گردد. طرفداران این اصل چنین اظهار می نمایند که اگر اصل وحدت بودجه رعایت 

نشود و در نتیجه هر دستگاه و سازمان برای خود بودجه ای داشته باشد و با دولت برای هر دسته از 

مختلف تهیه نماید، هماهنگی و تقارن منطقی  کارهای گوناگون بودجه ای جداگانه و در زمانهای

زمانی و مکانی بین عملیات بخشهای متفاوت دولتی از میان خواهد رفت و پرهیز و جلوگیری از 

دوباره کاریها دشوار می شود. از طرف دیگر اگر قرار باشد که بودجه در بخشها و تیکه های مختلف و 

ان رسیدگی و تجزیه و تحلیل بودجه کل کشور از در زمانهای متفاوت به مجلس ارائه شود، امک

پارلمان سلب می گردد. با وجود تأکیدهای فوق در بعضی از کشورها برای دوره زمانی طولانی این 

یا انگلستان قبل از اوایل قرن  1969اصل رعایت نمی شده است مثل ایالت متحده امریکا قبل از سال 

ن اصل زیر پا گذاشته شده است مثل متمم بودجه که در نوزدهم و در بعضی از جوامع گاه گاه ای

بعضی از سالها پس از ارائه بودجه به دلایل مختلف مثل وقوع هزینه ها یا درامدهای اتفاقی پیش 

اصل وحدت بودجه در این است که هر   گویی نشده، تهیه و به مجلس ارائه می شود. فلسفه اساسی

شد و دولت از کارهای پراکنده و جزئی و روزانه خودداری دستگاه برای خود بودجه ای نداشته با

نموده و قوة مقننه نیز امکان رسیدگی و تجزیه و تحلیل بودجه را داشته باشد. به هر حال وحدت 

بودجه امکان کنترل و تجزیه و تحلیل پارلمان را بر عملیات مالی دولت افزایش می دهد و دولت 

 .ر یکجا و در غالب یك مجموعه به مجلس تقدیم کندوظیفه دارد تمامی بودجه را به طو

 اصل کاملیت یا جامعیت بودجه-4
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در این اصل به موازات اصل وحدت بودجه، توصیه می شود تمام درآمدها و هزینه های دولت به هر 

شکل و صورتی که هست اعم از بودجه جاری و عمرانی و یا سرمایه گذاری ثابت به وسیله وزارتخانه 

سات دولتی، شرکتهای دولتی، نهادهای انقلابی، یعنی دستگاههایی که به نحوی از انحاء از ها، مؤس

بودجه دولت منتفع می گردند، در سند بودجه جمع آوری و به صورت ناخالص به مجلس تقدیم 

ناخالص بودن بودجه به این معنی است که باید ارقام منظور در بودجه بدون آنکه درآمدها از  .گردد

ه ها تهاتر گردند در سند بودجه درج گردد. دو قاعده کلی از اصل جامعیت بودجه مستفاد می هزین

( همه اقلام درآمدها و همه اقلام هزینه ها در 2( درآمدها و هزینه ها همدیگر را تهاتر نکنند. 1شود: 

تی بودجه عمومی منعکس گردند و هیچ چیز از قلم نیافتد. به این صورت اگر یك دستگاه دول

درآمدهایی دارد باید این درآمد را کلًا به خزانه واریز و مجدداً هزینه های خود را در بودجه درخواست 

نماید، نباید حتی هزینه مربوط به وصول آن درامد را از محل آن درآمد، محاسبه و مانده آن را به 

بودجه را چنین  اصل جامعیت 1312قانون محاسبات عمومی مصوب  24خزانه واریز نماید. ماده 

کلیه عواید دولت باید بوسیله متصدیان مربوط مستقیماً به خزانه تحویل شود و  : تعریف کرده است

کلیه مخارج در حدود قوانین و نظام نامه های مربوط و مقررات راجع به هر نوع خرجی به موجب 

قانون محاسبات  33ماده  «.حواله و نظارت مستقیم وزارت مالیه و به وسیله خزانه دولت پرداخت شود

وجوهی که از »اصل جامعیت را چنین تعریف کرده است:  1349دی ماه  15عمومی ایران مصوب 

محل درآمدها و سایر منابع تأمین اعتبار منظور در بودجه عمومی دولت وصول می شود و همچنین 

سهامی بیمه ایران درآمدهای شرکتهای دولتی به استثنای بانکها و مؤسسات اعتباری و شرکتهای 

باید به حسابهای خزانه که در بانك مرکزی ایران افتتاح می گردد، تحویل شود. خزانه مکلف است 

ترتیب لازم را بدهد که شرکتهای دولتی بدون هیچگونه قید و شرط از وجوه خود استفاده 

ون اساسی در اصل تشخیص مؤسسات اعتباری با شورای پول و اعتبار خواهد بود. قان«: تبصره.«نمایند

چنین به اصل جامعیت اشاره میکند: کلیه دریافتهای دولت در حسابهای خزانه داری کل متمرکز  53

 د.می شود و همه پرداختها در حدود اعتبارات مصوب به موجب قانون انجام میگیر

 اصل شاملیت یا تفصیل بودجه-5

جزئیات آن تهیه و تنظیم و به مجلس  بر اساس این اصل دولت باید بودجه را به صورت مشروح و با

پیشنهاد نماید و نمی تواند هیچ بخشی از آن را مجمل در نظر بگیرد. به این صورت که باید بودجه 

دستگاهها و سازمانهای مختلف به تفصیل و تفکیك درآمد و هزینه طبقه بندی شده و در قالب برنامه 

کس شوند. اصل فوق باید طوری رعایت شود که ها و طرحها به صورت استانی و ملی در لایحه منع

امکان بررسی جزئیات مربوطه را به نمایندگان مردم بدهد. در واقع عدم رعایت اصل شاملیت یا 

تفصیل بودجه، امکان تجزیه و تحلیل پارلمان و تشخیص ضرورت اقلام بودجه را منتفی می نماید. 

ی از اعداد و ارقام خشك و بی روح تلقی شود طبق این اصل بودجه نمی تواند به عنوان مجموعه ا
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بلکه می باید در قالب گزارشهای مفصل توجیهی و مستدل مطرح گردد. بودجه تفصیلی در ایران برای 

و به وسیله سازمان برنامه و بودجه تهیه و به صورت یك کتاب به مجلس  1344اولین بار در سال 

 د.ارائه ش

 اصل تخصیص و عدم تخصیص بودجه-6

بق این اصل تخصیص دولت موظف است هر اعتباری را صرفاً به همان جای اختصاص دهد که در ط

بودجه مصوب شده است. دولت باید موظف باشد که در عمل مطابق آنچه که در بودجه تعیین و 

اجازه داده شده است هزینه نماید. نباید بودجه تخصیص پیدا کرده برای یك امر را خرج موضوع 

چون در این صورت نتیجه مورد نظر از اصل شاملیت و کاملیت بودجه حاصل نخواهد   ددیگری نمای

شد. بر اساس اصل تخصیص، تمام ارقام منظور در بودجه باید به همان وضع و ترتیبی که در بودجه 

تعیین و اجازه داده شده است وصول یا مصرف شود. طبق این اصل هر رقم اعتباری که برای هزینه 

دجه پیش گویی شده است تنها برای همان هزینه قابل مصرف است و نباید آن را برای ای در بو

قانون محاسبات عمومی مصوب  93از سوی دیگر در این راستا در ماده   منظور دیگری خرج کرد.

در صورتی که بر اساس گواهی خلاف واقع ذی حساب به تأمین اعتبار »چنین آمده است:  1366سال 

دستور وزیر یا رئیس موسسه دولتی یا مقامات مجاز از طرف آنها زائد بر اعتبار مصوب و یا  و با اقدام یا

بر خلاف قانون وجهی پرداخت یا تعهدی علیه دولت امضا شود، هر یك از این تخلفات در حکم 

تصرف غیر قانونی در وجوه و اموال دولتی محسوب خواهد شد و بر اساس اصل عدم تخصیص دولت 

اگر به موقع یا جایی بودجه اختصاص نداده اند بودجه اختصاص دهد. بعبارت دیگر کلیه  حق ندارد

درآمدهای دولت باید به خزانه واریز گردد و از درآمد عمومی دولت برای هزینه های دولت تأمین 

 .اعتبار شود

 صل انعطاف پذیریا-7

درآمدها یا هزینه هایش در طول مطابق با این اصل اگر چنانچه دولت در پیش بینی بودجه اعم از 

سال با مشکلی بر بخورد می تواند از طریق متمم بودجه و ارائه آن به مجلس بودجه خود را ترمیم 

کند. ضمناً در داخل هر دستگاه به وزیر یا مسئول مربوطه تا حدی اجازه داده می شود که نسبت به 

ساس یك برآورد و پیش گویی تهیه و تنظیم می جابجایی اعتبارات اقدام کند. از آنجائیکه بودجه بر ا

شود و شرایط اقتصادی، سیاسی و اجتماعی جامعه یك امر پویا هستند، ممکن است پس از تصویب 

بودجه بعضی از تغییرات در اوضاع اقتصادی، اجتماعی و یا سیاسی جامعه ایجاب نماید که محل 

به دلیل اینکه بودجه یك برآورد و پیشگویی  همچنین باز هم .درآمدها و یا هزینه ها تغییر نماید

است و اوضاع اقتصادی در حال تحول امکان دارد که بودجه پیش گویی شده از سوی یك مدیر 

دولتی درست و دقیق نباشد و در عمل با مشکل بودجه مواجه شود. با توجه به نکات فوق به نظر می 

حالی که انعطاف در بودجه مخالف اصل  رسد که یك انعطاف در بودجه لازم به نظر می رسد در
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تخصیص بودجه عمل می نماید. ضرورت های ناشی از پویایی جامعه حتی به طرفداران محکم اصل 

تخصیص نشان داده است که بودجه باید در حدی انعطاف پذیر باشد. فرض کنید که در بودجه پیش 

ك، پرستار، و وسایل پزشکی فراهم بینی شده است که برای ایجاد یك درمانگاه دولتی تعدادی پزش

شود و بودجه به صورت جزء به جزء منظور شده باشد. اگر پزشکهای مورد نظر به اندازه کافی حاضر 

به همکاری نبودند، چه باید کرد؟ آیا می توان بودجه مربوط به استخدام پزشك را صرف خرید ابزار 

د؟ مشکل انعطاف ناپذیری بودجه در مورد پزشکی نمود یا به جای آن پرستار بیشتری استخدام کر

فعالیتهای اقتصادی دولت محدودیت بیشتری را ایجاد می کند. فرض کنید که بنگاه تولید دولتی 

بودجه لازم را برای خرید انواع نهاده های تولیدی پیشگویی کرده باشد، از آنجائیکه بین زمان 

اً طولانی وجود دارد، ممکن است قیمت بعضی از پیشگویی بودجه و انجام هزینه ها فاصله زمانی نسبت

نهاده ها تغییر نماید و با توجه به قیمت جدید امکان اجرای برنامه تولید به صورت بهینه نباشد. آیا 

مدیر بنگاه نباید با جانشین کردن عوامل تولید ارزان تر بتواند با یك برنامه بهینه در تولید اقدام به 

ر کند؟ نتیجتاً همان قدر که تخصیص در بودجه می تواند یك اصل مهم فعالیت اقتصادی مورد نظ

امروزه به خصوص در انجام  .باشد، انعطاف پذیری نیز به عنوان یك اصل با اهمیت تلقی می شود

هزینه های عمرانی و برنامه های اقتصادی تولیدی دولت تا حد قابل ملاحظه ای بودجه مربوطه از 

 .ستانعطاف لازم برخوردار ا

  :روش های مختلف انعطاف پذیری در بودجه به قرار زیر است

  اصلاح بودجه: منظور اصلاحی است که دولت با جابجایی اعتبارات مصوب در سطح مواد

بودجه یا برنامه یا طرح های عمرانی به عمل می آورد و بدین وسیله بسیاری از مشکلات 

  .اجرایی سازمانها را از بین می برد

  بودجه: بودجه ای است که طی آن تغییرات سقف اعتبارات دستگاههای اجرایی به قوة متمم

  .مقننه تقدیم می شود تا مورد بررسی و تصویب قرار گیرد

  اعتبار هزینه های پیش بینی نشده: اعتباری است که در قانون بودجه کل کشور منظور می

دیریت و برنامه ریزی و تصویب هیأت شود و بنا به پیشنهاد وزرای ذی ربط و تأیید سازمان م

  .وزیران با رعایت مقررات عمومی دولت قابل مصرف است

  اعتبارات دولت: اعتباری است که برای امر خاصی که جنبه عمومی و استثنایی دارد

اختیار دولت قرار می گیرد و همانند اعتبار هزینه های پیش بینی نشده به مصرف می   در

  .رسد

 بودن هزینه ها اصل تحدیدی -8

اعتبارت مصوب برای هر نوع هزینه تا حد همان اعتبار مصوب قابل خرج است نه بیشتر. منظور از 

واحد برای خرید کالایی  100تحدیدی بودن هزینه ها این است که اولاً وقتی اعتباری به مبلغ 
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به موجب قانون  مگر در حدی که جابجایی اعتبار)واحد هزینه کرد  110تصویب می شود نمی توان 

. ثانیاً منظور شدن اعتبار در بودجه یك دستگاه دولتی، از نظر حقوقی تکلیفی برای هزینه (مجاز باشد

کردن آن توسط دستگاه مزبور ایجاد نمی کند. به عبارت دیگر، تصویب اعتبارات اجازه خرج است نه 

ت می شد. چون بعضی از ارقام تکلیف. البته از نظر سیاسی و اقتصادی نوعی الزام و تکلیف برداش

هزینه مثل هزینه ی راهسازی یا کارخانه های تولیدی اگر انجام نشود، در حقیقت قسمتی از برنامه 

های دولت انجام نشده است که خود باید مسوول باشد. ماده پنجاه قانون محاسبات عمومی مقرر می 

شخاص اعم از حقیقی و حقوقی ایجاد وجود اعتبار در بودجه کل کشور به خودی خود برای اد: دار

 .حق نمی کند و استفاده از اعتبارات باید با رعایت مقررات مربوط خود به عمل آید

 اصل تخمینی بودن درآمدها-9

بودجه از طریق تصویب مجلس، ارزش قانونی می یابد. مجلس با تصویب بودجه، به قوه مجریه اجازه 

وصول و وجوه مورد نیاز خود را هزینه کند. این اجازه یك می دهد که درآمدهای پیش بینی شده را 

جواز مشروط است و کسب درآمدهای لازم، بدون وجود قانون جداگانه عملی نیست. هیچ مالیاتی را 

بدون وجود قانونی که مربوط به چند و چون نظام مالیاتی باشد نمی تواند از مؤدیان گرفت. قوانین 

مجلس هستند و مانند سایر قوانین خصلت دائمی دارند. یعنی تا  مالیاتی نیز خود محصول تصویب

زمانی که با قانون جدیدی نسخ نشده اند قابل اجرا هستند؛ ولی تصویب بودجه در واقع اجازه اجرای 

همین قوانین برای مدت یك سال است. در مورد هزینه ها نیز اجازه قوة مقننه، چه به وسیله بودجه و 

 .ن مالی دیگر لازم استچه به وسیله قوانی

درآمدهای پیش بینی شده در بودجه، به اصطلاح اهل فن جنبه تخمینی دارد و این ابداع بدان معنی 

است که منظور شدن مبلغی به عنوان درآمد در بودجه کل کشور مجوزی برای وصول از اشخاص 

ینی به هر میزان مانع حقیقی و حقوقی نمی شود و در هر مورد نیاز به مجوز قانونی دارد. پیش ب

وصول درآمدهای بیشتری از منابع مربوط نیست؛ لکن وصول مبالغ بیشتری خارج از ضوابط تعیین 

شده در قانون از افراد حقیقی و حقوقی خلاف است. به عبارت یگر وصول درآمد بیشتر از مبلغ پیش 

ندارد. حتی وصول مانعی  -به شرط آنکه به موجب قانون وصول شوند -بینی شده در بودجه 

درآمدهایی که در بودجه منظور نشده اند طبق مقررات مجاز و به همین ترتیب وصول درآمد به 

میزانی کمتر از آنچه پیش بینی شده است نیز بلامانع است. اصل پنجاه و یکم قانون اساسی نیز به 

 .« ون...هیچ نوع مالیات وضع نمی شود مگر به موجب قان»این موضوع اشاره شده است: 

 اصل تنظیم بودجه بر مبنای عملیات-10

بر مبنای این اصل، تهیه و تنظیم بودجه بایستی بر مبنای فعالیت و عملکرد دستگاههای اجرایی 

صورت گیرد نه عادات سنواتی؛ چرا که چنین عاداتی زمینه چانه زنی دستگاهها را برای دریافت 

رو می سازد. بکارگیری این اصل ها را با مشکل روبهنامهاعتبارات بیشتر فراهم و اولویت بندی بین بر
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علاوه بر عملیاتی ساختن برنامه های دولت، باعث می شود برای فعالیتهای مناسب، اعتبار لازم در 

وجود اعتبار در بودجه کل کشور به » قانون محاسبات عمومی می گوید:  50نظر گرفته شود. ماده 

قیقی یا حقوقی ایجاد حق نمی کند و استفاده از اعتبارات باید با خودی خود برای اشخاص اعم از ح

 .رعایت مقررات مربوط به خود بعمل آید

 اصل تقدم درآمد بر مخارج-11

منظور آن است که قبل از هر گونه اقدامی در امر بودجه ریزی، ابتدا بایستی منابع درآمدی و سقف 

رات بر اخص های کلان اقتصاد مورد بررسی قرار هر یك از آنها به طور دقیق پیش بینی شود و اث

گیرد و سپس در مرحله بعد، حجم عملیات و مخارج مورد نیاز برنامه ها را معین نمود، زیرا اولاً 

اقتصاد به شدت از قدرت خریدی که دولت از مردم جدا می کند اثر می پذیرد؛ مثلاً افزایش مالیاتها 

یر می گذارد، لذا بایستی مقدار مالیات طوری معین گردد که قطعاً بر پس انداز و خرید مردم تأث

حداقل اثر منفی را بر اقتصاد داشته باشد. ثانیاً به لحاظ اینکه در هر بودجه ای مخارج تابعی از 

 .درآمدهاست، بررسی درآمدها مقدم بر مخارج است

 اصل تفکیك هزینه های مستمر از غیر مستمر-12

ی تفکیك هزینه های مستمر از غیر مستمر می توان حجم، سهم و ترکیب با بکارگیری این اصل؛ یعن

هر یك از عناصر تشکیل دهنده بودجه را در برنامه های دولت معین نمود. هزینه های مستمر دولت 

عمدتاً شامل مخارج مصرفی و هزینه های غیر مستمر آن شامل سرمایه گذاری های مختلف است که 

کلان اقتصاد )رسیدن به تعادل بین عرضه و تقاضای کل، اشتغال، سطح  هر کدام از آنها در سطوح

عمومی قیمتها، تولید و ...( اثر دارند. با تفکیك هزینه ها از یکدیگر، دولت می تواند از بودجه به عنوان 

 ابزاری برای هدایت اقتصاد جامعه استفاده نماید

 چگونه است؟  "لایحه بودجه"نحوه تصویب 

ها و های دولتی، بانكو بودجه شرکت بودجه کل کشور، از دو بخش بودجه عمومی دولتگفتیم که 

بودجه عمومی دولت نیز خود به دو بخش .های انتفاعی وابسته به دولت تشکیل شده استموسسه

 .شودها )مصارف( تقسیم میدرآمدها )منابع( و هزینه

 : منابع بودجه عمومی دولت به صور عمده از: منابع بودجه عمومی

 فرآوردهای نفتیالف( درآمدهای حاصل از نفت و 

 ب( منابع مالیاتی

های دولتی و سایر منابع به اضافه منابع حاصل از هدفمند کردن منابع حاصل از واگذاری شرکت (ج

 .های انرژی، منابع حاصل از استفاده از موجودی حساب ذخیره ارزی تشکیل شده استحامل یارانه

 :اندیل یافتهدرآمدهای مالیاتی از پنج بخش تشک :درآمدهای مالیاتی

http://www.yjc.ir/fa/news/4329035/%D9%86%D8%AD%D9%88%D9%87-%D8%AA%D8%B5%D9%88%D9%8A%D8%A8-%D9%84%D8%A7%D9%8A%D8%AD%D9%87-%D8%A8%D9%88%D8%AF%D8%AC%D9%87-%DA%86%DA%AF%D9%88%D9%86%D9%87-%D8%A7%D8%B3%D8%AA
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ه(  د( مالیات بر واردات ج( مالیات بر ثروت ب(مالیات درآمدها های اشخاص حقیقیالف( مالیات

  مالیات بر کالاها و خدمات
گذاری ( سرمایه2های جاری( هزینه1مصارف بودجه عمومی نیز از سه بخش:  مصارف بودجه عمومی

 .د اوراق مشارکت و ...( تشکیل یافته استازپرداخت اصل و سو)بتملك دارایی مالی (3عمرانی و

بخش دیگر, اجتماعی است، بخش زیادی از هزینه شامل حقوق و دستمزد کارکنان و رفاه :هاهزینه

های اموال دارایی و های بلاعوض، هزینهها، استفاده از کالا و خدمات، کمكمربوط به یارانه

گذاری و بازپرداخت تعهدات و دیون های سرمایههزینههای مصرفی، هزینه ها، از جملهسایرهزینه

 .تشکیل شده است

اعتبارات عمومی بودجه در چهار بخش متشکل از امور اجتماعی و فرهنگی، امور عمومی، امور دفاعی 

ها، وزارت بهداشت، درمان و همچنین در بین وزارتخانه.شوندو امنیتی و امور اقتصادی تقسیم می

زش و پرورش، دفاع و... بودجه زیادی را به خود اختصاص داده و در واقع تکالیف آموزش پزشکی، آمو

 .کنندزیادی را برای دولت ایجاد می

 تصویب بودجه سالانه کل کشور 

نامه داخلی مجلس شورای اسلامی در خصوص تصویب بودجه سالانه کل کشور آئین 186ماده  

 15ت لایحه بودجه سالانه کل کشور را حداکثر تا دولت موظف اس"کند: توسط نمایندگان تصریح می

شور خواهد بود و   آذر ماه هر سال به مجلس تسلیم نماید. نحوه رسیدگی به لایحه بودجه، یك

 :باشدترتیب رسیدگی به شرح زیر می

ها و سوابق آن تا نمایندگان مجلس از زمان چاپ و توزیع لایحه بودجه سالانه کل کشور و پیوست-1

  .های تخصصی مجلس تقدیم نمایندتوانند پیشنهادهای خود را به کمیسیونه روز میمدت د

های تخصصی موظفند حداکثر تا پانزده روز پس از چاپ و توزیع لایحه، گزارش خود را میسیونک-2

  .به کمیسیون تلفیق تقدیم نمایند

گزارش کمسیون  کمیسیون تلفیق موظف است حداکثر ظرف پانزده روز پس از پایان مهلت-3

های تخصصی گزارش نهایی خود را تنظیم و به مجلس تخصصی، ضمن رسیدگی به گزارش کمیسیون

شورای اسلامی تقدیم نماید. مهلت رسیدگی کمیسیون تلفیق حداکثر تا پانزده روز با موافقت هیات 

  .باشدرئیسه قابل تمدید می

به پیشنهادهای مربوط به درآمدها  صویب آن،پس از رسیدگی به کلیات بودجه و تدر جلسه علنی،-4

و سایر منابع تامین اعتبار بودجه عمومی دولت رسیدگی و سقف آن به تصویب خواهد رسید. پس از 

  .گرددها و ردیفها رسیدگی میآن پیشنهادهای مربوط به تبصره

در زمان مقرر ها در جلسه علنی، تنها پیشنهادهایی که توسط نمایندگان و کمیسیون -1تبصره 

باشد. پیشنهادهایی دریافت و به چاپ رسیده، مشروط به عدم مغایرت با قانون برنامه، قابل طرح می
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که منبع درآمد مشخصی نداشته باشد قابل طرح نخواهد بود و پیشنهادهایی که مازاد بر سرجمع 

موارد مذکور با نباشد. زمانی قابل طرح است که ردیف مشخص جایگزین را معین نماید. تشخیص 

  .رئیس جلسه خواهد بود

بینی های بودجه و سایر مواردی که در این ماده پیشنحوه رسیدگی به متمم، اصلاحیه -2تبصره 

  .نامه خواهد بودنشده طبق مقررات معمول در این آیین

تلفیق در صورت عدم توصیب کلیات لایحه بودجه، فقط برای یك بار موضوع به کمیسیون  -3تبصره 

  .شود تا حداکثر ظرف هفتاد و دو ساعت گزارش اصلاحی خود را به مجلس ارائه نمایدارجاع می

کند: جلسات مجلس برای رسیدگی به بودجه سالانه باید بلاانقطاع در تصریح می 187همچنین ماده 

ا موقعی که کلیه ایام هفته غیر از جمعه و تعطیلات رسمی، حداقل روزی چهار ساعت منعقد گردد و ت

شود و هیچ لایحه یا شور و مذاکره پایان نیافته و رای مجلس اخذ نشده است از دستور خارج نمی

  .تواند مطرح باشد مگر لایحه یك یا چند دوازدهم بودجه در صورت ضرورتطرح دیگر نمی

تشخیص  اگر مطالب فوری و فوتی اعم از طرحها و لوایح دو فوریتی و غیره پیش آید که به-تبصره

مجلس تاخیر آن موجب زیان جبران ناپذیری باشد، در این صورت برای طرح و تصویب آن زمان 

  .شودمشخص معین می

گوید: چنانچه لایحه بودجه سالانه کشور تا تاریخ تعیین شده در این آیین به مجلس نیز می 188ماده 

این لایحه   .ه مجلس تسلیم نمایدتسلیم نشود دولت موظف است لایحه چند دوازدهم بودجه را نیز ب

گیرد ابتدا نماینده دولت و سپس دو مخالف و دو پس از چاپ و توزیع در دستور کار مجلس قرار می

در ردیف اول  کنند و سپس کلیات لایحهموافق به ترتیب هر کدام به مدت پنج دقیقه صحبت می

پیشنهاد نمایندگان در خصوص میزان  گیرد. در وقت رسیدگی ابتدادستور جلسه علنی بعد قرار می

چند دوازدهم مطرح و در صورت عدم تصویب نسبت به عدد چند دوازدهم پیشنهادی دولت رای 

  .شودگیری می

مجلس چند دوازدهم بودجه را بر مبنای آخرین قانون بودجه سالانه مصوب مجلس  -1تبصره

  .نمایدرسیدگی می

ند برای بودجه چند دوازدهم تصویب نماید سه دوازدهم تواحداکثر مدتی که مجلس می -2تبصره

  .است

لایحه بودجه مصوب مجلس در صورتی قانونی و لازم الاجرا خواهد بود که  : ارجاع به شورای نگهبان

از آنجایی که بررسی کل متن لایحه بودجه تصویبی .شورای نگهبان آن را بررسی و تصویب کند

شورای نگهبان به صورت روزانه مصوبات مجلس درخصوص بودجه مجلس زیاد است: بنابراین اعضای 

گیرند و به محض تقدیم لایحه تصویبی بودجه به شواری نگهبان میرا بررسی و در جریان کار قرار 
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این شورا بلافاصله نظر نهایی خود را اعلام و در صورت تائید نهایی به عنوان قانون لازم الاجرا، توسط 

 .شودمی  جمهور ابلاغرئیس مجلس به رئیس 

 سیاستهاي پولی و بانکی  –تحلیل تورم بخش چهارم : 

 تورم الف(

مردم به دلایل متعدد از تورم می هراسند. این هراس در برخی موارد منطقی و در برخی دیگر غیر 

منطقی است. بعضی از ملت ها تورم شدید را که موجد فلج اقتصادی و منجر به تحولات  سیاسی 

 شده, تجربه کرده اند. 

ایش عمومی سطح قیمت است. افز تورم افزایش مداوم و تدریجی سطح عمومی قیمت هابه طور کلی 

ها زمانی تحقق می یابد که قیمت ها به طور متوسط در تمام سطوح اقتصاد در حال افزایش باشد. در 

روند تورمی ممکن است بعضی قیمت ها سریعتر از متوسط قیمت ها افزایش یابد, درحالی که روند 

باشد.حتی در این  برخی دیگر از قیمت ها ممکن است رشدی کندتر از متوسط قیمت ها داشته

بحران برخی قیمت ها ممکن است کاهش یابد. برای مثال در طول روند تورم دهه ی هفتاد و اوایل 

هشتاد در آمریکا, قیمت ماشین حساب جیبی و کامپیوتر خانگی کاهش یافت, در حالی که بهای نفت 

 پنج برابر بیشتر از افزایش متوسط قیمت ها بود.

سط یا سریع تلقی شود , امری نسبی است. در اواسط دهه ی پنجاه وقتی که اما اینکه رشد تورم متو

قیمت ها در حدود دو درصد یا کمتر, افزایش داشت , نرخ تورم پنج درصدی باعث نگرانی و اضطراب 

, دولت آمریکا را وادار به اتخاذ سیاست های ضد 1966درصد سال  3,3مردم می شد.در حقیقت تورم 

بعد از چندین سال , نرخ تورم شانزده درصد, نرخی مطلوب و  1982لیکه در سال تورمی کرد. در حا

درصد به عنوان نشانه ی تحت کنترل  13نرخ تورم کمتر از  1986قابل قبول تلقی می شد. در سال 

بودن تورم تلقی شده و در مقابل نیز کشورهایی نظیر بولیوی در سال های اخیر قیمت های دو برابر 

 را تجربه کرده اند.در هر سال 

 ساله همه کار عالی شورایر جمهوری اسلامی ایران آمده است که کا قانون 41مادهدرقسمتی از  

 به توجه با ف,مختل صنایع یا و کشور مختلف نقاط برای را کارگران مزد حداقل میزان است، موظف

 تعیین نماید.د شو یم اعلام ایران اسلامی جمهوری مرکزی بانك طرف از که تورمی درصد

نکته: اگر افزایش قیمت فقط در یك مقطع صورت بگیرد و پس از آن قیمت ها ثابت باشد , این تورم 

 تلقی نخواهد شد.

در مورد نرخ تورم گاهی اوقات این تصور اشتباه وجود دارد که وقتی گفته می شود تورم کاهش یافته 

حالی که منظور این است که نرخ رشد  است به این معنی است که قیمت ها کاهش یافته اند, در

 15قیمت ها به طور متوسط کاهش یافته است. مثلاً اگر گفته شود نرخ تورم از بیست درصد به 

درصد کم شده نه خود قیمت ها.  5درصد کاهش یافته است, به این معنی است که رشد قیمت ها 
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میانگین وزنی قیمت ها ثابت مانده اگر گفته شود نرخ تورم به صفر رسیده , معنی آن این است که 

است و اگر گفته شود نرخ تورم منفی است  معنی آن این است که قیمت ها به طور متوسط کاهش 

 یافته اند.

 علل تورم 

گفته شد که تورم افزایش سطح عمومی قیمت هاست وعلت افزایش قیمت ها نیز یا افزایش تقاضا و 

-1توان گفت  دو دلیل برای ایجاد تورم  وجود دارد : یا کاهش عرضه است.پس در حالت کلی می 

تورم ناشی از کاهش عرضه کل. لذا هر علتی که باعث افزایش  -2تورم ناشی از  افزایش تقاضای کل 

 تقاضای کل یا کاهش عرضه کل گردد می تواند علت ایجاد تورم باشد.

است.تورم ناشی از افزایش تقاضا  تورم دریافت کالای کم در برابر پرداخت پول بسیار تعبیر شده-1

هنگامی ممکن است تحقق یابد که مقدار پول پرداختی برای دریافت کالا و خدمات معین , بسیار 

سریعتر از عرضه همین کالا و خدمات افزایش یابد, که نتیجه ی چنین پدیده ای افزایش مارپیچی 

را بالا می برد.هرحادثه ای که منجر به قیمت ها خواهد بود. افزایش در تقاضا, سطح عمومی قیمت ها 

خرید بیشتر مصرف کنندگان , دولت ها و موسسات از کالاها و خدمات بیش از خرید های قبلی شود, 

باعث تورم ناشی از کشش تقاضا می شود. در نتیجه , این نوع تورم ناشی از افزایش تقاضا برای کالاو 

 خدمات است.

, تغییر الگوی مصرف , افزایش صادرات وتغییر انتظارات  از جمله  سیاست های پولی و مالی انبساطی

 مواردی هستند که می تواند تقاضای کل را افزایش دهند.

تورم ناشی کاهش عرضه کل وقتی تحقق می یابد که افزایش در قیمت  نهاده ها منجر به کاهش -2

مت ها را ناشی می شود. یك عرضه کالاها و خدمات با قیمت های جاری شده , افزایش مارپیچی قی

در اثر تصمیم اوپك ایجاد  1970مثال برای این نوع تورم , افزایش بهای انرژی است که در سال های 

 شدو دیگری جنگ ایران و عراق که هزینه ی تولید را در اقتصاد جهان بالا برد.

حوادث طبیعی مانند افزایش هزینه های تولید , کاهش واردات , ضعف تکنولوژی و کارایی , جنگ و 

 سیل و زلزله هم از جمله مواردی هستند که می توانند باعث کاهش عرضه کل شوند. 

باید توجه داشت که هر افزایش تقاضا یا هر کاهش عرضه ای الزاماً به تورم منجر نمی شود.اگر هم 

ه به همراه کاهش زمان با افزایش تقاضا , عرضه نیز به همان میزان افزایش یابد و یا اگر کاهش عرض

تقاضا به همان میزان باشد, تورم اتفاق نخواهد افتاد. زیرا باز هم عرضه و تقاضا باهم برابر خواهند شد, 

 اگرچه نقطه ی تعادل , یعنی قیمت و مقدار تعادلی , تغییر خواهد کرد.

 با توجه به مطالب فوق , میتوان انواع تورم را چنین دسته بندی کرد:

فشار هزینه = هر عاملی که باعث افزایش هزینه های تولید گردد منجر به تورم تورم ناشی از  -1

 ناشی از فشار هزینه می شود.
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تورم وارداتی = تورمی که علت آن افزایش قیمت کالاهای وارداتی باشد به تورم وارداتی  -2

 معروف است.

د دارد , تورمی تورم ساختاری = منظور از تورم ساختاری که در کشورهای در حال توسعه وجو -3

است که ناشی از ساختار خاص اقتصادی این گونه کشورها می باشد. این تورم ناشی از کمبود 

 امکانات حمل و نقل , تکنولوژی پیشرفته , نیروی انسانی ماهر و وجود انحصارات است .

تورم بخشی = تورم بخشی به این معنی است که اگر در یك بخش اصلی اقتصاد قیمت ها  -4

ش یابد, باعث افزایش قیمت ها در سایر بخش های اقتصاد می گردد.مثلاً افزایش قیمت افزای

 انرژی قیمت را در سایر بخش ها به دلیل بالارفتن هزینه ی تولید , بالا می برد.

تورم پولی = به تورمی که ناشی از افزایش حجم پول نقدینگی در جامعه باشد تورم پولی می  -5

 گویند.

این نوع تورم در زمانی روی می دهد که نرخ بیکاری بالا, همراه با تورم بالا تورم رکودی =  -6

باشد. از جمله شرایط رکود در جامعه , بیکاری و کاهش قیمت است.در قرن گذشته  جهان با 

پدیده ای تازه رو به رو شد به اینصورت که افزایش سطح قیمت ها , بیکاری را نیز به دنبال  

 نیمه ی دوم قرن بیستم را , تورم رکودی می نامند. داشت . این پدیده ی

مردم به این خاطر نگران تورم هستند که افزایش قیمت ها سطح زندگی آنها را کاهش می آثار تورم:

دهد . درهنگام تورم قیمت داده ها , ستاده ها , دستمزدها , اجاره بها و نرخ بهره با هم افزوده می 

و به تبع آن قیمت چیزهایی که می فروشیم , هردو افزوده میشود.  شود. قیمت چیزهایی که میخریم

استاندار زندگی مردم در رابطه بین درآمدی که باید خرج کنند و قیمتی که باید بپردازند, تعیین می 

شود. اگر درآمد یا نرخ دستمزد سریعتر از قیمت ها افزوده شود, سطح زندگی نیز بالا می رودو اگر 

ندتر از افزایش قیمت ها باشد, سطح زندگی پایین می آید . رابطه میان تغییرات افزایش درآمد ک

درآمد و تغییر سطح قیمت ها , سمت و سوی تغییر در وضعیت اقتصادی را نشان می دهد . البته 

برابر گرفتن افزایش سطح قیمت ها با کاهش سطح زندگی و برعکس , از نظر منطقی درست 

تورمی شدید , رشد درآمد بیش از رشد قیمت ها باشد, سطح زندگی کاهش  نیست.زیرا اگر در شرایط

نمی یابد. با این حال تورم به دلیل آثار و نتایجی که در جامعه بر جای می گذارد , یك مشکل حاد 

 تلقی می شود.

 بانک ها  و سیاست هاي پولی  ب( 

را ، سیاست اقتصادی گویند که بر مجموعه اقدامات دولت ها برای دستیابی به اهداف معین اقتصادی 

 نوع است : 3

 سیاست درآمدی -3 سیاست پولی  -2 سیاست مالی  -1

 بانك



26 | P a g e 
 

جا که صرافان »(  )بانکا( به معنی نیمکت مشتق شده است . از آBankaکلمه بانك از واژه ایتالیایی ) 

موسساتی که این گونه ایتالیایی ابتدا در  پشت نیمکت عملیات صرافی را انجام می دادند، بعدها نیز 

  عملیات را انجام می دادند به نام بانك معروف شدند.

تعارف مختلفی از بانك ارایه شده است،  بعضی از این تعاریف بانك ها را مانند بازرگانی می دانند که 

عمل اصلی آن ها وام دادن و وام گرفتن پول می باشد. همانطور که بازرگانان با خرید کالا و فروش 

با قیمتی بالاتراز قیمت خرید، سود می برند، بانك ها نیز با پول سپرده و دادن وام با نرخی بالاتر  آن

از نرخ بهره ی پرداختی به سپرده گذاران خود ، سود می برند. به هرحال اولین دلیل دریافت بهره به 

گیرنده وسیله ی قرض دهنده را می بایست ، به وسیله ی ریسك عدم پرداخت از طرف قرض 

جستجو کرد. دلیل دوم آن است که اگر قرض دهنده این پول را به قرض گیرنده نمی داد، می 

 توانست آن را در یك فعالیت یا منفعت به کار اندازد و یا به یك فرد مطمئت تر قرض دهد. 

یز به از زمانی که مبادلات پایاپای متوقف گردید و پول واسطه ی مبادلات قرار گرفت ، بانکدارها ن

وجود آمدند و واسطه ی بین پس انداز کنندگان و کسانی که دارای کسری بوده و احتیاج به پول 

داشتند، قرار گرفتند. امروزه بانکها در همه ی زمینه های زندگی اقتصادی نفوذ کرده و با توجه به این 

قش قابل توجهی که بخش مهمی از عرضه ی پول به شکل سپرده های جاری می باشد، لذا بانك ها ن

در اقتصاد داشته و زمینه های توسعه تجارت و پیشرفت اجتماعی را فراهم نموده اند. اگرچه تا یك 

قرن قبل بانك ها ی تجاری تنها در زمینه های تجاری و کوتاه مدت ، وام میدادند ، اما امروزه این 

 ی دهند.بانك ها میلیون ها ریال به دولت و موسسات و افراد حقیقی اعتبار م

 بانك مرکزی 

میزان موفقیت بانك ها به میزان خدمات آن ها ، تعداد مشتریان و میزان سپرده های مردم نزد بانك 

بستگی دارد. هرقدر بانك بتواند سپرده های بیشتری جذب کند و میزان اعتبار خود را افزایش دهد، 

تجاری یکی از راه های کسب سود به سود بیشتری دست می یابد. هرچند اعطای وام برای بانك های 

است ، اما افزایش بی رویه و عدم کنترل آن دراقتصاد کشور ، اثرات مخربی را به جای می گذارد. 

برای جلوگیری از این گونه پیامدهای منفی ، یك سیستم نظارتی مورد نیاز است که ضمن آگاهی از 

 ها را نیز داشته باشد.  اوضاع اقتصادی کشور ، قدرت لازم برای کنترل اعمال بانك

بانك مرکزی با ایجاد سیستم خاص کنترل سیاست های خود را از طریق سیاست های پولی متناسب 

با شرایط اقتصادی کشور، اعمال میکند و بانك ها را در جهت ارایه ی خدمت و هماهنگی با اقتصاد به 

اداره ی سیاست های پولی را با فعالیت وا میدارد. بانك مرکزی مسئولیت کنترل شبکه ی بانکی و 

هدف حفظ ثبات پولی کشور به عهده دارد. علاوه بر وظیفه ی کنترل و نظارتی بانك مرکزی ، وظایف 

انتشار اسکناس و تنظیم  -1ومسئولیت های مهم دیگری بر عهده ی این بانك است که عبارتند از : 
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نگهداری ذخایر قانونی  -3علق به دولت نگهداری فلزات گرانبها و ارزهای مت -2حجم پول در گردش 

اجرای  -5ایجاد امکانات اعتباری برای بانك های تجاری  -4و موجودی نقدی بانك های تجاری 

 سیاست های پولی و کنترل حجم اعتبارات.

 سیاست پولی 

اطلاق می گردد. سیاستهایی که باعث  "سیاست پولی"به هر عاملی که باعث تغییر حجم پول شود، 

ایش حجم پول می شوند ، سیاست انبساطی وسیاست هایی که باعث کاهش حجم پول می شوند افز

را سیاست های انقباضی می گویند. از سیاست های پولی انبساطی برای مبارزه با رکود و از سیاست 

های پولی انقباضی برای مبارزه با تورم استفاده می گردد. ابزارهای اعمال سیاست پولی سه چیز است 

: 

نرخ ذخیره قانونی : عبارت است از درصدی از سپرده ها که بانك های تجاری موظف هستند نزد -1

 100درصد باشد و شما  20بانك مرکزی نگهداری نمایند . به عنوان مثال اگر نرخ ذخیره قانونی 

 تومان را به عنوان 20تومان در حساب سپرده خود در بانك داشته باشید ، آن بانك موظف است 

ذخیره قانونی نزد بانك مرکزی نگهداری نماید و مابقی آن ، ذخیره آزاد بانك است که می تواند به 

دیگران وام دهد. هرچه نرخ ذخیره قانونی کمتر باشد ، قدرت اعتبار دهی بانك ها افزایش می یابد و 

سیاست پولی در نتیجه حجم پول نیز افزایش خواهد یافت . بنابراین کاهش نرخ ذخیره قانونی ، 

 انبساطی و افزایش نرخ ذخیره قانونی سیاست پولی انقباضی است .

تغییر در نرخ ذخیره قانونی ، ابزار نیرومندی است. حتی یك تغییر کوچك موجب تغییرهای مهمی 

در عرضه پول  می شود.با وجود این تغییر در ذخیره های قانونی به عنوان یك ابزار کنترل پولی، زیان 

نیز در بر دارد. بانك مرکزی تمایلی به افزودن ذخیره های قانونی ندارد. زیرا یك افزایش در هایی را 

ذخیره ی قانونی می تواندبرای بانکها، برای بدست آوردن ذخیره اضافی، مشکل آفرینی کند. گذشته 

ز از این در کشورهایی که برخی بانکهایش عضو بانك مرکزی نیستند)نظیر آمریکا( در صورت برو

افزایش نرخ ذخیره ی قانونی ، وضعیت رقابتی بانکهای عضو به مراتب بدتر می شود. در ایران برطبق 

درصد و برای سپرده های مدت دار 30قانون ، حداکثر نرخ ذخیره ی قانونی برای سپرده های جاری 

 درصد در نظر گرفته شده است. 27

برای بانك مرکزی ، نرخ تنزیل مجدد است . نرخ تنزیل مجدد : دومین ابزار کنترل پولی مناسب -2

نرخ تنزیل مجدد، نرخ بهره ای است که توسط بانك مرکزی برای بانك های تجاری  وضع می شود و 

 در آن نرخ بانك مرکزی اسناد و اوراق مدت دار را تنزیل کرده و در قبال آن ها به بانکها وام می دهد.

صورت بانك مرکزی نرخ تنزیل را کاهش می دهد  اگر هدف افزایش حجم پول باشد ، در این 

بنابراین بانك ها تشویق می شوند تا از بانك مرکزی مقدار بیشتری وام بگیرند . این عمل باعث 

افزایش پایه ی پولی و به دنبال آن عرضه پول می شود، بنابراین کاهش نرخ تنزیل مجدد یك 
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ه پول باشد ، بانك مرکزی نرخ تنزیل مجدد سیاست پولی انبساطی است . ولی اگر هدف کاهش عرض

 را افزایش می دهد و در نتیجه بانك های تجاری رغبت کمتری به گرفتن وام نشان می دهند.

تغییرات نرخ تنزیل مجدد به عنوان وسیله و ابزار در جهت تغییر عرضه پول، زیانهایی به همراه دارد. 

نخست بی میلی وعدم رغبت به وام گیری از سوی بانك ها ، مگر به عنوان آخرین راه حل که در 

ن پایه ی نتیجه تغییرهای کوچك در نرخ تنزیل مجدد ، ممکن است تاثیر کمی بر استقراض و بنابرای

پولی داشته باشد. گذشته از این امکان گمراه کنندگی اطلاعات است ، یعنی بانك های وام گیرنده 

ممکن است افزایش در نرخ تنزیل را به عنوان نشانه ی اتخاذ سیاست پولی انقباضی بپندارند و موجب 

کنند. که در صورت بروز  شود بانك های وام گیرنده ، پیش از افزایش نرخ بهره ، اقدام به گرفتن وام

 چنین عملی نتیجه خلاف هدف های در نظر گرفته شده است. 

وقتی نرخ تنزیل مجدد تغییر می کند ، روشن نیست که این تغییر روندی جدید را در سیاست پولی 

نشان دهد. از آنجا که بانك ها می توانند از منابع متعددی وام بگیرند ، تغییر در نرخ تنزیل مجدد 

ن است ، به سادگی در حد نرخ های بهره ی دیگر قرار بگیرد . همین طور ، حتی اگر اثر اخطار ممک

دهنده ی تنزیل مناسب باشد ، ممکن است توضیح اینکه تغییر در نرخ تنزیل مجدد موجب تغییر در 

مرکزی سیاست پولی شود، مشکل باشد . بنابردلایل بالا ، بسیاری از اقتصاددانان گفته اند که بانك 

 می باید نرخ تنزیل مجدد را نسبت به نرخ های بهره های دیگر ، ثابت نگهدارد.

عملیات بازار باز یا آزاد: بانك مرکزی می تواند عرضه پول را از طریق عملیات بازار باز تغییر دهد. -3

ق بهادار تغییر عملیات بازار باز وقتی اتفاق می افتد که بانك مرکزی پایه پولی را با خرید و فروش اورا

 دهد.

اگر هدف افزایش عرضه پول باشد، بانك مرکزی ممکن است از طریق خرید اوراق بهادار، اقدام به این  

کار کند. این بانك در ازای خرید اوراق بهادار ، به صاحبان آنها چك هایی در وجه بانك مرکزی می 

سپرده های جاری بانکهای تجاری دهد.این چك ها به صورت سپرده در بانکهای تجاری می ماند و 

نزد بانك مرکزی به میزان چك های صادر شده از سوی بانك مرکزی، افزوده می شود. بنابراین برای 

سیستم بانکی ذخیره های اضافی ایجاد میشود. پس خرید اوراق توسط بانك مرکزی یك سیاست 

بانك مرکزی با فروش اوراق  پولی انبساطی است . اما اگر هدف کاهش عرضه پول باشد، ممکن است

بهادار دست به این کار بزند. به احتمال، خریداران بهای اوراق خریداری شده را بوسیله ی چك هایی 

در وجه بانك های تجاری خواهند پرداخت ، پس به میزان چك های صادر شده ، سپرده های بانك 

بانکی کاسته می شود. پس های تجاری نزد بانك مرکزی واز همین طریق، ذخیره های سیستم 

 فروش اوراق توسط بانك مرکزی یك سیاست پولی انقباضی است .

خرید و فروش اوراق بهادار توسط بانك مرکز تقریبا روزانه صورت می گیرد. بخشی از این کار به 

منظور وظیفه ی بانك مرکزی برای بسط یا کنترل عرضه پول و بخشی دیگر بخاطر حذف تغییرها در 
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ولی در اثر عواملی که از کنترل بانك مرکزی خارج است ، صورت می گیرد. عملیات بازار باز نوع پایه پ

دوم ، در حقیقت یك نوع عملیات تدافعی است. از آنجایی که هرنوع عملیات توسط بانك مرکزی 

است ، تعیین هدف عملیات آسان نیست . برای مثال فرض کنید بانك مرکزی اوراق بهادار بخرد. 

کان دارد این خرید برای افزایش عرضه پول یا برای محو اثر تصمیم مردم در نگهداری وجوه نقد ام

بیشتر باشد. اگر این طور باشد این عمل بانك مرکزی ، عرضه پول را درسطح اصلی اش نگه خواهد 

همین  داشت. در مجموع باید گفت انعطاف پذیرترین ابزار بانك مرکزی، عملیات بازار آزاد است. به

 دلیل است که این روش به طور وسیعی مورد استفاده قرار می گیرد.

 بازار کار و سیاستهاي اشتغال بخش پنجم : 

 جمعیت هر کشور به دو دسته ی فعال و غیر فعال تقسیم می شود: 

جمعیت غیرفعال کسانی هستند که یا نمی توانند یا نمی خواهند که کار کنند. مانند بچه ها , -1

مسن یا از کار افتاده , ناتوانان ذهنی , محصلین , ثروتمندان , زنان خانه دار و .......... که به هر افراد 

 علتی توانایی یا تمایلی به کار کردن ندارند.

جمعیت فعال =  هر فردی که غیر فعال نباشد , متعلق به گروه افراد فعال است . این افراد کسانی -2

مایل به انجام کار دارند که اگر دارای شغلی باشند به آنها شاغل , و اگر هستند که هم توانایی و هم ت

 دارای شغل نباشند , به آنها بیکار گفته می شود. 

بیکار=به کسی گفته می شودکه در دستمزدهای رایج بازار حاضر به کار باشد ولی شغلی برای او 

 وجود نداشته باشد .

 ویژگی های شخص بیکار :

 انایی کارکردن داشته باشد .در حال حاضر تو -1

 در طول هفته ای که مورد بررسی است , شاغل نبوده و کاری در ازای دستمزد نکرده باشد. -2

 هفته گذشته در جستجوی کار بوده باشد . 4به طور فعال در طول  -3

 در دستمزدهای رایج حاضر به کار باشد . -4

اطلاع داده باشدو ضمناً با دوستان  شخصی در جستجوی کار قلمداد می شود که به اداره ی کاریابی

در این زمینه گفتگو کند, و از اتحادیه ها و موسسات مورد نظر کمك خواسته باشد . افرادی که 

شغلی فعلی خود رابرای بدست آوردن شغل جدیدرها کرده باشند, پس از گذشت سی روز , در 

دی که شرایط فوق را دارا نیستند , و صورتی که شغل جدیدی پیدا نکنند , بیکار تلقی می شوند . افرا

در حال حاضر نیز به شغلی اشتغال ندارند, جزو نیروی کار)جمعیت فعال( به حساب نمی آیند.افرادی 

که در جستجوی کار تمام وقت هستند اما فعلًا به کار پاره وقت مشغولند,  شاغل تلقی می شوند. اما 

که آیا شاغلین پاره وقت جزو نیروی کار هستند یا نه, اقتصاددانان و آمارگیران دولتی در مورد این

اشتراك نظر ندارند!شاغلین به کار اداری نیمه وقت جزو نیروی کار هستند اما کاگران دلسرد , نیروی 
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کار محسوب نمی شوند.به هرحال اقتصاد کلان جدید به این نتیجه رسیده است که بیکاری پدیده ای 

آمار ثابتی را در این مورد نمی توان ارائه داد. به عنوان مثال , شخصی  بغرنج و پیچیده است و هیچگاه

که در جستجوی کار است اگر در جستجویش وقفه ای بیفتد, از زمره ی بیکاران خارج می شود و در 

 مقابل دانش آموزی که در پی کاراست, میتواند در گروه بیکاران قرار گیرد.

 اشتغال کامل :

ل کامل می بایست هرکس که توانایی کار دارد , شغلی داشته باشد؟ جواب منفی آیا برای تحقق اشتغا

است!زیرا بسیاری از افرادی که توانایی کار کردن دارند , تمایلی به آن ندارند. آیا اشتغال کامل به این 

یرا معنی است که هرجوینده ی کار با توانایی لازم باید شغلی داشته باشد؟ باز هم جواب منفی است! ز

اگر مطلقاً بیکاری وجود نداشته باشد بیکاری طبیعی که لازمه ی تغییرات مثبت اقتصاد است , وجود 

نخواهد داشت. در واقع برخلاف تصور عامه , اشتغال کامل در اقتصاد به معنای عدم وجود بیکار در 

وجود داشته باشد.  جامعه نیست , بلکه به این معناست که به تعداد جمعیت فعال,  در اجتماع , شغل 

اقتصاد دانان تحقق اشتغال کامل در جامعه را منوط به تعادل بازار کار می دانند و بازارکار وقتی 

 متعادل است که مشاغل موجود با تعداد متقاضیان کار تقریباً برابر باشند.

بیعی میزان بیکاری را با شاخص نرخ بیکاری می سنجند. نرخ بیکاری در شرایط تعادل , نرخ ط

بیکاری نامیده می شود . یعنی نرخ بیکاری در زمانی که تعادل تقریبی بین مشاغل خالی و تعداد 

افرادی که در جستجوی کارند , برقرار باشد. اگر جامعه ای دارای نرخ طبیعی بیکاری باشد, آن را در 

اریست , در جوامع حال اشتغال کامل می گویند . این که تا چند درصد  از بیکاری , نرخ طبیعی بیک

مختلف و برای زمان های مختلف , متفاوت است . نرخ طبیعی بیکاری باعث پویایی اقتصاد جوامع و 

 ایجاد شغلهای جدید یا بهبود وضعیت شغلی های قدیمی می شود.

 انواع بیکاری :

 کرد:از یك دیدگاه میتوان بیکاری را به دودسته ی بیکاری ارادی و بیکاری غیر ارادی تقسیم  

بیکاری غیر ارادی زمانی است که شخص حاضر به هر نوع کار با هر شرایطی باشد , اما نتواند  -الف

کاری  بیابد. مثلًا اگرتنها نان آور یك خانواده نتواند هیچ نوع کاری بیابد در عین اینکه  حاضر به 

 .قبول هر کاری و با هر شرایطی هست , این شخص دچار بیکاری غیر ارادی است 

اما اگر کسی به دنبال یافتن شغلی با شرایط ویژه ای باشد و از قبول کار یا شغل های خالی -ب

موجود , به دلیل نداشتن ویژگی های مورد نظرش , خودداری کند , این شخص دچار بیکاری ارادی 

کاری  است . مثلًا کسی که به دلیل پایین بودن دستمزد شغلی , آن را قبول نمی کند , یا شخصی که

 را بخاطر هماهنگ نبودن با نوع تخصصش , رد می کند , دچار بیکاری ارادی است .

از دیدگاهی دیگر اقتصاد دانان سه نوع بیکاری را مطرح کرده اند که هرکدام از این سه نوع بیکاری , 

 : از نظر ارادی یا غیر ارادی بودن دارای تفاوت هایی هستند . این سه نوع بیکاری عبارتند از
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بیکاری اصطکاکی یا طبیعی یا برخوردی : در هر مقطعی از زمان  تعدادی از نیروی کار به طور -1

موقتی بیکار هستند ولی برای آن ها شغل وجود دارد. مانند افراد تازه فارغ التحصیل که به دنبال 

ی برند. به یافتن شغل هستند یا کسانی که در مرحله ی تعویض شغل یا یافتن شغل دلخواه به سر م

 این تعداد بیکاران , بیکاران طبیعی یا اصطکاکی می گویند.

اندازه ی این نوع بیکاری چه از نظر تعداد بیکاران ویا مدت بیکاری بستگی به سن, جنسیت , حرفه  

و ترکیب نژادی داشته وسرعت تغییر روال اقتصادی نیز در طول زمان این نوع بیکاری تاثیر دارد. 

دی , درسطح فردی به هزینه و منافع حاصل از تغییر شغل بستگی دارد. در حقیقت بیکاری برخور

این نوع بیکاری نسبت به انواع دیگر بیکاری , ارتباط کمتری با اقتصاد و سیاستگزاران اقتصادی دارد, 

به هرحال گسترش آن در کشورهایی با شرایط مناسب و مطلوب نیز اجتناب ناپذیر است. این نوع 

 را می توان با افزایش اطلاعات فرصت های شغلی به حداقل ممکن کاهش داد. بیکاری

بیکاری ادواری یا سیکلی یا تجاری : بیکاری ادواری برخلاف بیکاری برخوردی , برای شخص بیکار -2

منافعی در بر ندارد.این نوع بیکاری ناشی از سیکل های  ادوار تجاری است و در شرایط رکوداقتصادی 

کند. اقتصاددانان عقیده دارند که اوضاع اقتصادی هر جامعه ای در بلند مدت دارای یك بروز می 

سیکل چرخشی است که به آن سیکل یا دور تجاری می گویند که از رکود تارونق اقتصادی و در 

دوران های تاریخی تکرار می گردد. آنان همچنین دریافته اند که در بلند مدت , اگرچه روند تولید 

و به افزایش است , ولی در حین این افزایش , نوساناتی نیز دارد که به آن دور یا سیکی تجاری ملی ر

کاهشی , در سطح فعالیت  –می گویند . یك دور یا سیکل تجاری , الگوی حرکت های افزایشی 

 حقیقی تجاری است . دور تجاری شامل مراحل ذیل است :

 ( رونق4( بهبود                              3      ( بحران       2(کسادی                1 

 

ما در مجموع , سیر آن با ملاحظه  منحنی ذیل در می یابیم که روند اگرچه دارای نوساناتی است ا

 صعودی است 
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بکلی کاسته می شود . شاخص های عمده ی فعالیت اقتصادی نشانگر سطح فعالیت در حین کسادی 

کاهش در نرخ تولید و افزایش نرخ بیکاری است. بحران )پایین ترین نقطه یك دور تجاری( وقتی 

اتفاق می افتد که شاخص های در حال کاهش به کمترین حد خود برسندو این به معنی وجود 

ست . بهبود اوضاع اقتصادی از نقطه ای آغاز می شود که به حداکثر بیکاری , و حداقل تولید کل ا

پایین ترین وضعیت ممکن برسد. در حین بهبود, شاخص های تولید نشانگر این هستند که تولید در 

حال افزایش است و در وضعیت نهایی یك دور تجاری که رونق نامیده می شود , شاخص های تولید 

رقم افزایش اند. در چنین شرایطی دور جدید تجاری آغاز می  و اشتغال , نشان دهنده ی بالاترین

شود. بطور کلی دور تجاری فاصله ی میان دو رونق متوالی است که طول آن همرا ه با شرایط 

اقتصادی زمان وشاخص های مورد مطالعه , تغییر می کند. اصولاً نمی توان دو دور تجاری یکسان با 

 سال است. 5انجام گرفته , متوسط دور تجاری تقریباً  هم پیدا کرد. بر اساس بررسی های

در دوران رکود یا کسادی , تقاضای کل کاهش می یابد در نتیجه تولید یا همان عرضه نیز کاهش  

یافته ولذا مراکز تولیدی و بنگاه های اقتصادی اقدام به اخراج نیروی کار می کنند یا این مراکز بسته 

کل کشور  شده و کارگران آن بیکار می شوند. به این نوع بیکاری که اغلب دست جمعی و در سطح

اتفاق می افتد , بیکاری ادواری یا سیکلی یا تجاری می گویند.در این نوع بیکاری بر خلاف بیکاری 

برخوردی , تغییر شغل یا بیکاری ارادی نیست , زیرا در شرایط رکود علت بیکاری از بین رفتن شغل 

 و فقدان کار تازه است.

انی روی می دهد که کارگران فاقد مهارت های بیکاری ساختاری یا بنیادی : این نوع بیکاری زم-3

لازم برای مشاغل موجودباشند . عامل اصلی این بیکاری , کاهش دراز مدت و تدریجی عمر یك 

صنعت است. برخی صنایع ممکن است به علت افزایش هزینه ی تولید , تغییر ذوق و بهگزینی مصرف 

ه کارگران این نوع صنایع دستخوش بیکاری می کننده و یا پیشرفت های فنی از میان بروند. در نتیج

شوند.  مثلًا دستگاه ها وابزار آلات جدید برای تولید کالای خاصی به کار گرفته می شود و کارگرانی 

که بادستگاه های قدیمی کار می کردند و نحوه ی استفاده از دستگاه های جدید را نمی دانند, از کار 

ری , بیکاری ساختاری گویند. نکته مهم در بیکاری ساختاری مشکل بیکار می شوند .به این نوع بیکا

ساله ,  20انتخاب شغل جدید است زیرا یك کارگر یا شاغل در یك نوع حرفه , با تجربه  ای مثلاً 

مشکل بتواند یا بخواهد کار دیگری جز حرفه اصلی اش را انتخاب کند. بطور کلی باید گفت , بیکاری 

 یرات بنیادین در ساختار اقتصادی یك کشور است.ساختاری ناشی از تغی

 اقتصاد فرهنگ : دوم فصل
 بخش اول ( تعاریف 

در جوامع مختلف، فرهنگ دارای معنای گسترده ای است به گونه ای که تا  =( Culture)فرهنگ -

، حدود صد تعریف از فرهنگ ارائه شده است. از دلایل ارائه تعاریف متعدد از فرهنگ، 1950سال 
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یکی بدلیل سخت بودن مفهوم فرهنگ و عدم سهولت در دستیابی معنای یکسان برای فرهنگ است 

و دیگری اینکه اصطلاح فرهنگ بیش از اینکه متعلق به رشته خاص باشد، یك اصطلاح میان رشته 

است و هر رشته با توجه به موضوعات و اهداف و کاربرد آن در رشته خود این اصطلاح را تعریف می 

ای است که واجد بیشترین پیچیدگی در زبان  بوده و نیز دارای ماهیتی متغیر واژه. فرهنگ دکنن

است. برای پی بردن به معنای فرهنگ، باید تحلیلی ریشه شناختی انجام داد. در اصل معنای تلویحی 

 واژه فرهنگ به کشت خاك اشاره دارد. در قرن شانزدهم این معنای تحت اللفظی جای خود را به

تری به کار رفت تا پرورش ذهن و عقل داد. از اوایل قرن نوزدهم واژه فرهنگ به معنای وسیع

پیشرفت عقلانی و معنوی تمدن به مثابه یك کل را توصیف کند. برخی کاربردهای فرهنگ چنان 

دهد، بیش حیطه کوچکی دارند که برای گستره پدیده هایی که دل مشغولی مشروع ما را تشکیل می

د محدودند. دیگر تعاریف از قبیل تعریف اجتماعیِ همه شمول که فرهنگ در آن معادل همه از ح

چیز است، از نظر تحلیل تهی و از نظر عملی بی معنا هستند. به رغم این دشواری ها می توان گستره 

  :تعریف ها را تا حد دو تعریف کاهش داد

کند که درهر ها و اعمالی را توصیف میعرف : مجموعه نگرشها، اعتقادات، آداب و رسوم،تعریف اول

 ست. گروهی مشترك و قابل ردیابی

ای از فعالیتهای مردم و محصولات این تعریف جهت گیری کارکردی تر داشته و بر پاره تعریف دوم:

کند که به جنبه های فکری، اخلاقی و هنری زندگی انسان مربوط می شوند. این فعالیت ها دلالت می

شود که مبتنی بر روشنگری و پرورش ذهن است و نه معنا فرهنگ به فعالیت هایی اتلاق میدر این 

ای محض. باید خاطر نشان کرد که نمی توان مدعی هیچ گونه جهان کسب مهارتهای فنی و حرفه

 شمولی برای این دو تعریف از فرهنگ شد.

توسل به پیکره عناصر می توان خصوصیات فرهنگ متعدد است و تنها با : خصوصیات اصلی فرهنگ

به شناخت عمیق آن دست یافت. برای ارائه تصویری از خصوصیات فرهنگ به چند مورد اشاره می 

 شود:

اکنون به توضیح مختصری از .  . تطبیقی بودن4 . قابلیت انتقال3 . اشتراکی بودن2 . اکتسابی بودن1

 خصوصیات فرهنگ می پردازیم:

دین معناست که فرهنگ مقوله ای موروثی نیست بلکه اکتسابی است. . اکتسابی بودن فرهنگ ب1

 فرهنگ از راه آموختن و تجربه کسب می شود.

. اشتراکی بودن به ماهیت اجتماعی بودن فرهنگ اشاره دارد، زیرا فرهنگ کاملا جمعی است و افراد 2

یا یك جامعه در فرهنگ در آن سهم دارند. هر فردی به عنوان عضوی از اعضا یك گروه، یك سازمان، 

 سهیم است. برای یك فرد یك فرهنگ خاص وجود ندارد.
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دارد که فرهنگ از یك نسل به نسل دیگر انتقال می   . قابلیت انتقال فرهنگ بدین موضوع اشاره3

 یابد.

. تطبیقی بودن، یعنی فرهنگ بشر به تطابیق با تغییرات محیط بستگی دارد. درست مثل تطابیق 4

 واران در طی تطابق اجباری با محیط.ژنتیکی جان

اقتصاد فرهنگ شاخه ای کاربردی از علم اقتصاد است. حیطه موضوعی اقتصاد  اقتصاد فرهنگ =-

فرهنگ را می توان کاربرد اصول، مفاهیم و نظریه های علم اقتصاد در جهت تبیین و تحلیل مسائل 

در جهت بهبود مدیریت اقتصادی اقتصادی بخش فرهنگ و در نهایت ارائه خط مشی های سیاسی 

فعالیت های فرهنگی دانست. همچنین اقتصاد فرهنگ می تواند به بررسی و تحلیل آثار و نقش 

فعالیت های فرهنگی در توسعه اقتصادی نیز بپردازد. در تعریف دیگری آمده است: آنچه می توان 

ضا و نیز ویژگی های رابطه توصیف و تحلیل ویژگی های مشهود عرضه و تقا ,اقتصاد فرهنگ نامید

دو دیدگاه که به طور  متقابل عرضه و تقاضا در صنایع گوناگون تشکیل دهنده بخش فرهنگ است.

 کلاسیك در این باره مطرح است عبارتند از:

دیدگاه ماکس وبر :او که نقش فرهنگ را درمقایسه با اقتصاد برجسته می بیند, معتقد است که -1

 که به توسعه ی فرهنگی دست نیافته اند, رخ نمی دهد. توسعه صنعتی در جوامعی

دیدگاه مارکس:او با مطرح کردن دو مفهوم زیربنا و روبنا , اقتصاد را زیربنا و فرهنگ را روبنا  -2

 دانسته و واضح است که در این دیدگاه , فرهنگ از اقتصاد متاثر است .

به عبارت .دام با اشکالاتی روبه رو می باشد با بررسی دقیق دو دیدگاه فوق متوجه می شویم که هر ک

چرخه ی ارتباطی اقتصاد وفرهنگ بیانگر این است که در دیگر عناصر مهمی مغفول مانده است. 

حوزه ی ارتباط بین فرهنگ و اقتصاد, به دلیل پیچیدگی تعامل بین آنها , رابطه ی خطی مشخصی 

بایستی  "انسان"ام براساس عنصر و مولفه مهم فرهنگ و اقتصاد هر کدبلکه  ,نمی توان ترسیم نمود

تجزیه و تحلیل شود و اثرات آن در نظر گرفته شود. به عنوان مثال در مورد مسائل اقتصادی می توان 

گفت که انسان با استفاده از روش های اقتصادی تخصیص بهینه منابع بر محیط خود اثر می گذارد و 

 .دیگر بر انسان تاثیرگذار است ربااست که ر ادامه این فرهنگ این امر بر فرهنگ تاثیر گذار است و د

که این امر در تصمیم های اقتصادی  است برانسان تاثیرگذارچنان فرهنگ توان گفت که  ی مییاز سو

 و کسب سود ,موثراست . انسان برای شیوه تخصیص منابع

ممنوعه  یاظ شریعت جزء کالاهدر کشورهای اسلامی بعضی از کالاها تولید نمی شود و از لحامثلاً 

می باشد. به عبارت دیگر در کشورهای اسلامی فرهنگ مصرف این کالاها وجود ندارد. بنابراین اگر به 

 .لحاظ اقتصادی هم مقرون به صرفه باشد باز هم این کالاها تولید نمی شود

 انسان

 فرهنگ     اقتصاد 
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 فناوري 

 

محصولات و موادّ مختلفی که توسط تولید کننده، به بازار عرضه شود در اصطلاح علم اقتصاد، کالا = -

و در برابر دریافت پول، یکی ازنیازهای انسان را تأمین و رفع کند، کالا نام دارد. کالاهایی که در بازار 

رسند تا توسط مصرف کنندگان خریداری شوند و به مصرف برسند، شوند، و به فروش میعرضه می

کالاهایی که تولیدکنندگان دیگری برای تولید کالاهای مختلف دیگر، آن  .ی نام دارندکالاهای مصرف

کالاهایی که  .شودها را خریداری کنند و مورد استفاده قرار دهند، کالای واسطه ای نامیده می

نیازهای کند، کالاهای ضروری و کالاهایی که برای تأمین نیازهای اوّلیّه مصرف کنندگان را تأمین می

 د. شوشود، کالاهای تجملّی نامیده میکم اهمیت تر مصرف می

کسانی که خدمتی را به دیگران ارایه می نمایند نیز , به تولید خدمات مشغولند مانند یك دکتر , 

 معلم یا فروشنده, بنابراین درعلم اقتصاد ,خدمات نیز به نوعی , کالا در نظر گرفته می شوند.

در یك دسته بندی کلی کالاها به کالاهای عمومی و خصوصی تقسیم  وصی :کالای عمومی و خص

یا کالای  (Collective Good) کالای عمومی که گاهی از آن به نام کالای جمعی.شوندمی

شوند. به این شود، کالایی است که همه از مصرف آن منتفع مییاد می (Social Good) اجتماعی

شود. پارك، اتوبوس، امنیت و ...، ش مصرف سایرین از آن نمیمعنی که مصرف هر فرد، سبب کاه

کالای عمومی با وجودی که برای بسیاری از شهروندان ضروری  .هایی از کالای عمومی هستندنمونه

است، اما بازار و بخش خصوصی، انگیزه کافی برای تولید آن ندارند؛ چرا که ماهیت این نوع کالاها به 

برای کالای عمومی  .را بپردازندپس از ساخته شدن، حاضر نیستند قیمت آن ای است که افرادگونه

 :سازدرا از کالای خصوصی متمایز میشود که آندو ویژگی ذکر می

منظور از رقابت ناپذیری در کالاهای عمومی این است که وقتی این کالاها ارائه ی = ناپذیررقابت-1

گردد. اما در کالای خصوصی ورود فرد جدید با حسوب نمیمیشود، ورود فرد جدید، رقیب فرد قبلی م

عنوان مثال، استفاده از لباس مصرف مقدار خاصی از کالا، به نحوی رقیب بقیه محسوب میشود. به

تولیدی، باعث کم شدن عرضه برای دیگران خواهد شد؛ اما وارد شدن فرد به یك پارك عمومی قبل 

 .آوردوجود نمین بهاز پر شدن ظرفیت، مشکلی برای دیگرا

سازی یك فرق اساسی بین کالاهای خصوصی و عمومی امکان یا عدم امکان محروم= استثناناپذیری-2

توان از دیگران از کالای مورد نظر است. یعنی پس از تهیه و عرضه کالای عمومی، هیچ فردی را نمی

ادعای استفاده انحصاری کند و لذا تواند ها میمصرف آن بازداشت. در مورد کالای خصوصی، مالك آن

ها را منحصراً در اختیار داشته باشد؛ اما ممکن است در مورد استفاده و کسب مطلوبیت مربوط به آن

شود راحتی نتوان چنین انحصاری ایجاد کرد؛ برای همین گفته میکالای عمومی در همه سطوح به

 .کالای عمومی استثناناپذیر است
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، کالای فرهنگی را می توانیم  ،برپایه ی تعریف دومی که از فرهنگ ارایه شد  کالای فرهنگی =-

اخلاقی و هنری زندگی انسان  ،محصولات بدست آمده از فعالیتهایی دانست که به جنبه های فکری 

 مربوط می شود.

از برخی ویژگی های کم و بیش قابل تعریف  ،معنای ضمنی مندرج در این کاربرد واژه ی فرهنگ

 نی فعالیتهای مورد نظر مشتق میشود که عبارتند از :عی

 فعالیت های موردنظر شامل نوعی خلاقیت در تولید خود باشند . -1

 فعالیت های موردنظر به آفرینش و انتقال معنای نمادین بپردازند. -2

 واجد نوعی ویژگی عقلانی باشد. ،حداقل به طور بالقوه  ،محصول این فعالیت ها   -3

اقتصاد کالاها یا محصولات فرهنگی به طور بسیار خلاصه و ساده عبارت  کالاهای فرهنگی =اقتصاد  -

است از طراحی و پیاده سازی مدل ها و نظامهای اقتصادی در راستای تولید , عرضه و فروش 

 محصولات فرهنگی با هدف افزایش ارزش افزوده .

 : مسایل مورد توجه اقتصاددانان در این زمینه عبارتست از

 بررسی تقاضاهای اجتماعی محصولات فرهنگی -1

 تغییر بودجه اختصاص یافته دولت به فرهنگ بر اثر نوسانات اقتصادی -2

 مرتبطرشد و گسترش صنایع اقتصادی  -3

 تحولات سریع فناوری در صنایع فرهنگیبررسی  -4

 اشکال سرمایه در چهار زیر مجموعه تقسیم بندی می شود: سرمایه ی فرهنگی = -

  مثل گیاهان، دستگاهها، بناها و قابل لمس سرمایه فیزیکی)مادی(: یعنی موجودی کالاهای

  .که در تولید کالای بیشتر نقش دارند,جز آن 

  انسانی: از درك این امر ناشی می شود که تجسم مهارتها و تجربه در افراد نشان سرمایه

مادی در تولید اقتصاد اهمیت دهنده موجودی سرمایه ای است که درست به انداره سرمایه 

  .دارد

  طبیعی: موجودی منابع تجدید شدنی و تجدید نشدنی که به وسیله طبیعت فراهم می سرمایه

  .شود و فراگردهای بوم شناختی ای را در بر می گیرد که حاکم بر وجود و کاربرد آنهاست

  ذخیره کننده یا تامین  فرهنگی: آشکارا متمایز از سه نوع دیگر است که مجسم کننده،سرمایه

موجودی سرمایه فرهنگی که  .است -علاوه بر هر گونه ارزش اقتصادی-کننده ارزش فرهنگی

به کمیت چنین سرمایه ای در یك زمان مفروض اشاره  ,به طور عام یا خاص توصیف می شود

می کند و بر حسب واحد شمارش مناسبی از قبیل کمیت های مادی یا یك ارزش گذاری 

اندازه گیری می شود. این موجودی سرمایه ای به مرور زمان منجر به ایجاد جریانی از  تجمعی

  .خدمات می شود که ممکن است برای تولید کالاها و خدمات بیشتری مصرف یا استفاده شود
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 اشکال سرمایه فرهنگی خود به دو دسته تقسیم می شود که عبارتند از:

 مکان ها، مناطق، آثار هنری مثل نقاشی ها و سرمایه فرهنگی ملموس: بناها، محل ها ،

 مجسمه ها 

  سرمایه فرهنگی ناملموس: به صورت سرمایه معنوی به شکل ایده ها، اعمال، عقاید و ارزش

 .هایی هستند که در یك گروه مشترك است

فرهنگ یکی از مقوله های مهم ارزشی کشورها به حساب می آید که  فرهنگ = گذاری سیاست -

بر آموزش، دانش و عادات می باشد . در این راستا سیاست گذاری فرهنگ که به آن مهندسی مبتنی 

 .فرهنگ نیز گفته می شود از اهمیت ویژه ای برخوردار می باشد

به کارگیری دقیق تر مدیریت ها و سازمان ها و طراحی اقدام ها و  یعنیسیاست گذاری فرهنگ 

 .مورد نیاز جامعهن به اهداف فعالیت های فرهنگی، در جهت تحقق بخشید

واژه صنعت از ریشه صنع )عربی( به معنی ساختن یا آفریدن گرفته شده است. در زبان  صنعت =-

گرفته شده و به معنی بازرگانی یا ساختن و   industria  از واژه لاتین  Industry انگلیسی واژه

در    ل یا ترکیب مواد است.ساخت به طور کلی است و منظور از ساخت ایجاد دگرگونی در شک

فرهنگ معین ، صنعت چنین تعریف شده است : کار ، پیشه ، حرفه ، کلیه تغییراتی که بشر در مواد 

طبیعی می دهد تا بهتر و بیشتر از آنها استفاده کند. صنعت مجموعه ای است از فعالیتهایی که با 

ات ،ابزار ( کالا یا استفاده از منابع موجود )مواد، سرمایه ، نیروی انسانی، انرژی، تکنولوژی، اطلاع

خدماتی را تولید می کند که نیازهای انسان و جوامع انسانی را برطرف می کند ، در واقع تلاشی است 

مستمر در جهت بهبود کارایی و بهره وری . به این معنا که با استفاده ار منابع کمتر ، بازده بهتری به 

 . کی از ویژگی های صنعت استدست دهد . از این جهت ، پویایی ، نوسازی و نوجویی ی

نخستین بار در طی جنگ جهانی دوم و در مکتب “ صنایع فرهنگی”مفهوم  صنایع فرهنگی = - 

طبق تعاریف   فلسفیِ فرانکفورت برای توصیف صنعت قدرتمند فیلمسازی آمریکا شکل گرفت.

و سرگرمیهای  متداول، صنایع فرهنگی متشکل از بنگاههایی است که برای عموم مردم، اطلاعات

  آموزشی، علمی و فرهنگی در قالبهای مختلفِ قابل تکثیر، طراحی و تهیه میکنند.

 نقش فرهنگ و هنر در توسعه اقتصادیبخش دوم ( 

 از کشورها توسعه یافته اند فقط برخی چرا نظریه ای در مورد اینکه 

کشورهای مختلف می داند و با هانتینگتون همانند مریسن، فرهنگ را عامل مهمی در رشد و توسعه 

نسبت برقرار کردن میان فرهنگ و شکل تشکیلات اقتصادی، سطح فشار و پیدایش و رشد دموکراسی 

نظریه خود را غنا می بخشد و برای هر کدام مثال های متعددی از اقصی نقاط جهان در مقابل دید 

  .خواننده قرار می دهد
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برخی عقب مانده؟ سوال خیلی کلی است اما مبهم نیست،  چرا بعضی از کشورها توسعه یافته اند و

این سوال سال ها است که ذهن اندیشمندان و نخبگان سیاسی کشورهای شمال و جنوب را به خود 

اختصاص داده است و هنوز هم می تواند بی آنکه برای مخاطب ملال آور باشد موضوع بحث قرار 

لحظات قرن پیش را چونان دفتری برای نوشتن و پاك  گیرد. با نگاهی به گذشته نیز می توان تمام

 .کردن پاسخ های این پرسش تصور کرد

در اولین مواجهه کشورهای شمال و جنوب انبوهی از نظریات نوسازی آفریده شد؛ نظریاتی که محور 

 تاکید آن بر نوسازی و تعیین کنندگی ساختارها استوار بود. طبق این نظریات بالا رفتن سطح آموزش

و ثروت در هر جامعه ای به معنای توسعه اقتصادی است و توسعه اقتصادی هم از آنجا که به رشد 

این فرمول ساده بود و جهانشمول و  .طبقه متوسط می انجامد زمینه ساز دموکراسی خواهد بود

و انتظار می رفت در همه جای دنیا نیز به یکسان عمل می کرد. در چین، خاورمیانه، آسیای نزدیك 

دور و آفریقا همانند کشورهای اروپایی و امریکایی اما پیشگویی ها درست از آب درنیامد و اکنون 

برخی از نظریه پردازان محور ادبیات نظریه های گذار را تغییر داده اند و دیگر نه بر نظریات ساخت 

گزاران اجتماعی و گرایانه که بر نظریات کنش گرانه تاکید می ورزند به این معنی که نقش کنشی کار

سیاسی را بسی نیرومندتر و مقدم تر از ساختارهای کلان و تغییر آنها می دانند. اما پیش از چنین 

گسستی باید به پرسشی بی پاسخ مانده از دوره اول پاسخ داد می شد و آن سوال نقش فرهنگ 

 .کشورهای مختلف در فرآیند توسعه بود

ه این سوال که چرا برخی کشورها توسعه یافته اند و برخی نه ساموئل هانتینگتون برای پاسخگویی ب

به سراغ فرهنگ آن کشورها رفته و به تاثیر فرهنگ کشورهای مختلف بر روند توسعه آنها پرداخته 

از نظر سرانه ناخالص ملی، اهمیت نسبی  1960است. او با مقایسه دو کشور غنا و کره جنوبی که در 

صنعت، خدمات، ماهیت صادرات و مقدار کمك های دریافتی خارجی در تولیدات اولیه و بخش های 

سال بعد مقام کره جنوبی و غنا با هم قابل  30مقام یکسانی قرار داشتند بحث خود را آغاز می کند. 

در اوایل  مقایسه نبود. آیا در پی چرایی این گسل عمیق باید به سراغ فرهنگ این دو کشور برویم؟

ن و نویسندگان پیش از پاسخ مثبت دادن به این سوال باید شهامت ایستادن در دانشمندا 1980دهه 

لری مریسن کتابی  80مقابل سیلی از هجمه ها و انتقادها را در خود سراغ می گرفتند. در اوایل دهه 

منتشر ساخت و استدلال کرد که مانع اصلی رشد و « توسعه نیافتگی مساله ای روانی است»به نام 

یکای لاتین، فرهنگ این کشور است. بعد از انتشار این کتاب او در معرض انتقادات بسیاری توسعه امر

 .قرار گرفت اما یك پرسش جدی هم در ذهن اندیشمندان ایجاد کرد

هانتینگتون همانند مریسن، فرهنگ را عامل مهمی در رشد و توسعه کشورهای مختلف می داند و با 

شکل تشکیلات اقتصادی، سطح فشار و پیدایش و رشد دموکراسی نسبت برقرار کردن میان فرهنگ و 

نظریه خود را غنا می بخشد و برای هر کدام مثال های متعددی از اقصی نقاط جهان در مقابل دید 
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خواننده قرار می دهد. وی در این مسیر در این دام نیفتاده است که برخی فرهنگ ها را در تضاد با 

او .دانه می گوید برخی فرهنگ ها برای دموکراسی پذیراتر و مساعدترنددموکراسی بنامد بلکه هوشمن

پیشتر در کتاب نبرد تمدن های خود نیز مهمترین فرق اقوام و ملل را ناشی از فرهنگ آنها دانسته 

بود نه ایدئولوژی، سیاست یا اقتصاد. هانتینگتون با برهم زدن تقسیم بندی کشورها در سه بلوك 

ی، کشورهای کمونیستی و جهان سوم از رویارویی اسلام و غرب در سال های دموکراسی های غرب

پیش رو سخن گفت و با پیش بینی رکود جمعیت و افت اقتصادی غرب از یك سو و رشد اقتصاد 

جوامع آسیای شرقی و افزایش جمعیت جوامع اسلامی از مخدوش شدن تمدن چیره گر غرب سخن 

وشتند و برخورد تمدن ها را از جمله پیشگویی هایی دانستند که گفت. بسیاری بر نظریه او نقدها ن

او با تبیین نظریه خودش در قالب تاثیر فرهنگ ها بر .خود اسباب تحقق خویش را فراهم می سازند

توسعه بر نظریه پیشین خود پای فشرد و گذشت زمان نیز نظریه او را تقویت کرد. با اینکه در حال 

های دنیا فیلم های هالیوودی دست به دست می شود، مدهای غربی رواج حاضر در بسیاری از کشور

یافته و الگوهای مصرف و فرهنگ عامیانه غرب به بسیاری نقاط تسری پیدا کرده اما هیچ کدام از 

او .اینها خللی در نظریه هانتینگتون وارد نساخته و او را برای پذیرش فرهنگ جهانی اقناع نکرده است

را فاقد پیامدهای فرهنگی می داند، مدهای هوسبارانه ای که می آیند و می روند بی این نوآوری ها 

آنکه در زیربنای فرهنگ تمدن دریافت کننده تغییری ایجاد کنند. البته او سیطره و کنترل امریکا بر 

سینما و تلویزیون را بلامنازع می داند اما نسبتی میان آن و پیدایش ارتباطات جهانی فراگیر و 

در یك گام جلوتر او این یکسان سازی ها را  .همگرایی های مهم در نگرش و اعتقادات پیدا نمی کند

نه به معنای مدرن شدن بلکه به معنای غربی شدن می داند، دو مفهومی که با هم مترادف نیستند و 

بازگشت یکی دانستن این دو برای غربی ها نتایج مثبتی هم در پی نداشته است چرا که عامل مهم 

به نظر هانتینگتون  .مردم به فرهنگ های بومی خود یا بازخیزی اسلام در کشورهای اسلامی بوده اند

تغییر فرهنگ ها ممکن است اما خصایص فرهنگی به هر حال پایدار می ماند و در توسعه اقتصادی و 

تون در مقابل رشد سیاسی، سیاست جهانی و هویت ملی تاثیر می گذارند. تامل در نظریه هانتینگ

تئوری های تحمیل تجدد از بالا علامت سوال قرار می دهد و می تواند توجه نخبگان فکری و سیاسی 

 .را از حوزه سیاسی به عرصه فرهنگی معطوف کند

 رابطه فرهنگ و توسعه 

پیشرفت و توسعه، حاصل یك نگرش خاص به عالم است و بدون ایجاد این نگرش خاص، پیشرفت و 

نیست و این نگرش خاص بیانگر لزوم وجود یك )فرهنگ مناسب( برای توسعه است . ترقی ممکن 

بنابراین عامل فرهنگ از جایگاه ویژه ای در توسعه برخور دار است . بی توجهی و کم توجهی به آن 

تمام برنامه های توسعه را با ناکامی مواجه خواهد ساخت . بنابراین لازم است به صورت خاص رابطه 
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و توسعه را کاملًا شناخته و در برنامه های توسعه به ان توجه کافی مبذول داشت . رابطه فرهنگ 

 فرهنگ و توسعه از دو دیدگاه قابل بررسی و حائز اهمیت است :

اول اینکه فرهنگ را مجموعه ای بدانیم که در تمام عناصر عموماً مساعد یا مانع حرکت توسعه ای 

دوم اینکه ثر بر فرآیند توسعه تلقی می شود.ه عنوان یك مجموعه مؤهستند، در این جایگاه، فرهنگ ب

ی شود، فرهنگ را به عنوان مجموعه ای که در فرآیند توسعه، شکل گرفته و محصول توسعه تلقی م

در حالت اول فرهنگ ، از عوامل مؤثر بر توسعه است و در حالت دوم نتیجه توسعه. حالت بپذیریم 

را می توان به )فرهنگ توسعه( تعبیر نمود و حالت دوم را به )توسعه  اول رابطه فرهنگ و توسعه

 فرهنگی.(

از اولین کسانی که به شکل جدی از تأثیر فرهنگ و عناصر فرهنگی در شروع و تداوم فرآیند توسعه 

سخن گفته اند، می توان ماکس وبر را نام برد. وبر از راه تحقیق در رابطه بین توسعه اقتصادی در 

سرمایه داری و مذهب پروتستان به این نتیجه رسید که سه بدعت عمده در اصول فکری نظام 

مسیحیان پروتستان وجود داشته که به نظر او پروتستانها را پیشگام نظام سرمایه داری کرده است . 

 این سه بدعت عبارتند از : 

کوشش برای بهبود معاش و -3  دخالت عقل در ایمان -2 منع هرگونه سلطه میان خالق و مخلوق -1

 یا رسالت کار 

از نظر وبر، بدعت سوم نقش اصلی را در توسعه اقتصادی نظام سرمایه داری ایفا کرده است . به نظر او 

اخلاق پروتستانی که از مردم دعوت می کند از تنبیلی و سستی در کار اجتناب کنند و با کوشش، 

رین عوامل پیشرفت اقتصادی نظام سرمایه داری محسوب جوامع خود را صنعتی نمایند، یکی از مهمت

می شد. همین بینش است که گردآوری مال و ثروت را مکروه نمی داند و صرفه جویی و امساك را 

همواره می ستاید. البته وبر معتقد است که در میان مذاهب جهان، فقط پروتستان قادر است شرایط 

صنعتی پیشرفته مهیا سازد. به عقیده ماکس وبر و کسانی  اجتماعی و اقتصادی را برای یك اقتصادی

که به ارزیابی نظر او پرداخته اند عناصری چون توجه به رسالت کار، دخالت عقل، مکروه نداستن 

گردآوری ثروت، امساك و صرفه جویی، اصالت فرد) فردگرایی ( ، داشتن روحیه خلاق و .. از جمله 

 صادی است .عوامل فرهنگی مؤثر بر توسعه اقت

 پیش نیازهای فرهنگی موثر بر توسعه اقتصادی را می بایست به ترتیب زیر خلاصه کرد:

 نگرش مطلوب نسبت به دنیا و مظاهر آن -1

 نگرش و برخورد علمی با مسائل اهمیت دادن به نقش عقل -2

 اعتقاد به آزادی ابراز اندیشه -3

 وق دیگران اعتقاد به برابر بودن انسانها و احترام به حق-4

 لزوم نظم پذیری جمعی -5
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 عدم تعارض فرهنگی در جامعه -6

 اعتقاد به توسعه -7

 :زوم عناصر فوق به عنوان پیش نیازدلایل ل
 چرا نگرش معقول و مطلوب نسبت به دنیا از پیش نیازهای فرهنگی موثر بر توسعه است -1

این مسأله با به کارگیری عقل، به منظور بدیهی است توسعه و رشد باید در این )دنیا( صورت گیرد و 

تسخیر نیروها و منابع موجود در طبیعت به نفع بشر، ممکن می شود. حال اگر انسانها زندگی و حیات 

این دنیا را مذموم بدانند طبیعتاً این دیدگاه، در اعمال و افکار آنان اثر می گذارد . مگر نه اینکه 

ناشی از فرهنگ و بینشی است که بر شخصیت او حاکم است؟ و  رفتارها و اعمال انسان در این دنیا

مگر غیر از این است که رفتارهای پایدار خاص متعلق به انسان نتیجه و متأثر از فرهنگی خاص است . 

اگر این مطلب را بپذیریم و رفتارهای انسان را معلول طبیعی افمار و اعتقادات او بدانیم به ناچار این 

کنیم که اعتقاد به مذموم بودن دنیا در رفتار انسان موثر است، و این امر واضحی  را هم باید قبول

است که اگر کسی دنیا را فی نفسه مذموم ) نامطلوب ( دانست، سعی و تلاش به منظور حداثکر 

استفاده ممکن از منابع موجود در طبیعت نکرده و هرگز برای دستیابی به سطح بالاتری از رفاه مادی 

ش فوق العاده دست نخواهد زد. بلکه به حداقل اکتفا خواهد نمود کسی که چنین کند به به تلا

توسعه دست نمی یابد چرا که یکی از ابعاد توسعه تلاش برای حداکثر استفاده از منابع موجود و سعی 

ادی . بنابراین به عنوان اولین شرط برای توسعه اقتصدر دستیابی به سطح بالاتر از رفاه مادی است

 باید استفاده از دنیا را نامطلبو ندانیم.

 چرا نگرش علمی و توجه به نقش عقل از پیش نیازهای فرهنگی مؤثر بر توسعه است؟-2

به ظاهر نقش عامل فوق در فرآیند توسعه تقریباً بدیهی به نظر می رسد . بنابراین به اختصار به 

در توسعه اقتصادی  نه ها نظر می افکنیم:ارتباط نگرش علمی با توسعه اقتصادی در برخی از زمی

تولید از جایگاه خاصی برخوردار است . زیرا دستیابی به رفاه بیشتر مستلزم تولید بیشتر است . 

افزایش تولید، با تغییر در روشهای تولید و افزایش بهره وری ممکن است . بنابراین بهبود در روشهای 

در توسعه اقتصادی محسوب می شود. نتیجه اینکه تولید و تحولات تکنولوژیك عنصری کلیدی 

توسعه اقتصادی مستلزم تحول مستمر در روش های تولید بوده تغییر در روش های تولید مستلزم 

تغییر در روش های انباشت سرمایه و به کارگیری علم و دانش است ، از این رو گسترش روحیه علمی 

 داشته باشد. جامعه می تواند سهم مهمی در توسعه اقتصادی 

یکی از شاخص های مهم در توسعه اقتصادی افزایش کارایی است . اگر کارایی را به معنای استفاده 

ازنزدیك ترین راهها و کم هزینه ترین روشها برای دستیابی به اهداف تعریف شده بدانیم در آن 

نیز شناخت راه صورت باید بپذیریم که شناخت راهها و روشهای ممکن برای دستیابی به هدف و 

بهینه برای نیل به هدف. جز با توسل به روشهای علمی ممکن نیست . زیرا شناخت راهها و تعدد 
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متغیرهای تصمیم گیری از چنان پیچیدگی برخوردارند که نمی توان با محاسبه معمولی توسط افراد 

و خطای مکرر به  غیرکارشناس که از تمام متغیرهای وابسته و مستقل آگاهی ندارند، بدون آزمون

کوتاه ترین راهها دست یافت . اما با روشهای علمی، می توان علل پدیده ها و میزان و نوع تأثیر آنها را 

بر معلول مورد نظر شناخت و آن گاه از میان راههای ممکن، راه مطلوب را که متضمن استفاده بهینه 

علم در محدود ای که علم باید حاکم  از امکانات است انتخاب کردو این کار فقط با حاکم دانستن

باشد امکان پذیر است و این روحیه همان چیزی است که در دنیای توسعه یافته فعلی کم و بیش 

 ایجاد شده و زمینه تحولات بزرگ در مسائل اقتصادی و صنعتی را فراهم آورده است . 

 چرا ازادی ابراز اندیشه از پیش نیازهای توسعه محسوب می شود؟ -3

ازادی ابراز اندیشه و تضارب  آزادی ابراز اندیشه از لوازم حاکمیت روحیه علمی است، روحیه علمی با

افکار همراه است و با اختناق و جلوگیری از نشر اندیشه ها، سازگاری ندارد . در سایه آزادی ابراز 

شروع و تداوم  شود واندیشه است که نظرات نو ظهور می کند و ابتکار و نوآوری علمی حاصل می

 توسعه اقتصادی نیز در چنین محیطی صورت می گیرد. 

 شود؟ چرا اعتقاد به برابری انسانها و رعایت حقوق دیگران از پیش نیازهای توسعه تلقی می-4

ابتدا باید به اجمال منظور خود را از اعتقاد به برابری انسانها و لازمه آن که رعایت حقوق دیگران 

منظور از اعتقاد به برابری این است که بدون دلیل، هیچ تبعیضی بین افراد قائل  است، بیان کنیم .

نشویم و از ابتدا افراد را بر اساس زادگاه یا طبقه خاص، تقسیم بندی نکنیم. بنابراین منظور از برابری 

فرد  این نیست که برای فردی که بیشتر تلاش می کند یا از هوش و استعداد بالایی برخوردار است و

دیگری که فاقد این صفات است، حقوق برابری قائل شویم بلکه منظور این است که افراد در شرایط 

مساوی باید حقوق یکسان دریافت کنند و نمی باید آنها را قبل از هرگونه رقابتی بر اساس زادگاه و یا 

فی است یا برابر نژاد و جنس طبقه بندی کرد . روشن ست که اعتقاد به برابری که یك مسأله فلس

کردن انسان در مسائل اقتصادی متفاوت است . اما چرا اعتقاد به برابری افراد در توسعه اقتصادی 

توسعه اقتصادی به جنبه اقتصادی توسعه اطلاق می شود و توسعه نیز حاصل حرکت  موثر است ؟

ر بدون مشارکت همه جمعی و اجتماعی تك تك آحاد جامعه با هر مذهب و نژاد است . به عبارت دیگ

جانبه مردم، توسعه امکان پذیر نیست . مشارکت همه جانبه مردم، موقعی امکان پذیر است که آنها 

احساس مشترك برای نیل به اهداف توسعه داشته باشند تا بدین وسیله بتوانند جامعه را متحول 

این اندیشه تبعیض آمیز باعث بدانیم، سازند. اگر از ابتدا و بدون دلیل عده ای از افراد را برتر از دیگران

خواهد شد که عده ای از افراد جامعه در فرآیند توسعه مشارکت نداشته و با اهداف توسعه همسو 

نباشند، و پیمودن مسیر توسعه را نیز با مشکل مواجه سازند در این بین عده ای از نیروهای جامعه 

داند نیروی خود را صرف حذف دیگران می کند میحذف شوند و احتمالًا طبقه ای که خود را ممتاز 

و مقداری از نیروی آنها هم از بین می رود. این هدر رفتن نیروها و استفاده نکردن از همه امکانات 



43 | P a g e 
 

جامعه، امری است ضد توسعه. همین مسأله درباره زنان میتواند اتفاق بیفتد. اگر جامعه ای با دید 

گرد یقیناً مشارکت آنها را که نیمی از نیروی انسانی جامعه را تبعیض آمیز نسبت به حقوق زنان بن

تشکیل می دهند از دست خواهد داد؛ علاوه بر این که توسعه به معنای انسانی آن هم موضوعیت 

نمی یابد . در نابرابر دانستن افراد و برخورد تبعیض آمیز است که عده ای تحقیر شده و نیروی ابتکار 

 دست می دهند و این امر به خودی خود ضد توسعه است . و کارآیی خود را از 

اعتقاد به رعایت حقوق دیگران نیز از لوازم اصلی برابر دانستن افراد است . بنابراین با درك نقش 

 اعتقاد به برابری افراد جامعه اهمیت این عنصر فرعی نیز روشن است . 

 است؟  چرا نظم پذیری جمعی یکی از پیش نیازهای مؤثر توسعه-5

در سازماندهی توسعه ای ، کار جمعی نقش عمده ای در فرآیند توسعه دارد و اگر کسی نظم جمعی 

را نپذیرد و خود را با سیستم تطبیق ندهد، کار نظام مختل می شود چرا که در دنیای جدید همه 

کار  امور تخصصی شده و تخصصی شدن کارها خود به معنای تقسیم کار است و در عین حال تقسیم

خود نوعی نظم پذیری بوده و بدون اعتقاد به نظم و التزام به آن به وجود نمی آید . توسعه نیازمند 

پیش بینی ، هدایت و برنامه ریزی است. اگر در جامعه ای نظم حاکم نباشد رفتارها، قابل پیش بنی و 

ایت کرد باید افراد، نظم بینی و هدهدایت و برنامه ریزی نیستند برای اینکه بتوان رفتارها را پیش

پذیر باشند. در حقیقت وجود روحیه نظم پذیری در نظام اقتصادی جامعه، نیروی انسانی مصروفه در 

پذیری این راه را سرو سامان می دهد و از هدر رفتن نیروها جلوگیری می کند . در همین روحیه نظم

م توسعه اقتصادی احتیاج به محیطی است که امکان ایجاد ثبات اجتماعی ممکن می شود، و می دانی

امن دارد چرا که در محیط امن است که امکان به کارگیری سرمایه ها ممکن می شود و .... روشن 

است قید جمعی که در نظم پذیری جمعی به کار می بریم فقط به دلیل اهمیت این نظم در اجتماع 

ری فردی ممکن نیست بنابراین از آیند توسعه است و طبیعی است نظم جمعی بدون نظم پذیو فر

 لوازم نظم پذیری جمعی، نظم فردی است. 

 چرا عدم تعارض فرهنگی در جامعه از پیش نیازها و عوامل مؤثر بر توسعه تلقی می شود؟-6

این عنصر بر خلاف سایر عناصر مربوط به کلیت فرهنگ است نه مربوط به ویژگی یك عنصر خاص، 

سازگاری عناصر فرهنگی یك جامعه به گونه ای است که یك عنصر  عدم تعارض فرهنگی به معنای

آن، مستلزم نفی عنصر دیگر نباشد . تعارض فرهنگی لزوماً بین دو گرو از افراد جامعه وجود ندارد. 

حتی ممکن است یك فرد به نسبت پذیرفتن قسمت هایی از دو فرهنگ که منشأهایی متفاوت دارند 

عارض فرهنگی شود . این عنصر با مسأله ثبات و امنیت رابطه تنگاتنگی در برخورد با مسائل دچار ت

دارد و همین ارتباط دلیل مؤثر بودن آن در توسعه می باشد . روشن است که بی ثباتی مانعی در 

برابر موفقیت برنامه های توسعه است . وقتی ثبات نباشد انباشت اطلاعات و تجربیات و سرمایه 

و بی ثباتی، امید و اطمینان به آینده را از افراد سلب کرده و باعث می شود گذاری صورت نمی گیرد 
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که افراد به جلب منافع آنی و زودگذر تمایل داشته و کمتر به دنبال طراحهای بلند مدت باشند. در 

حالی که در توسعه اقتصادی ثبات، اطمینان به آینده، به دنبال طرحهای بلند مدت بودن و وسایلی از 

 قبیل سخت مورد نیاز است. این 

اما ثبات چگونه به وجود می آید ؟ تصور می شود ثبات فقط از طریق همکاری و اعتماد متقابل آحاد 

مردم و مشارکت آنها در توسعه ممکن است . اعتماد متقابل و مشارکت آحاد جامعه در صورتی امکان 

فرهنگی، به خصوص در جایی پذیر است که جامعه دچار تعارض فرهنگی نباشد و این تعارض 

بیشترین ضرر را دارد که در مورد اهداف توسعه توافق نباشد یعنی مردم بر سر اهداف توسعه، مجادله 

ناپذیری داشته باشند. در آن صورت است که جامعه دچار تعارض و دو دستگی و و منازعه آشتی

ن رفته و نتوانیم مشارکت همه تشتت خواهد شد و این تشتت باعث می شود که امنیت و ثبات از بی

آحاد ملت را در توسعه جلب می کنیم . در صورتی که توسعه بدون مشارکت و ثبات اجتماعی امکان 

پذیر نیست . اینکه چرا جامعه دچار تعارضات فرهنگی می شود مطلبی است که در این مقاله مجالی 

 برای پرداختن به آن نیست . 

 مل و پیش نیازهای فرهنگی موثر بر توسعه اقتصادی است ؟چرا اعتقاد به توسعه از عوا-7

اعتقاد به توسعه به این معناست که مردم واقعاً باور داشته باشند که باید توسعه پیدا کنند چرا که 

توسعه یك انتخاب است و فقط در سایه تلاش کرده است که میتوان به اهداف توسعه رسید. اعتقاد 

و اینکه انسان را در برخورد با پدیده ها، عاری از اراده و اختیار بدانیم در  به توسعه با عقیده به جبر

تناقض است . چرا که توسعه یك انتخاب است و انتخاب مسأله ای است که بدون داشتن اختبار 

ممکن نیست و بدین جهت اگر جامعه ای معتقد باشد که تلاش افراد آن، تأثیری در سرنوشت آنها 

ه در راه توسعه گام بر نخواهد داشت و به علاوه مشکلات دوران گذار را نیز نمی تواند ندارد، این جامع

 دارای توسعه که بود این بر نظران صاحب اتفاق به قریب اکثر عقیده قبل دهه چند تا تحمل کند.

 جهت در کشورها و داشت اقتصادی جنبه صرفا توسعه دیگر عبارت به. اقتصادی است مفهومی

پرداختند. اما این وضعیت با شکست کشورهایی که عه، به تقویت اقتصاد خویش میتوس به دستیابی

ریزی خود در دستیابی به توسعه گنجانده بودند تغییر یافت و صرفا معیارهای اقتصادی را در برنامه

 موجب از دست رفتن مفهوم یك بعدی توسعه شد.

های نظامی اند که بعد از دوران جدالباور رسیدهامروز محققین، آینده پژوهان و سیاستگذاران به این 

های اقتصادی )چند دهه اخیر تاکنون( آینده، صحنه نبرد و رقابت ( و رقابت1970)در گذشته تا دهه 

های مختلف است. فرهنگ یعنی مجموعه پیچیده ای از بینش ها، احساسات، ارزشها، اندیشه فرهنگ

و بادوام در یك جامعه. این مجموعه پیچیده معمولًا در قالب آداب ها، عقاید و رفتارهای نسبتاً پایدار 

و رسوم، هنر ، آموزش، زبان، میراث فرهنگی و دین متجلی می شود. پس هر ملتی که دارای فرهنگ 

برتر باشد پیروز میدان کارزار آینده است )چه در حوزه سیاست و چه اقتصاد( این خود شاهد این 
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، مقدم بر توسعه سیاسی و توسعه اقتصادی است. به این ترتیب در آغاز مدعاست که توسعه فرهنگی

های فرهنگی ها بیش از همه به زمینهقرن جدید، توسعه دیگر مفهومی صرفا اقتصادی ندارد، بلکه نگاه

شود معطوف اجتماعی که توسعه در آن تحقق یافته و نیز شرایطی که به آن فرهنگ خاص مربوط می

 شده است.

م( سیاست گذاری اقتصادی در بخش فرهنگ و هنر و نقش اقتصاد در توسعه فرهنگی و بخش سو

 هنری 

 معناي توسعه و توسعه فرهنگی

 جدیدی دوره به تاریخی دوره یك از جامعه آن طی که پیچیده است فرایندی توسعه کلی طور هب

 به. سازدمی متحول را زندگی مختلف ابعاد خویش رشد از مرحله هر در فرایند این. شودمی منتقل

الگوی انتزاعی از جامعه  از هنجاری هاییفرض با همراه که ارزشی است مفهومی توسعه ترتیب این

 دلالت دارد.

و « توانچگونه می»حال با در نظر گرفتن اهمیت زیربنایی مقوله فرهنگ، سوال اساسی این است که 

تجربیات کشورهای مختلف در این زمینه بسیار پرداخت؟ « توسعه فرهنگی»به امر « چگونه باید»

توان ای را نمیوجه نباید از این نکته نیز غافل شد که نسخه هیچ جامعهحائز اهمیت است، اما به هیچ

برای کشور دیگر هم پیچید. مطالعه و بررسی تجربیات ملل مختلف جهان، بخصوص تجربیات موفق، 

 تفاوت از کنار آن گذشت.توان بیکه ابدا نمی ها و پندهای بسیاری برای ماستحاوی درس

، «استراتژی فرهنگی»و « سیاست فرهنگی»درك دو مفهوم اساسی در حوزه توسعه فرهنگی، یعنی 

 و کلان تصمیمات مجموعه فرهنگی، هایسیاست گفت توانمی خلاصه طور به بسیار ضروری است.

 اجتماعی - فرهنگی شرایط استقرار و حفظ برای هاحکومت که هستند خاصی قانونی هایچارچوب

های فرهنگی مایل به حفظ سیاست دیگر، عبارت به. کنندمی اتخاذ جامعه در مناسب و مطلوب

های فرهنگی نوین وضعیت فعلی جامعه )ایستایی نه تغییر و پویایی( هستند. شایان ذکر است سیاست

در مقابل استراتژی فرهنگی، ناظر به  مند و در نتیجه کند هستند.و پیشرفته، ناظر به پویایی نظام

ی کلان توسعه ملی( است و در واقع نحوه نحوه توسعه فرهنگی کشور )در راستای اهداف استراتژ

  کند.تغییر شرایط فرهنگی فعلی کشور به وضعیت مطلوب آینده را تعیین می

 حالت کلام، یك در و ورزدمی تاکید «بهبود و تغییر» ایجاد بر صریحا فرهنگی، استراتژی پس

 گیرد.نه به خود میپیشدستا و ترتهاجمی حالت بلکه ندارد( فرهنگی هایسیاست همچون)انفعالی

 رویکردهای مختلف کشورهای مختلف در سیاست فرهنگی و استراتژی فرهنگی:
گیرند و همه حق ها مورد توجه مساوی قرار میهای فرهنگی افقی، تمامی حوزه. افقی: در سیاست1

عبارتی، گرایی و بسط خلاقیت فرهنگی است )یا به رشد و توسعه دارند. این رویکرد، مبتنی بر تنوع

 آزادمنشانه و دست و دل بازانه است.(
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های خاصی از فرهنگ، مورد توجه و عنایت های فرهنگی عمودی، بخش. عمودی: در سیاست2

های دیگر محدود شده و برایشان مانع ایجاد گیرند )تا توسعه یابند( و بعضی حوزهبیشتری قرار می

 است.( گرانهشود )در واقع رویکردی تجویزی و مداخلهمی

 انداز:نقش و جایگاه توسعه فرهنگی در سند چشم
ای هر قدر هم که نوپا باشد، دوام و بقای کند و هر جامعهریزی میفرهنگ و هنر بنیان جامعه را پی

سازد. بنابراین مهمترین رکن آن مبتنی بر اصول فرهنگی است که هویت جامعه و افراد آن را می

و غنای فرهنگی آن است. با توجه به این امر و تاکید بر این نکته  هویت بخش در هر جامعه پیشینه

های جهان است، سیاستگذاران و ترین فرهنگترین و اصیلکه کشور ایران دارای یکی از کهن

ای برای دارد که فرهنگ را از ارکان اساسی جامعه محسوب و جایگاه ویژهمسئولان کشور را بر آن می

های کلان و بلندمدت کشور قائل شوند. این رویکرد تا جایی هداف و سیاستآن در تدوین و تعیین ا

های هویت بخش ساله ایران نیز مبتنی بر فرهنگ و مولفه 20انداز پیش رفته که روح حاکم بر چشم

بند این سند بر فرهنگ و عناصر آن و بویژه فرهنگ عمومی  8آن است. تا حدی که در اولین بند از 

 ده و در بندهای دیگر نیز به تناسب موضوع، به فرهنگ اشاره گردیده است.جامعه تاکید ش

 های کلی نظام: نقش و جایگاه توسعه فرهنگی در سیاست
هایی هستند که توسط مجمع تشخیص مصلحت تهیه و تصویب های کلی نظام، سیاستسیاست

شوند. به ز تهیه میانداها در اصل با هدف مشخص شدن اهداف سند چشمگردند. این سیاستمی

انداز بسیار کلی هستند برای اجرایی شدن عبارت دیگر از آنجایی که موارد مطرح در سند چشم

ها کاملا مشخص شده و بایست فرایندی را از کل به جزء )کیفی به کمی( طی کنند، تا هدفمی

کلی نظام به عنوان نهادهای مجری هر یك از این اهداف نیز تعیین گردد، به این ترتیب سیاستهای 

انداز را مشخص و شفاف نموده و آنها را در فرایند پله اول از این سلسله اهداف مطرح در سند چشم

های اجرایی تبدیل شده و ها به سیاستدهد. سپس این سیاستهای کمی قرار میتبدیل به شاخص

رحله است که نقش هر شوند و در این مهای اجرایی تبدیل به برنامه میدر مرحله بعد سیاست

توان های کمی است که میشود. بر اساس همین شاخصسازمان دولتی به عنوان مجری مشخص می

 ساله را بررسی و نظارت کرد. 5چهار برنامه 

هر چند فرهنگ یك جامعه رفتارهای آن جامعه را قالب بندی می  می کند؟ یرفرهنگ چگونه تغی

 ز از عواملی تأثیر می پذیرد.این عوامل به قرار زیرند:کند ولی در یك الگوی سیستمی خود نی

حکومت گران از طریق اشاعه و اعمال ایدئولوژی خود نقش قابل توجهی در فرهنگ سازی  (حکومت:1

یك جامعه دارند. هرچند ممکن است در یك جامعه گروههای متعارض ایدئولوژیکی وجود داشته 

گروه غالب است و لذا ایده های خود را اشاعه می دهد. باشند، ولی در شرایط متعادل اجتماعی یك 

 زیر فرهنگ یك جامعه را تحت تأثیر قرار می دهد: ایدئولوژی حاکم از طرق
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الف(در هر ایدئولوژی رفتارهای خاصی مستتر است. این ارزشها به طور خواسته از طرف طرفداران 

اعمال می شود و موجب رفتارهای  حکومت و به طور ناخواسته و تحمیلی از طرف مخالفان حکومت

خاصی می گردد. این ارزش ها در یك دوران نسبتا باثباتی تبدیل به الگوهای رفتاری مشخص و 

 رایجی می شودو تغییرات فرهنگی صورت می گیرد.

ب(ایدئولوژی حکومت در رفتار رهبران سیاسی و برگزیدگان وابسته به حکومت نبلور می یابد. از آنجا 

گان سیاسی هر یك دارای نفوذ و نقش والائی در جامعه اند، الگوهای رفتاریشان توسط که برگزید

مردم مورد تقلید قرار می گیرد و در یك دوران معقول به رفتارهای پایدار تبدیل می شوند. مدافعین 

حکومت سعی می کنند در قالب این الگوها رفتار کنند و مخالفین حکومت سعی در نفی این رفتارها 

 ارند. در هر دو حالت فرهنگ تأثیر می پذیرد.د

اقتصادی خاصی را توجیه می کند و -ج(ایدئولوژی دولت در عمل رفتار گروهها و طبقات اجتماعی

موجب قدرت گیری و سلطه آنها می شود. از آنجا که این گروه ها و طبقات از فرهنگ مشترکی 

را عملاً ترویج می دهند. ارتباط اجتماعی و  تبعیت می کنند، با ثبات و تسلط بر جامعه فرهنگ خود

اقتصادی با این گروه ها و طبقات مستلزم قرار گرفتن در اللگوهای رفتاری خاصی است. گذشته از آن 

گروه و طبقه مسلط، که در عین حال از طرف حکومت نیز پذیرفته شده باشد، فرهنگ خود را به 

مردم که دارای نقش اجتماعی فرودست هستند با مثابه فرهنگ مسلط مطرح می کند و بسیاری از 

اقتصادی درصدد ترفیع هر چند  -گیری الگوهای رفتاری طبقات و گروه های مسلط اجتماعی قالب

ظاهری نقش های اجتماعی خود برمی آیند این پدیده در قبل از انقلاب اسلامی به صورت طبقه 

 بود.مسلط و وابسته به تبع آن ترویج فرهنگ غربی مشهود 

د(از ایدئولوژی دولت سیاست های اقتصادی، اجتماعی و سیاسی خاصی استخراج می شود. اگر 

ایدئولوژی دولت حکم به تمرکز اقتصادی دهد سیاست های اقتصادی دولت در جهت متمرکز کردن 

فعالیت های اقتصادی )و احتمالًا از طریق دولتی کردن واحدهای اقتصادی( تدوین و طراحی می 

این مسئله در مورد مسائل اجتماعی سیاسی نیز صادق است. در هر حال دولت با اعمال سیاست شود. 

 های خود چهارچوب عینی ایجاد می کند که هر کدام نوع خاصی از الگوهای رفتاری را رشد می دهد. 

ی الگوهای رفتاری جامعه وقتی به طور گروهی اعمال شوند، رفتارهای گروه (آرایش طبقاتی جامعه:2

و طبقاتی را به وجود می آورند. لذا می توان از فرهنگ طبقاتی سخن گفت. طبقه می تواند اقتصادی 

باشد و از منافع خاص و مشترك اقتصادی دفاع کند و می تواند اجتماعی باشد واز مصالح و موضع 

ه اجتماعی خاصی حمایت کند. همچنین طبقات حامل ارزش ها و الگوهای رفتاری خاصی هستند ک

آنها را از طبقات و گروه های دیگر متمایز می کند. طبقات از طریق همین منافع و الگوهای رفتاری 

مشترك منشأ تحولات عمیق اجتماعی و اقتصادی هستند. مهم ترین تفاوت طبقات و گروه های 

م اد و قدرت کزی پراکندگی دارای طبقات بعضی. هاست آن اجتماعی یا و اقتصادی قدرت در  جامعه
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و بعضی دارای تعداد محدود و قدرت زیادند. تقسیم قدرت بین طبقات باعث آرایش طبقاتی می شود. 

همین آرایش طبقاتی موجب اشاعه و استمرار الگوهای رفتاری خاصی می شود. بنابراین آن قسمت از 

های فرهنگ که قالب طبقاتی دارد، در صورت تغییر در آرایش طبقات، تغییر می کند.اگر سیاست 

دولت باعث تحکیم آرایش طبقاتی در جامعه شود و این ارتباط منجر به ثبات نسبی سیاسی و 

اجتماعی گردد، شرایطی به وجود می آید که فرهنگ شدیداً متأثر شده و به تدریج قالب های رفتاری 

 مسلط در میان مردم اشاعه می یابد. 

یك جامعه فرهنگ آن جامعه را تحت تأثیر چهارچوب ها و شرایط اقتصادی (زمینه های اقتصادی: 3

قرار می دهد. در صورت توزیع عادلانه تر اقتصادی سهم گروه های کم درآمد از مسکن،پوشاك و 

خوراك افزایش می یابد و زمینه های افت فرهنگی از بین می رود. در یك جامعه فقیر، فرهنگ نمی 

هنگی بهبود وضعیت اقتصادی مردم )خصوصاً تواند غنی شود. یکی از زمینه های اساسی تغییرات فر

خوراك و بهداشت( است. تخریب وضع اقتصادی طبقات پایین موجب تخریب فرهنگی می شود. 

ساختار اقتصادی نیز در حوزه تولید موجب تغییرات فرهنگی می شود. در یك اقتصاد رقابتی که 

حیات هستند،دانش مدیریت اعتلاء می  عاملین اقتصادی از طریق بالا بردن کارائی خود قادر به ادامه

یابد و همراه با آن نظم، روحیه علمی و توجه هر چه بیش تر به تخصص و دانش و سایر پارامترهای 

مثبت فرهنگی گسترش می یابد. در حالی که در ساختارهای انحصاری و متمرکز عدم کارائی، کم 

زار نیز عامل مهمی در تغییرات فرهنگی کاری و الگوهای رفتاری مضر رشد می کند. لذا ساختار با

 بشمار می رود.

نوع مشارکت مردم در امور اجتماعی خود و ارتباطی که از این نظر با دولت (زمینه های اجتماعی: 4

در صورت سیاستهای دولت تأثیرمی پذیرد. دارند، هر چند در بطن تاریخ شکل می گیرد ولی شدیداً از

مشارکت بیشتر مردم می باشد، فرهنگ مناسب توسعه اقتصادی اعمال سیاست هائی که مستلزم 

 رشد می کند.

 مشارکت بیش تر موجب می گردد که:

 الف( امور مربوطه به پیشرفت و توسعه با سرعت بیش تری انجام شود.

ب( مردم به جزئی از سیستم اجتماعی و اقتصادی تبدیل می شوندو لذا از تعارض آن ها با دولت 

 یجه ارتباط بین دولت و مردم تقویت می شود.کاسته و در نت

ج( فرهنگ همکاری گسترش یافته و خوداتکائی فرهنگی تقویت می شود. این مسئله اثر نفوذ 

 الگوهای بیگانه را کاهش می دهد.

به پدیده ای عمومی تبدیل شده و همراه با آن تغییرات  "کار"با گسترش مشارکت اجتماعی مردم 

 مثبتی رخ خواهد داد.
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اقتصادی مسلط فرهنگ مسلط را می سازد و فرهنگ مسلط، ( نفوذ فرهنگ اقتصادهای مسلط: 5

فرهنگ مردم تحت سلطه اقتصادی را تحت تأثیر قرار می دهد. قدرت یا ضعف اثرگذاری فرهنگ 

مسلط به اوضاع داخلی آن جامعه تحت سلطه بستگی دارد. هر چه شرایط برای رشد و اعتلاء فرهنگ 

شد میزان اثرگذاری فرهنگ بیگانه کمتر است و برعکس. بنابراین مهمترین عامل در مهیاتر با

اثرگذاری فرهنگ مسلط سیاست های اقتصادی و اجتماعی دولت است که می تواند شرایط عینی 

   جامعه را به نفع یا ضرر فرهنگ مسلط تغییر دهد.

ارتباط جمعی در یك جامعه می تواند نظام آموزشی و وسائل  (نظام آموزشی و وسائل ارتباط جمعی:6

الگوهای رفتاری یك جامعه را تحت تأثیر قرار دهند. ولی نظام آموزشی و وسائل ارتباط جمعی شدیداً 

مرتبط با ایدئولوژی حکومت و آرایش طبقاتی در جامعه اند. طبقات و گروه های اجتماعی و اقتصادی 

بر نظام آموزشی و وسائل ارتباط جمعی را هدایت مسلط و قدرت حاکم تقریباً جریانات فکری مسلط 

می کنند. هر چند که میزان اثرگذاری گروه های مسلط در یك جامعه با جامعه ای دیگر متفاوت 

است ولی وضعیت عمومی کشورهای در حال توسعه، وجود طبقات قدرتمند و حاکمیت ایدئولوژیك 

 جمع بندی و خلاصه کرد. دولت است. عوامل گفته شده را می توان به صورت زیر

ساختار سیاسی یك جامعه که جوهر اساسی آن قدرت ایدئولوژیك دولت و آرایش احزاب سیاسی در 

مقابل این ایدئولوژی می شود و ساختار اجتماعی یك جامعه که جوهر اساسی آن چگونگی آرایش 

 طبقاتی دولت است،سازنده بسترهای مهم برای تغییرات فرهنگی است.

ای اجتماعی و سیاسی گذشته از این که حاکمیت فرهنگ خاصی را از طریق گروه ها و ساختاره

 را اجتماعی و اقتصادی های فعالیت حالطبقات حاکم و ایدئولوژی دولت تسهیل می کند،در عین 

باط ارت ابزارهای و آموزشی نظام. کند می ترویج را خاصی رفتاری الگوهای و کند می گیری قالب

جمعی نیز این کوشش را تقویت می کند. ساختارهای یاد شده در دوران های تاریخی کشورهای 

مختلف می توانند وضعیت متفاوتی داشته باشند. در صورتی که ارتباط بین ایدئولوژی و آرایش 

طبقاتی در جهت تحکیم و تثبیت یکدیگر باشند و اثر پدیده های خارجی بر آن حداقل باشد، نظام 

 وضعیت از رفتاری الگوهای شرایط این در. یابد می دست باثباتی نسبتاً  تعادل بهاقتصادی  -جتماعیا

 می منطبق جامعه سیاسی و اجتماعی رفتارهای کار و ساز با فرهنگ و پذیرفته تأثیر شدیداً مسلط

تارهای رف تعارض صورت در ولی شود می متحول شدیداً فرهنگ که این علیرغم شرایط این ذر. شود

دولت با آرایش طبقاتی موجود جامعه عدم ثبات و تغییرپذیری شدید فرهنگی رخ می دهد و تا تعادل 

مجدد، الگوهای باثبات رفتاری حاکم نمی شوند. بهترین شرایط برای تغییر فرهنگ، تغییر ارادی 

پیشرفته  آرایش طبقاتی جامعه توسط دولت در جهت حاکمیت طبقاتی است که دارای تفکر و رفتار

 باشند.

 فصل سوم : اقتصاد صنایع فرهنگی
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 درآمدی بر اقتصاد صنایع فرهنگیبخش اول ( 

توانند هم شود. این صنایع میصنایع فرهنگی باعث عمومی شدن محصولات فرهنگی در جامعه می

های ارزش تواند باعث تخریبکارکردهای مثبت داشته باشند و هم کارکردهای منفی. یعنی هم می

تواند کالاها و شود و هم میرهنگی و بومی جامعه شود که تحت عنوان تهاجم فرهنگی یاد میف

 های ارزشی و فرهنگی یك جامعه شود.تولید کند که باعث تقویت بنیان محصولاتی

در نظریه اقتصادی آنچه که خاستگاههای تقاضا را تشکیل می دهد، سلیقه ها  : تقاضا برای آثار هنری

های مصرف کنندگان است و در این مدل مصرف محصولات، در طول زمان به دلیل تغییر و رجحان 

ای از سلیقه های سلیقه مصرف کنندگان کم و زیاد می شود. اساس این نظریه هر چه باشد، جنبه

دهد. به این خاطر این نظریه را مد نظر قرار می -به عنوان نیرویی در تعیین تقاضا-کنندگان مصرف

 شود و این قابلیت فرهنگی از طریق آموزش و تجربه کسب می شود.ال آثار هنری نیز میشامل ح

جنبه عرضه صنعت هنرها، شامل مجموعه ای بسیار وسیع از واحدهای تولیدی  : عرضه آثار هنری

جهانی تا تولیدکنندگان منفرد خویش فرما، در آن جای  بزرگاست، طیفی است که از بنگاههای 

 توان به دو بخش تقسیم کرد: تولید آثار هنری را میهدف دارند. 

انتفاعی: عرضه آثار هنری با هدف انتفاع، شامل سرگرمی های عامه پسند و اشکال فرهنگی  -1

می شود، و در سازمان تولید این نوع آثار هنری، انگیزه های مالی بر ارزشهای هنری غلبه 

 دارد.

که با هدف سود مادی تولید نمی شوند  اما  رغیر انتفاعی: شامل فرم های هنری پیچیده ت -2

 ممکن است به سودآوری هم منجر شود.

مدل های عرضه، تقاضا و تعیین قیمت در بازارهای مبادله داوطلبانه را می توان در : بازارهای کالا

مورد هر گونه کالا یا خدمت فرهنگی به کار برد؛ ولی تابع های تقاضا و تصمیم های عرضه برای 

اند؛ به ویژه در هنرهای نمایشی. ولی در هیچ هنری ی از محصولات هنری تدوین و تحلیل شدهتعداد

فراگردهای بازار، دقیق تر یا گسترده تر از بازارهای اشیا هنری، مورد مطالعه قرار نگرفته است. به دو 

 دلیل: 

ی که به طور آزاد های هنرهای زیبا، به ایده آل فراگردی بازاراکثر این بازارها، مثل حراجی  -1

 عمل کند نزدیك نشده اند.

نه فقط برای دوران معاصر، بلکه برای ادوار تاریخی نیز داده های جامع و معتبری وجود دارد   -2

 که موجب شادی اقتصاد سنج می شود. 

سازی، تولید، ارتقا و تجارت  سازی، هماهنگ هدف صنایع فرهنگی مفهوم: مفهوم صنعت فرهنگی

کشورهایی که به اهمیت استراتژیك صنایع فرهنگی پی  .در قالبهای مختلف است کالاهای فرهنگی

برده و اقدامات متناسبی را به انجام رسانده اند، امروز از نظر اقتصادی و همچنین نفوذ فرهنگی در 
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سطح بین المللی، موقعیت ممتازی دارند و به عکس کشورهایی که به دلایل مختلف اعم از 

سی، اهداف اقتصادیِ کوتاه مدت یا حتی ماهیت فرهنگی، از صنایع فرهنگی خود ایدئولوژیك، سیا

حمایت نکرده اند امروز گرفتار هجوم محصولات و محتواهای فرهنگی بیگانه شده اند و در معرض 

همه گونه پیامدهای جدی آن همچون به خطرافتادن هویت فرهنگی و پرداخت هزینه های سنگین 

ایت( یا فشار برای ایجاد مانع در برابر واردات فرهنگی قرار گرفته اند و بدین بابت حق تکثیر )کپی ر

سبب چه از لحاظ اقتصادی و چه فرهنگی در معرض خطر انزوا قرار دارند. در واقع، صنایع فرهنگی 

سهم چشمگیری در دسترسی افراد به اطلاعات، آموزش، و فرهنگ و نیز اشتغالزایی دارند و نقش 

ارایه تصویر فرهنگی یك کشور یا ملت و ایجاد جایگاه مناسب در اقتصاد بین المللی ایفا مهمی را در 

 میکنند.

رای تبیین صنعت فرهنگ تعاریف متعدی وجود دارد و هر کدام از ب: تعاریف صنعت فرهنگ

ادی صاحبنظران بنا بر تصورات خود از این مقوله تعریف یا تعاریفی را داشته اند که اکنون در زیر تعد

 :از تعاریف صنعت فرهنگ را ارائه میدهیم

صنعت فرهنگی به مجموعه ای از صنایع اطلاق می شود که محصولات آن ها درون مایه ی  -

 فرهنگی و معنوی دارند و برای غنی سازی حیات روحانی و پالایش روح به کار می روند.

که خروجی های خلاق و هنری بر اساس تعریف یونسکو صنایع فرهنگی به صنایعی گفته می شود  -

بهره  ملموس و ناملموسی تولید می کنند که دارای پتانسیل تولید ثروت و ایجاد درآمد از طریق

 برداری از دارایی های فرهنگی و تولید خدمات و کالاهای دانش بنیان )هم سنتی و هم نو( هستند 

خدماتی رابرحسب نیاززندگی معنوی که  صنعت فرهنگی مجموعه پیچیده ای از تمام صنایعی است-

 .رمی ارایه میدهندگوتفریح وسر

فناوری فرهنگی مشتمل بر انواع ابزارهاوفرایندهایی است که دانش ومنابع فرهنگی رابه محصولات   -

 .وخدمات تبدیل میکنند تجاری

تماعی و یا مجموعه ای ازابزارهاوفرایندهاکه ازطریق آنها یك فرهنگ می تواند ارزش اقتصادی، اج -

 .نظامی خود را نشان دهد

واستعداد فردی استوار است، صنایع  از آنجاییکه تولیدفرآورده های فرهنگی برخلاقیت، مهارت-

 .فرهنگی را صنایع خلاق نیز مینامند

صنعت فرهنگ پدیده ای کاذب ، نادرست و ویرانگر است که به صورت مجموعه ای از عقاید از  -

در حجمی انبوه تولید و به کمك رسانه های جمعی به خورد توده ها داده پیش بسته بندی شده ، 

 می شود.

کلیه ابزار و ادوات، کالاها و تولیداتی که باعث تعمیق و تقویت، تثبیت، تغییر، تهدید، تضعیف، -

 .پذیرش، تسری و اشاعه یك یا چند عنصر فرهنگی شود به عنوان صنایع فرهنگی تلقی می شود 
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هریك از این گروه که صنایع فرهنگی را به گروه های مختلف تقسیم می کنند:  فرهنگی انواع صنایع

ها میدان وسیعی برای مطالعه ایجاد می کنند، اما به طور کلی با یکدیگر ارتباطی نزدیك و نیرومند 

 . دارند

 –انواع رسانه های چاپی و غیر چاپی  –صنایعی مانند : صنایع دستی و سنتی و میراث فرهنگی 

 صنایع نرم افزاری , مد , معماری و...

 که در فصل سوم آنها را تعریف کرده و شمایی کلی از مبانی اقتصاد برای آنها ترسیم می کنیم .

محصولات فرهنگی با مصنوعات  تفاوت عمده  مقایسته محصولات فرهنگی با مصنوعات تجاری

 ی باشد:در موارد ذیل متجاری 

هنری بازتاب دهنده اندیشه، باور و شرایط فرهنگی خاص است و هدف از عرضه  -محصول فرهنگی-1

 آن، انتقال پیامی مشخص است که منبع پیام فرهنگ خاص می باشد. 

محصول تجاری هدفی دیگر را تعقیب میکند؛ کالای تجاری تابعی از سلیقه و نیاز مشتری است؛ -2

متقاضی نداشته باشد، تولید نمی شود و در هر صورت، ویژگی های آن را طرف کالای تجاری اگر 

 متقاضی تعیین میکند.

یك وجه شباهت دارند. هر دو باید به گونه ای « تجاری» و « فرهنگی»در عین حال، این دو محصول

تا  عرضه شوند که رغبت و میل متقاضی) دریافت کننده پیام یا مصرف کننده کالا( را برانگیزند

خریدار حاضر شود هزینه خرید آن را بپردازد. کالای فرهنگی که رغبت مخاطب را جلب نکند، خریده 

 .نمی شود و مصنوع تجاری که به نیاز مصرف کننده پاسخ ندهد، از بازار حذف خواهد شد

 بخش دوم ( نقش صنایع فرهنگی و هنری در اقتصاد

های فردی و که اساس آنها مبتنی بر خلاقیتصنایعی  (Creative Industries) :صنایع خلاق

این صنایع؛  .مهارت و استعدادی است که توانش بازآفرینی و به کارگیری مالکیت فکری را داراست

افزارهای تبلیغات، معماری، بازارهای هنری و آنتیك، صنایع دستی، طراحی، مد، فیلم و ویدئو، نرم

افزاری و کامپیوتری، و تلویزیون و رادیو های نرم، بازیتفریحی، موسیقی، هنرهای نمایشی، انتشارات

 رد.گیرا دربر می

اخیراً نیز یونسکو تعریف کاربردی دیگری را برای صنایع (Cultural Industries):صنایع فرهنگی

کند. این تعریف فرهنگی ارائه داده است، که جایگاه فرهنگ و هنرهای سنتی را به روشنی توصیف می

صنایع فرهنگی، آن صنایعی هستند که محصولات خلاقانه ملموس و ناملموس هنری را  :رددابیان می

کنند، و دارای توان بازتولید درآمد و ثروت از طریق به کارگیری داراییهای فرهنگی و تولید تولید می

 هستند. ر(کالاها و خدمات دانش پایه )اعم از سنتی و معاص

وم طبقه خلاق از عرصه فرهنگ و هنرها فراتر رفته و همه مفه (Creative Class) :طبقه خلاق

دانشمندان،  :العاده خلاق این طبقه جدید شاملهسته فوقد. گیرکنشگران دانش را نیز در برمی
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ها، بازیگران، اندرکاران سرگرمینویسان، هنرمندان، دستمهندسان، اساتید دانشگاه، شاعران و داستان

نویسان طور رهبران فکری جامعه مدرن )سردبیران و یادداشتطراحان، معماران، و همین 

باشد. طبقه پردازان میگران و ایدههای فرهنگی، پژوهشگران اتاقهای فکر، تحلیلمطبوعاتی(، چهره

محور مانند:  است که عرصه وسیعی از صنایع دانش مندان خلاقخلاق همچنین دربرگیرنده حرفه

های حقوقی و بهداشتی، و مدیران کسب و کار را مالی، حرفههای نوین، خدمات بخش فناوری

 د.گیردربرمی

به عقیده اقتصاددانان، عوامل تولید و موقعیت آنها در اقتصاد، عناصر و نیروهای اصلی تعیین کننده 

رشد اقتصادی هستند و نرخ رشد اقتصادی یك کشور، همراه با تغییر در موقعیت اقتصادی این عوامل 

کاهش می یابد. هرگاه تقاضای کل تولید بیش از عرضه کل باشد، نتیجه آن تورم قیمت ها  افزایش یا

و رونق بازار می باشد؛ در صورتی که برعکس، تقاضا کمتر از عرضه باشد، اقتصاد وارد رکود می شود و 

ات زمانی که بین حجم تقاضای کل و مقدار عرضه توازن برقرار باشد، سطح قیمت ها در تعادل و ثب

رکود در اصطلاح اقتصاد  . سه حالت رونق، ثبات و می ماند که به این حالت ثبات اقتصادی گویند

 نامیده می شود« یکل اقتصادیس»دانان، 

 ویژگی های کالاهای فرهنگی :

 برمیگردد کننده مصرف ذهنی های رجحان به چیز هر از بیش کالا بودن فرهنگی ارزیابی

 به فرهنگی کالاهای هاو فعالیت اقتصادی تعریف رو این دارد.از ریشه غیراقتصادی ودرملاحظات

 صاحبنظران .رسد می نظر ناممکن به کرد، روشن ها آن برای دقیقی محدوده بتوان که نحوی

 اقتصادی آنها،ویژگیهای اقتصادی جای تعریف به فرهنگی فعالیتهای و کالاها تعریف در اقتصادی

 از برخی .شده اند شناخته فرهنگی کالاهای عنوان جامعه به در که دهند می نشان را کالاهایی

 :هستند زیر شرح به شده است برشمرده که فرهنگی های فعالیت و کالاها اقتصادی های ویژگی

 مصرف چه هر که دارد اشاره ویژگی این به مفهوم این: فرهنگی کالاهای مصرف در پذیری عادت(1

 در پذیری عادت یابد.ویژگی می افزایش آینده در ها آن مصرف ترباشد، بیش فرهنگی کالاهای فعلی

 افزایش با که است نحوی به دیگر محصولات مصرف که این است بر ناظر فرهنگی کالاهای مصرف

 مورد در اما یابد)قانون نزولی بودن مطلوبیت نهایی(، می کاهش ها آن برای مصرف تقاضای مصرف،

 با فرهنگی کالاهای مصرف تقاضای یعنی ، است برعکسرابطه  این فرهنگی محصولات تقاضای

 رود. بالاترمی آن مصرف افزایش

 ویژگی، این است ممکن اول نظر در :فرد درآمد سطح به فرهنگی کالاهای مصرف سطح وابستگی(2

باشد, اما دیدیم که ,برای بررسی اثر تغییرات درآمد بر میزان  انسان مصرفی کالاهای همه به مربوط

 کالاها باید آنها را دسته بندی کرد.براین اساس سه نوع کالا وجود دارد : تقاضای
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کالاهای مستقل از درآمد = تغییرات در آمد بر میزان تقاضای این نوع کالا اثری ندارد.مانند  -1

 داروهای حیاتی.

کالاهای پست = رابطه ی تغییرات درآمد یا میزان تقاضای این نوع کالاها,یك رابطه ی  -2

ست . یعنی با افزایش درآمد مصرف این نوع کالا کاهش می یابد و برعکس. درواقع معکوس ا

این نوع کالاها ,محصولاتی هستند که ما به علت کمبود پول اجبارا مصرف میکنیم و وقتی 

 کمبود پول برطرف شود از مصرفشان خودداری خواهیم کرد.

بود  خواهد تر بیش او کالاهای عاین نو مصرف باشد تر بیش فرد درآمد هرچه کالاهای عادی= -3

و برعکس ,یعنی با کاهش درآمد مصرف کالای عادی نیز کاهش می یابد.کالاهای عادی خود 

 به دو نوع ضروری و لوکس تقسیم می شوند.

 بالایی درآمدی کشش از گروه کالاهای فرهنگی جزو دسته ی سوم یعنی کالاهای عادی هستند. این

 سطح ، عوامل سایر بودن ثابت شرط به رود، بالاتر درصد 20 فرد درآمد مثلا اگر لذا برخوردارند

 کلان، سطح در که است دلیل همین به .یابد می افزایش درصد 20 از فرهنگی بیش کالاهای مصرف

 وکالاهای محصولات مصرف افزایش دیگری، کالای هر از بیش کشورها، درآمد و تولید سطح افزایش

 است. کرده ایجاد را فرهنگی

 کالاها سایر از را ها آن که فرهنگی کالاهای دیگر ویژگی:فرهنگی کالاهای مصرف بودن زمانبر(3

 بر علاوه کننده مصرف یعنی ، است بر زمان کالاها دسته این که مصرف است آن کند، می متمایز

ها  آن مصرف و خرید برای نیز را خود فراغت اوقات از بخشی باید خود ازدرآمد قسمتی صرف

 دارد که دوم ویژگی با نزدیکی رابطه فرهنگی کالاهای مصرف بودن بر زمان دهد. ویژگی اختصاص

 کاهش خود عرضه کار به او تمایل رود، بالاتر فرد درآمد سطح هرقدر است شده گفته . گردید ذکر

 قیمت از تر بیش ، درآمد وسطح فراغت اوقات . شود می تر بیش فراغتش اوقات آن جای به و یافته

 می که است دلیل همین به . است ها مؤثر آن خرید به کننده مصرف تمایل بر فرهنگی کالاهای

 دولت سوی از که فرهنگی کالاهای مصرف به درآمد کنندگان کم مصرف ترغیب سیاست ، گفت توان

 درآمد کم های گروه که چرا . برسد نتیجه به تواند نمی گیرد می یارانه صورت پرداخت طریق از ها

های  گروه به عمل در ها یارانه رو این از و ندارند را کالاها آن مصرف برای فراغت کافی اوقات

 با  داشت وجود نمی هم دولت یارانه اگر که هایی گروه .گیرد می تعلق متوسط طبقات و پردرآمد

 و بازار قیمت به را فرهنگی بودند کالای کافی حاضر فراغت اوقات و درآمدشان بالای سطح به توجه

 بخرند. نیز یارانه بدون

مفاهیم بازارتولید,  به مفاهیم  محوری اقتصاد یعنی  توجه با بخش این در: محوری اقتصاد مفاهیم

 .داد خواهیم قرار بحث مورد را فرهنگی کالاهای مصرف و تقاضا توزیع،



55 | P a g e 
 

مرکب  بازار اقتصاد، در . دارد وجود متعددی بازارهای ، خدمات و کالاها عرضه :برایفرهنگ و بازار-1

 مصرف از های مشابهی گروه اختیار در را جایگزین یا مشابه خدمات و کالاها که است فروشندگانی از

 دهند. می قرار کنندگان

 فرهنگی وهنری ورسانه ای دارد،بازارتولیدات شرکت درآن فرهنگ بخش بازارکالایی که اولین

 کتاب، مجله، جمله از مختلف های در قالب که است هایی سرگرمی و اطلاعات شامل کالاها است.این

 مصرف به ... و نقاشی تابلوهای تلویزیونی، رادیویی و برنامه ویدئویی، تولیدات سینمایی، فیلم

 می گیری اندازه مختلفی های روش به بازار این عملکرد.شود می عرضه کالاها گونه این کنندگان

 کتاب مورد در شود، می استناد فروش از ناشی درآمد یا تیراژ به ومجله روزنامه مورد در مثلا شود،

به  ویدیویی نوارهای مورد در ها، گیشه در رفته فروش به های بلیط به سینما مورد تیراژ،در به نیز

 سنجش شده برای ذکر های شاخص بر علاوه اما .شود می استناد ... و رفته فروش به نوارهای تعداد

 گرفته نظر در باید نیز دیگری ،شاخص است کننده مصرف برای هزینه صرف مستلزم که بازار عملکرد

 .شود

 از خود عرضه کالاهای مقابل در فرهنگی محصولات کنندگان عرضه تمامی که است آن واقعیت

 از تولیدات فرهنگی باید  وقت خود استفاده برای مشتریان تمام اما کنند، نمی مطالبه پول مشتریان

 و رادیو های برخی شبکه مثال عنوان به .کنند صرف د، شو می محسوب کمیاب منابع جزء که را

 به را مشتریان وقت اما ، کنند نمی دریافت پولی کنندگان به مصرف خدمات ارائه بابت تلویزیونی

هزینه  عامل بر علاوه ای رسانه و هنری فرهنگی، کالاهای بازار در بنابراین .دهند اختصاص می خود

اختصاص یافته به کالای به خصوص از سوی مصرف کنندگان باید عامل وقت  نیز با اهمیت تلقی 

 پیچیده وهنری محصولات فرهنگی بازار عملکرد گیری اندازه دلیل همین به . آید حساب به شده و

 .است یا کشاورزی صنعت های بخش در بازار عملکرد گیری ازاندازه تر

 می را فرهنگی محصولات بازار در انحصار و رقابت بحث: فرهنگی محصولات بازار در انحصار و رقابت

 فرهنگی های فعالیت و کالاها مختلف انواع میان رقابت اول مطرح کرد:سطح سطح دو در توان

 است. تولیدکنندگان به مربوط بازار در رقابت دوم سطح است.اما

 چرا شود می تلقی مهمی عامل خاص بازار یك در موجود تولیدکنندگان اقتصادی تعداد ادبیات در

 توجه مورد بازار در عمده ساختار چهار اساس این بازاراست.بر در انحصار یا رقابت نشان دهنده که

 .انحصارکامل و ناقص رقابت انحصاری، رقابت  کامل، رقابت: گیرد می قرار

 هیچ و باشند مشابه فراوان خدمات و کالا کنندگان عرضه تعداد آن در که است وضعیتی کامل رقابت

 آن در که است وضعیتی رقابت انحصاری  .باشد نداشته سیطره تحت را بازار تولیدکنندگان از یك

 کارخانه از تنها کالایی هر و ، دارند اشتغال نسبتًا مشابه خدمات و کالا عرضه به متعدد فروشندگان

 عرضه به فروشنده چند تنها بازاری اگردریا ناقص:انحصار چندجانبه است. تأمین قابل آن تولیدکننده
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 باشد،انحصارناقص داشته جریان ها آن بین رقابت ولی نوعی کنند مبادرت متفاوت یا مشابه کالای

 کالای فروشنده یك فقط آن در که است شرایطی بیانگر بازارانحصاری ساختارانحصارکامل:است. 

 .کند می اعمال بازار عملکرد بر را وسیعی کنترل و کند می بازارعرضه در را خاصی

 کنندگان مصرف که است خدماتی و کالاها کمَّی مقدار تقاضا،: فرهنگی محصولات بازار در تقاضا-2

 به خدمات و کالاها برای کننده مصرف تقاضای .کنند خریداری را ها آن قیمت خاصی به تا اند آماده

 پرداخت مبالغ در آنان توانایی و خریداران تمایل به دیگر عبارت به یا کالا قیمت و میزان مطلوبیت

 سوی تقاضااز مقدار خدمات و کالاها قیمت کاهش دارد.قانون تقاضا: با بستگی خدمات و کالا خاص

یابد,یعنی  می تقاضاکاهش مقدار کالا قیمت افزایش با ، بالعکس و یابد می افزایش کنندگان مصرف

 ترین مهم عنوان به معمولا قیمت چه آن کالا رابطه ی معکوس دارد. اگرقیمت کالا با مقدار تقاضای 

 چون دیگری عوامل تأثیر تحت کالا یك برای تقاضا اما شود، می تقاضا تلقی میزان در مؤثر عامل

اولویت  و سلیقه تغییر کننده، مصرف درآمد تغییر ها، آن قیمت و جایگزین خدمات کالاو به دسترسی

 هست. نیز جمعیتی تغییرات و انتظارات در تغییر او،

 بیان به .است ها ستاده به ها داده تبدیل فرایند تولید،:فرهنگی کالاهای بازار در توزیع و تولید-3

 می استفاده کالا از دیگری شکل یا خدمت یا فرآورده تولید تولید برای عوامل یا منابع برخی دیگر

 و اخبار ها، ایده و افکار مقالات، اطلاعات، مانند اقلامی ها داده فرهنگی، تولیدکالای فرایند در .شود

 و برنامه رادیو مجله، روزنامه، کتاب، تصویری، و صوتی نوارهای فیلم، مانند تولیداتی وستاده است ...

 بر ها آن تصمیمات و دارند منطقی رفتاری ، بازار در کنند می تولید که کسانی.است ... و تلویزیونی

 کالای فرهنگی تولید در مهم مسائل جمله از . است استوار آن از ناشی سود و تولید های پایه هزینه

 حاکم تولید بر چه شرایطی نیز و شود؟ تولید باید مقدار چه که است این دیگری کالای هر مانند

 آن . دارد اهمیت بسیار نیز بودن سودآور و تولید های هزینه ، تولیدکنندگان برای این بر است؟علاوه

 با که باشد ای گونه به کالا وعرضه ستاده میزان تا کنند می تلاش مختلف عوامل گرفتن نظر در با ها

 ، فرهنگی کالاهای مجموعه در اما.کنند راکسب سود ترین بیش ، ممکن هزینه ترین کم صرف

 عمومی جنبه تر بیش ها آن تولید که آن به دلیل که دارند وجود برخی کالاها ای، رسانه و هنری

مانند  دارند، سروکار توزیع اقتصاد با تر بیش بلکه ، نیست تولید اقتصاد بر متکی ها فعالیت آن دارد،

 قرار کالا از کنندگان تعداد استفاده تأثیر تحت ها آن تولید هزینه که تلویزیونی و رادیویی های برنامه

 ندارد.

 صنایع فرهنگی و هنری موجود جامعهوم ( نگاهی به سرمایه گذاری اقتصادی در سبخش 

ها,دردرون هربخش از  بخش بین بودجه تخصیص درایران، عمومی بخش منابع تخصیص درنظام

تخصیص یافته  درسال های گذشته و تغییرات اندك, که  ارقام براساس مصالحه"جمله بخش فرهنگ 

می گویند, صورت می نیز « بودجه بندی افزایشی»اگر خصلت افزایشی داشته باشد به آن روش
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 وکارابودن اثربخش مطالعه به نیازی اجرایی های دستگاه و ریزان دلیل بودجه همین گیرد.به

 اند. نکرده پیدا فرهنگ بخش در دولت تصمیمات بودجه

صنایع فرهنگی از شاخه های مختلفی تشکیل شده  ور:نقش صنایع فرهنگی و هنری در اقتصاد کش

 :گوناگونی از صنایع فرهنگی تقسیم می شوداست، که هر شاخه به انواع 

صنایع فرهنگی هنری: شامل سینما، تئاتر، هنرهای تجسمی، موسیقی، نمایشگاه های هنری، -1

 وپویانمایی صنایع دستیطراحی لباس،طراحی دکوراسیون،مدو

 تبلیغاتصنایع فرهنگی چندرسانه ای: شامل ماهواره، رادیو، تلویزیون، وب سایت های اینترنتی و  -2

 صنایع فرهنگی مکتوب: شامل کتاب ها، نشریات و روزنامه ها-3

صنایع فرهنگی سرگرمی: شامل موزه داری، جشنواره ها، تفریحات، گردشگری، اسباب بازی و  -4

 بازی های رایانه ای

محور برای کالاهای  سه ه است,اساس کار یونسکو و نظرسنجی که انجام داداز یك منظر دیگر وبر

  گشت:به شرح ذیل تعیین  در ایران فرهنگی

ماهواره، کتاب ، روزنامه رسانه های جدید: رادیو، تلویزیون، ضبط صوت، گرامافون و دیسکت، ویدئو،-1

 و مجله.

سرگذشت گذشتگان، ضرب المثل، لالایی، ترانه های محلی،  :رسانه های سنتی ) سنن شفاهی (-2

ستان، شعر ، حدیث و روایت، سرگذشت بزرگان دینی و مشاهیر، قرآن ، بحث در کلمات قصار، چی

 مسائل روز و بحث درباره مهارتهای شغلی.

 کالاهای فرهنگی و فعالیت های انجام شده توسط آنها: -3

 هنری : شامل دوربین عکاسی، لوازم نقاشی، طراحی، گرافیك ، لوازم خطاطی و آلات موسیقی. –الف 

 قالی بافی، قلاب دوزی، کوبلن دوزی و مجسمه سازی  دستی :–ب 

 بازی و سرگرمی: شطرنج، تخته نرد، منچ ، آتاری و ...  –ج 

 مقنعه ، چادر و ...مذهبی ـ عبادی: تسبیح، جانماز، سجاده، عطر، انگشتری ، –د 

 هـ ورزشی : توپ فوتبال ، راکت تنیس، تخته شنا، سبد بسکت ، دوچرخه، استخر و ...

ی اولیه بیشتر آن ها را کنند که تنها ارزش فیزیکی دارند و مادهایع مختلف، محصولاتی تولید میصن

کنند. اما ماده اولیه کند. این محصولات غالباً معنا و مفهوم خاصی را منتقل نمیطبیعت فراهم می

نگ گرفته های ذهنی افراد خلاق و اصحاب فرهتولیدات در صنایع فرهنگی، از احساسات و تراوش

زند، محتوای آن ها است که یك پیام شود؛ و آنچه ارزش تولیدات و خدمات فرهنگی را رقم میمی

 دهد.فرهنگی را به مخاطبان خود انتقال می

یابد گیرد؛ اما معمولًا از طریق یك رسانه یا ابزار انتقال میصنایع نرم قرار می صنایع فرهنگی در زمره

باشد در صنعت فرهنگی باید بین محتوای فرهنگی و ابزار انتقال تفاوت  افزاریکه ممکن است سخت
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قائل شد.صنایع فرهنگی، هویت بخش هستند. هویت فرهنگی ملت ها و تمدن ها جز از طریق صنایع 

 ن معرفی شود.یفرهنگی با هیچ صنعت دیگری نمی تواند به سایر

 ویژگی های صنایع فرهنگی در بعد صنعتی عبارتند از:

های فرهنگی آن مند کالاها و خدمات سر و کار دارد. بنابراین فعالیتصنعت با تولید و توزیع نظام-1

ها بر اساس ها و فرآیندهای جاری در آنه فعالیتتوانند مصداق صنایع فرهنگی باشند کگاه می

 های صنعتی مدرن انجام شوند.شیوه

اقتصادی داشت. برای فعالیت های فرهنگی باید در صنایع فرهنگی مانند دیگر صنایع باید اهداف  -2

 انگیزه و هدف اقتصادی نیز داشت تا در زمره صنایع فرهنگی قرار گیرد.

عاد مهم در صنعت، تولید انبوه است. در صنایع فرهنگی مانند سایر صنایع از آن جایی که یکی از اب-3

 تولید باید به صورت انبوه صورت گیرد.

ایع فرهنگی است. در حال حاضر در صنایع فرهنگی از فناوری های پیشرفته فناوری، زیربنای صن -4

می دارد. فناوری ابزار استفاده می شود. به عنوان مثال در صنعت سینما، فناوری جایگاه بسیار مه

 تولید است و برای طراحی و تولید محصولات و خدمات فرهنگی به این ابزار نیاز است.

 صنایع فرهنگی در ایران
حال حاضر در ایران دستگاههای گوناگونی همچون وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، وزارت علوم،  در

تحقیقات و فن آوری، صدا و سیما، کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان ، وزارت آموزش و پرورش 

وسعه ممکن است این سوال پیش آید که موانع رشد و ت.و ... به امر همگانی کردن فرهنگ می پردازند

در ایران چیست. برای پاسخ به این سوال می توان به موانع اقتصادی، فرهنگی و صنایع فرهنگی 

 حقوقی توسعه صنایع فرهنگی اشاره کرد.

که خود در دو دسته می  توسعه صنایع فرهنگی در ایران، موانع اقتصادی است اولین دسته از موانع

هنگی به مثابه یك صنعت نگریسته نمی شود و بخش در کشور ما به صنایع فر -1توان بررسی کرد:  

فرهنگ به عنوان یك بخش مولد اقتصادی و نهاد تولید ثروت تلقی نمی شود و این بخش صرفاً به 

منزله مرکز هزینه دیده می شود. همچنین اغلب مدیران موسسات فرهنگی، اطلاعات کمی در 

ند و به این دلیل که کار خود را اقتصادی و های تجاری و اقتصادی صنایع فرهنگی دارخصوص قابلیت

 های دولتی هستند.بینند، غالباً خواهان حمایتیا دارای بازده اقتصادی نمی

گسترش کمی و کیفی صنایع فرهنگی در سطح جهان است. در واقع محصولات فرهنگی کشور ما -2

ی، دارای امکانات زیادی اند. کشورهای پیشرو در عرصه صنایع فرهنگوارد رقابت شدید جهانی شده

هستند و همچنین با جهانی شدن اقتصاد و ظهور شبکه های اینترنتی، عرضه، تبادل و دسترسی به 

محصولات فرهنگی در سراسر جهان آسان و سریع شده است، و محدودیت های زمانی و مکانی 
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ولید کنندگان و دسترسی به بازار صنایع فرهنگی بسیار کم شده است. بدین ترتیب رقابت برای ت

 عرضه کنندگان محصولات و خدمات فرهنگی کشور ما دشوار شده است.

رشد صنایع فرهنگی، موانع فرهنگی است. صنایع فرهنگی به دلیل ماهیت نرم آن،  دسته دوم از موانع

شود. به همین دلیل، در توسعه اقتصادی کشور نقش عموماً در پس زمینه صنایع سخت دیده می

های مختلف صنایع فرهنگی، اغلب به عنوان شود. همچنین شاخهیع فرهنگی داده نمیمهمی به صنا

ها، شوند. وقتی هر یك از این شاخهمیای میان آن ها دیده های مجزا و بدون هیچ رابطهشاخه

 آیند.رسند و بخشی مهمی در صنعت و اقتصاد به شمار نمیشوند، کوچك به نظر میمستقل دیده

از موانع رشد و توسعه صنایع فرهنگی محسوب می شود. چالش جدی  ، سومین دستهموانع حقوقی

)کپی که در صنایع فرهنگی وجود دارد، قاچاق محصولات فرهنگی، نادیده گرفتن حق پدیدآورنده

 است.…، سرقت علمی ورایت(

 اهمیت صنایع فرهنگی برای کشور ایران

های فرهنگی در سال چیزی نزدیك به صفر است کالاها سهم ایران از تجارت گسترده برابر برآورد

ه عوامل متعددی در کشور وجود دارد که ضرورت پرداختن به صنایع فرهنگی در ایران را کدرحالی ,

توان به موارد زیر اشاره دهد. از جمله این عوامل مینه تنها توجیه پذیر بلکه دارای اولویت قرار می

 داشت: 

صنایع فرهنگی در نقش سفیران = صدور فرهنگ ایرانی اسلامی به جهان : الف(اهمیت فرهنگی  - 1

شود چنانچه دشمنان ما از این های انقلابی محسوب میفرهنگی، وسیله صدور نرم اسلام و ارزش

 برندنهایت استفاده را میموضوع 

در دین اسلام های مورد تاکید ارزش= استفاده از دفاع از فرهنگ خودی در مقابل تهاجم فرهنگی ب(

 و ساختار نظام جمهوری اسلامی در صنایع فرهنگی داخلی 

مانند قومیتی و فرهنگی ایران و سابقه غنی، قوی و تنوع بی= حفظ تنوع فرهنگ بومی و ملی ج(

بسیار متنوع کشور در حوزه هنر و صنایع دستی و برخورداری از موقعیت ممتاز جهت توسعه 

 یمیاقلگردشگری فرهنگی، آئینی و 

 ها درطیف بسیار گسترده انتخاباهمیت اقتصادی : الف(استفاده از مزیت های نسبی منطقه ای = -2

ای در جای جای های بومی و منطقهها و توانمندیهای متنوع صنایع فرهنگی متناسب با نیازرشته

 کشور

فرهنگی متناسب با  سهم رو به افزایش خرید کالاهایب(استفاده از ظرفیت رو به رشدبازار داخلی = 

توسعه اقتصادی کشور و بازار رو به توسعه این دست از محصولات)پیشتر گفته شد که  سهم فرهنگ 

 1375درصد در سال  5/3به  1358شور از کمتر از دو دهم درصد در سال در سبد هزینه خانوار در ک

 درصد رسیده است.( 5ش از اکنون به بیها این رقم همافزایش یافته است و برابر برخی از برآورد
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های برجسته صنایع فرهنگی در کمك مؤثر به حل معضل اشتغال ج(رفع معضلات اقتصادی = ظرفیت

طور نسبی گزاری برای ایجاد شغل هر جدید بهنیاز به سرمایهدرکشور)در این گروه از صنایع معمولًا 

 در نتیجه رسیدن به رشد و رفاه اقتصادیو تر است(گزاری بالابسیار پائین بوده و نرخ بازدهی سرمایه

پرورش هم بستگی  ,  ج(افزایش خود باوری  , ب(بهبود فرهنگ عمومی  : الف(اهمیت اجتماعی  - 3

 و اتحاد 

اهمیت هویت  , ج(صدور پیام انقلاب  , ب(پشتوانه ی امنیت واقتدار ملی  : الف(اهمیت دفاعی  - 4

 ملی

 ملینقش صنایع فرهنگی در رونق تولید 
 :نقش صنایع فرهنگی در رونق تولید ملی در ابعاد زیر قابل بررسی است

نقش صنایع فرهنگی در بعد ثروت آفرینی ملی: میزان فروش محصولات فرهنگی نظیر برخی از -1

فیلم های سینمایی، سریال های شبکه خانگی، کتاب های رمان، انیمیشن ها و بازی های کامپیوتری 

ا که با سرمایة کمتر فرهنگی یکی از پرسودترین حوزه های تولید ملی است. چر بسیار بالاست. صنایع

 و نیز زمان کمتر بازگشت سرمایه، ثروت بیشتری تولید می کند.

در صنایع فرهنگی به دلیل ماهیت نرم آن، می توان از قابلیت های شبکه های اینترنتی و تجارت 

ا بدون محدودیت های زمانی، مکانی و جغرافیایی در الکترونیك استفاده کرده و بازار این صنایع ر

گستره جهانی تعریف نمود. بدین ترتیب با تسهیل عرضه و گسترده شدن بازار، میزان فروش 

 محصولات فرهنگی افزایش چشمگیری می یابد که منجر به افزایش ثروت آفرینی ملی می شود.

ایه گذاری لازم برای ایجاد یك شغل فرهنگی در بعد اشتغال زایی: میزان سرم نقش صنایع -2

ایع بسیار زیاد است، در حالی که در صنایع فرهنگی میزان سرمایه گذاری مورد مستقیم در سایر صن

نیاز کمتر است. همچنین اشتغال زایی در صنایع فرهنگی بسیار متنوع است. زنجیره صنایع فرهنگی 

عث اشتغال زایی در زمینه های مختلف این دامنه گسترده ای از خدمات را در بر می گیرد، که با

زنجیره میشود. علاوه بر آن با توجه به این که مساله اشتغال بیشتر در بین دانش آموختگان 

دانشگاهی مطرح است، به دلیل این که صنایع فرهنگی بیشتر نخبه ها و متخصصین را جذب می 

 کند، می تواند معضل بیکاری را در این قشر کمتر کند.

 ومات رشد و توسعه صنایع فرهنگی در کشورملز
ملزومات رشد و توسعه صنایع فرهنگی در کشور را می توان در ابعاد مدیریتی، نیروی انسانی و 

 :زیرساختی بررسی نمود

ملزومات مدیریتی رشد و توسعه صنایع فرهنگی: در حال حاضر سازمان های متولی صنایع  -1

سیاست گذاری ها و مدیریت صنایع فرهنگی بین نهادهای فرهنگی در کشور جدا از یکدیگرند. 
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مختلف پراکنده شده است. در حالی که باید با نگاه جامع و یکپارچه به صنایع فرهنگی نگریست و 

 مدیریت کلان صنایع فرهنگی را در اختیار یك سازمان قرار داد.

عدادهای فرهنگی و نیروهای ملزومات نیروی انسانی توسعه صنایع فرهنگی: صنایع فرهنگی به است-2

متخصص و توانمند نیاز دارد. در صنایع فرهنگی سه دسته از نیروهای انسانی مورد نیاز است: کار 

آفرینان و مدیران فرهنگی، مهندسان توسعه دهنده فناوری های فرهنگی و تولید کنندگان محتوای 

 فرهنگی.

ش فضاهای فرهنگی نظیر سالن تئاتر، صنایع فرهنگی: گسترملزومات زیرساختی رشد و توسعه -3

از ملزومات مهم رشد صنایع فرهنگی است. علاوه بر آن فناوری های مورد  …وسینما، کتابخانه, موزه 

 نیاز صنایع فرهنگی از زیرساخت های توسعه صنایع فرهنگی است.

 م ( فعالیت های فرهنگی به عنوان بخش هزینه ای یا درآمد زاییچهاربخش 

گی در بسیاری از کشورهای پیشرفته جهان، تقریبا جایگاه اول را از نظر اقتصادی به خود صنایع فرهن

آمده است: ما در صنایع  2005در سند استراتژی تجارت جهانی کانادا در سال .اختصاص داده است

مختلف ترجیح می دهیم عمدتا تولید کننده و صادر کننده باشیم تا وارد کننده محض، اما در صنایع 

رهنگی ضرورت دارد که ما وارد کننده نباشیم. وارد کننده و مصرف کننده فرهنگ دیگران بودن به ف

هیچ وجه پذیرفتی نیست.صنعت تبلیغات در انگلستان بزرگترین بازار اروپایی این صنعت بوده است و 

 انگلستان، تصمیم دارد به قطب اصلی توسعه صنایع فرهنگی در قاره اروپا تبدیل شود.

های ای به صنایع فرهنگی داشته اند و طرحهای اخیر توجه ویژهها در سالآسیا و اقیانوسیه، چینیدر 

های سینما و تولید بیشترین درآمد کشور هند در حوزه. همچنین اندای برای آن ریختهگسترده

مهم ترین  هگذاری بر روی صنایع تفریحی و فرهنگی از جملسرمایهو باشدای میافزارهای رایانهنرم

گردد.حتی در آفریقا، کشور آفریقای جنوبی، دارای های فرهنگی دولت استرالیا محسوب میاولویت

 استراتژی های جدی و مطالعه شده در حوزه صنایع فرهنگی است.

با توجه به نمونه های فوق مشاهده می کنیم که کشورهای پیشرفته در صنایع فرهنگی پیشتاز 

از کشورهای در حال توسعه با این که پتانسیل بالایی در صنایع فرهنگی دارند، به هستند، اما بسیاری 

و استعدادهای فرهنگی سرشار، عمدتاً بازیکنان حاشیه ای این عرصه  رغم میراث فرهنگی غنی

 باشند.می

درجهان سوم، مفهوم فرهنگ به عنوان : صنایع فرهنگی در اقتصاد کشورهای رو به توسعهنقش 

چیز  عانی ضمنی خاصی دارد.در جوامع ابتدایی،فرهنگ واقتصادتاحدنسبتاً زیادی یكصنعت، م

هستند و با توسعه و تمایز یافتن اقتصاد،عوامل فرهنگی به تأثیرگذاری شدیدبرروش های تولیدانواع 

 کالاهای تولیدی ادامه میدهند. 
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 فرهنگی های فعالیت تعریف که آن به بسته :یافته توسعه کشورهای اقتصاد در فرهنگ بخش جایگاه

ملی  ناخالص تولید در ها فعالیت سهم از متفاوتی مقادیر بگیریم، نظر در چه گستردگی به را هنری و

 کمك وهنر فرهنگ بخش به گوناگون ابزارهای از استفاده با ها دولت کشورها، داشت.درتمام خواهیم

 از هنری و خدمات فرهنگی و کالاها مستقیم عرضه افراد، و ها شرکت به یارانه پرداخت .کنند می

 های سازمان و ها فعالیت شاغلان یا برای مالیاتی های تخفیف بینی پیش دولتی، های بنگاه طریق

 قانون و انسانی نیروی تربیت و از آموزش پشتیبانی و اطلاعات ارائه مقررات، تدوین فرهنگ، بخش

 ابزارهاست این از هایی نمونه تنها هنر و فرهنگ بخشفعالان  اقتصادی حقوق از حمایت برای گذاری

 در هنری و فرهنگی مخارج آلمان در . دربردارد را مخارجی ها برای دولت هایی روش چنین اتخاذ .

 این امریکا متحده ایالات در و است بوده درصد 79/0نسبت به کل مخارج این کشور  1987 سال

 است. رسیده سال این در درصد  05/0نسبت به

 کل به هنری نسبت و فرهنگی مخارج سهم چشمگیر تفاوت از مهمی بخش گفت باید مقایسه در

 به مربوط بلکه ، نیست این بخش به ها دولت توجه عدم یا توجه به مربوط کشورها میان در مخارج

 در مثال عنوان به . است متفاوت مختلف های دردولت که است هنر و فرهنگ بخش از حمایت روش

 این به دولت مستقیم های کمك کاهش به مربوط هنر و بخش فرهنگ در دولت کم مخارج امریکا

دست  در هنری و فرهنگی های فعالیت تصدی اروپایی کشورهای برخلاف این کشور در . است بخش

 به کمك و فعال است شدت به باره این در خصوصی بخش بلکه ، نیست دولتی های سازمان و دولت

 ترتیب بدین .رسد انجام می به خیریه و داوطلبانه های کمك طریق از تر بیش نیز بخش این

 قبیل این به بخشیدن برای رونق دولت یافته توسعه کشورهای از برخی در که شود می ملاحظه

 های سیاست هنری، و فرهنگی های مستقیم فعالیت تصدی جای به خصوصی بخش در ها فعالیت

 افراد داوطلبانه های کمك برای را مالیاتی های یاتخفیف ها معافیت وضع مانند غیرمستقیم حمایتی

 کند می هنری اتخاذ و فرهنگی های فعالیت به

و  فرهنگ، در هر دو معنای مورد استفاده اش، به نحو مهمی در فراگرد توسعه شهری درگیر است

 تشخیص داد : فرهنگ در زندگی شهرها نقش را که باهم ناسازگار نیستند می توان برای چهارحداقل 

یك مکان فرهنگی خاص می تواند به نوبه خود شامل یك نماد فرهنگی یا جذابیت فرهنگی  -1

 یا تخت جمشید شیراز. مهمی باشد که بر اقتصاد شهری تاثیر می گذارد. مانند برج کج پیزا 

  .مل کندیك ناحیه فرهنگی می تواند همچون گرهی برای توسعه در ناحیه محلی ع -2

 , مثل صنعت گردشگری   صنایع فرهنگی می تواند مولفه حیاتی اقتصاد یك شهر باشد -3

فرهنگ می تواند از طریق تقویت هویت، خلاقیت، انسجام و سرزندگی اجتماعی نقش  -4

 د.موثرتری در توسعه شهری داشته باش

 نتایج اقتصادی این جلوه های فرهنگ راهمگان می شناسند که عبارتند از :
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تاثیرات مستقیم عایدی فعالیت های فرهنگی بر اقتصاد محلی از طریق پول خرج کردن برای  -1

کالاها و خدمات فرهنگی از جانب مصرف کنندگان محلی و غیر محلی. چنین مخارجی را می 

توان عاملی در رشد منطقه ای در شرایط مادی دانست که در درآمد های روبه افزایش مصرف 

 ی سلیقه ها به طرف فعالیت های فرهنگی واوقات فراغت سهیم دانست.کنندگان و جابه جای

تاثیرات پول خرج کردن غیر مستقیم یا ثانوی بر درآمد کسب و کارهای افراد مرتبط از جمله  -2

 رستورانها و خدمات حمل و نقل.

تاثیرات اشتغالی هم مستقیم و هم غیر مستقیم , فعالیت گسترش یافته ی فرهنگی می تواند  -3

م باشد. در بعضی موارد بخش فرهنگی می تواند جایگزین شغلهای از دست رفته در اثر مه

 گذار صنعتی شود.

فرهنگ میتواند پیامدهایاقتصادی گسترده تری برای احیای شهری از طریق فرصتهایی داشته  -4

 باشد که برای تنوع بنیان اقتصادی محلی فراهم می کند.

محیط فرهنگی یك شهر به افزایش انسجام اجتماعی,افزایش حس سرانجام اینکه , اگر بهبود زیست 

غرورمدنی,کاهش میزان جرم وجنایت,افزایش پویایی اقتصادی و نظایر آن بیانجامد, ممکن است آثار 

صنایع فرهنگی میتواند نقش چشمگیری جانبی بلند مدت تری با توان اقتصادی واقعی به وجود آورد.

ای ایفا نماید. مثلا ایجاد یك فرهنگسرا و قطب فرهنگی در یك در احیای شهرها و رشد منطقه 

 منطقه , منجر به رشد اقتصادی آن منطقه می گردد.

 اقتصاد، درعرصه مردم سازى درفعال متعددى هاى تلقى وایران، جهان اجتماعى منابع مجموعه در

, 30در شاید ما درجامعه آنهاکه از است.یکى موجود فرهنگى کالاى ومصرف تولیدفرهنگ فرهنگ،

 جریان داده قرار تأثیر تحت را ما روشنفکرى وحوزه واقتصادوفرهنگ بوده مطرح گذشته سال 40

 میزانى به است معتقد چپ دارد.جریان وجود اکنون که عرفى چپ نه مارکسى، چپ ؛البته است چپ

 فرهنگ حوزه خالق توانیم مى آن تولیدشده انرژى با ، داریم را اقتصاد سازى عرصه فعال توانایى که

 آورنده وجود به می افتدواقتصاد اتفاق اقتصاد ى عرصه در چیز همه ، دیدگاه نظرى این شویم.در هم

 شود. آن رشد باعث و ببرد به جلو را آن تواند مى و است فرهنگ ى

 سیاست و اجتماع ، فرهنگ اقتصاد, حوزه هاى ، است شده فوق  دیدگاه جایگزین که دیگرى دیدگاه

 ها آن از یك هر سازى فعال که کند مى تلقى همسان تاحدودى و مستقل هاى عنوان حوزه به را

 هاى حوزه در اختلال موجب نیز ها حوزه از یك هر در اختلال و شود دیگرى مى سازى فعال موجب

 نظامسطح  در افتد، مى اتفاق ها حوزه این از یك هر در که اعمالى ، بنابراین .گردد مى دیگر

 بود. خواهد اثرگذار اجتماعى

 در تولیدشده هاى انرژى انتقال با تواند مى که است واحدى قدرتمندترین اقتصاد ، دیدگاه این در

 تولید عنوان تحت را هایى محصول ، اجتماع و سیاست ، فرهنگ هاى عرصه خود به ى حوزه
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 شود، مى ممکن فرآیند این در فرهنگى هاى خلاقیت ، واقع در .تولیدکند فرهنگى مصرف و فرهنگى

 رفت افتد,در مى اتفاق عرصه این در توسعه و انقلاب گیرد،و مى صورت فرآیند این در شدن اجتماعى

پرداختن به اقتصاد هنر و رونق آن حقی است که  اجتماع و سیاست ، فرهنگ اقتصاد، بین وآمد

مقوله در کنار توسعه کشور هست. لذا اهالی ها پرداختن به این برعهده دولت است و از وظایف دولت

هنر باید این خواسته را از دولت طلب کنند تا این حق در جامعه طرح و اجرا شود. از سوی دیگر 

شود، زیرا با رونق آن عرضه و تقاضا برای اقتصاد هنر در ایران از جمله حقوق ملت هم محسوب می

کی از حقوق سرزمین، فرهنگ و تمدن ماست که در رونق اقتصاد هنر ی .یابدآثار هنری رونق می

سابقه کهن تاریخ کشورمان از گذشته چنین گرایشی وجود داشته و همواره دارد و سند آثار هنری در 

در صورت رونق اقتصاد هنر بار دیگر هنر از حاشیه به متن  .طول تاریخ ایران مورد اهمیت بوده است

شناختی مردم افزایش پیدا کند شود تا درك زیبانیز فراهم می شود و این امکانزندگی مردم وارد می

های برابری گرفتن آن قطعا فرصتو هنر همگانی شود و با وجود تناسب و نسبت منطقی در رونق

 د.شوبرای مردم فراهم می

ز هنو , این شاخه با وجود گذشت بیش از یکصد و پنجاه سال ازآغاز توجه به این شاخه از علم اقتصاد 

حتی به عنوان تك درس برای دانشجویان رشته اقتصاد در کشور ما تدریس نمی شود و حتی فارغ 

اما واقعیت این  .التحصیلان رشته اقتصاد هم تعریف کامل و دیدگاه شفافی از اقتصاد فرهنگ ندارند

 است که رشد صنایع فرهنگی و بروز و ظهور اقتصاد فرهنگ و افزایش سهم آن در اقتصاد کشور

امروزه جزئی مهم از اقتصاد کشورهاست و رشد اقتصاد فرهنگ مقیاسی برای رشد اقتصادی به شمار 

در سایر کشورها بالغ بر دوهزار میلیارد دلار است که سهم « صنایع فرهنگی»گردش مالی .می رود

 هایایران از این گردش چیزی نزدیك به صفر است. زیرا به جز حضور در چند حراجی که در سال

ایم و جای تأسف دارد که از این رقم اخیر برپا شده است، ما نقش دیگری در این گردش نداشته

فصل نهم قانون برنامه چهارم،  104در بند الف از ماده  .نجومی چیزی نزدیك به صفر سهم ماست

ازی سپذیری و فراهمقوانین و مقررات برای رفع موانع انحصاری، تقویت رقابتآمده است که اصلاح

ای در امور فرهنگی و هنری یکی های بسط مشارکت مردم، نهادهای غیر دولتی، صنفی و حرفهزمینه

 .از چندین اقداماتی است که باید توسط دولت برای توسعه فرهنگی انجام گیرد

 از که کلان گذارى سیاست و ریزى برنامه یك با مردم ، مشارکت نوع این درمردم:  مشارکت ضرورت

 در ها آن سوددهى میزان ، ترتیب این به .کنند مى گذارى سرمایه ویا مصرف است شده طراحى قبل

 .بود خواهد مشخص زمان هر

 اقتصاد براى مردم مشارکت ى زمینه در دیدگاه این هاى مؤلفه ترین عمده از یکى اول: ی مولفه

 در مردم مشارکت براى مناسب فضاى باید .بود خواهد مشارکت ى عرصه در سازى زمینه، فرهنگ
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 این .شود فراهم ها عرصه این در گذارى سرمایه و فرهنگى کالاى مصرف تولیدو و فرهنگ اقتصاد

 است. اثرگذار و نیروهاى بانفوذ و دولت وظایف از مهم

 بندى جدید صورت یك باید ، کنونى ى جامعه در  .است اجتماعى روش بندى صورت دوم: ى مؤلفه

 بنابراین دارد؛ شدن تر تخصصى به گرایش جدید ى جامعه . بشناسیم رسمیت به را اجتماعى

 سیاسى روابط در و جهانى فرهنگ و اقتصاد در دارد تمایل جامعه .کند مى پیدا تمایزپذیرى بیشترى

 صورت این در .کند رقابت و مقابله المللى بین سطح در دیگر کشورهاى با تا بتواند باشد داشته سهم

 و ها تفاوت تمایزها، و شود بازبینى فرهنگى و سیاسى ، نظام اقتصادى ساختار در است ضرورى ،

 متفاوت اقشار نظام بر مبتنى دیدگاه این که روشن است .شود شناخته رسمیت به نیز ها گوناگونى

 . است اجتماعى

 را مدلى اقتصاد و فرهنگ ى عرصه در باید ، کنیم طراحى را مان اجتماعى نظام خواهیم مى وقتى

 تولید را اقتصاد و فرهنگ نشینى حاشیه و باشد وبرگشت رفت حال در بتواند کنیم که طراحى

 فقط و شود مى گرفته نظر در ارتباطى ى وسیله یك عنوان به فرهنگ اقتصاد ، کلان سطح نکند.در

 دربر را ما امروز ى جامعه اى رسانه ابزارهاى تمام بلکه گردد، نمى محدود آن کردن وهزینه پول به

 سینما، ، تلویزیون رادیو، مانند جمعى ارتباط وسایل یا و نمابر ، تلفن ازقبیل ابزارهایى گیرد؛ مى

 جامعه بر حاکم شفاهى ادبیات شامل کلانش سطح در اقتصادفرهنگ فراتر، این از . کتاب و مطبوعات

 مربوط اصطلاحات ، نظرى اصطلاحات نیز ادبیات دانشگاهى در .شود مى هم مردم اى محاوره زبان و

 و شیمى یا و فیزیك هاى حوزه به اصطلاحات مربوط و ریاضى اصطلاحات یا و شناسى هستى به

 کارشناسى مختلف هاى حوزه که در علائمى نیز و شوند مى برده کار به جامعه در که علائمى حتى

 گنجند فرهنگ مى اقتصاد کلان ى حوزه در که اند ارتباطى وسایل از همه دارند، وجود

 چه در و باشند خصوصیاتى چه داراى باید فرهنگى ابزارهاىفرهنگى: محصولات اقتصاد جایگاه

 مى بستر سه از فرهنگ اقتصاد حدومرز شود؟ مى فرهنگ تعیین اقتصاد ى حوزه حدودوثغور بسترى

 تبلیغ و آموزش ، تحقیقات  :گذرد

 و بپذیرند را اى فرهنگى کالاى چه مردم که این ، پذیرش هاى گیرى تحقیق جهت و پژوهش نظام 

 جامعه به باید فرهنگى کالاى آن سپس .دهد مى مردم راهکار به و کند مى تعیین را نپذیرند یا

 . است جسمى و فکرى ، روحى نیازهاى آدمى شامل نیازهاى .شود رد یا و پذیرفته تا شود منتقل

 نداشته وجود جامعه در تحقیقات صحیحى نظام چه چنان و کند مى تأمین را فکرى نیازهاى فرهنگ

 حساسیت بالاترین ضریب ، بنابراین .شد خواهد مشکل دچار هم تبلیغ بخش و آموزش نظام باشد،

 .دهد مى اختصاص خود به را مالى منابع از بیشترى سهم که است تحقیقات به مربوط

 اصلى ساختار نوع سه به توان مى را جامعه در موجود فرهنگى ساختارهاى که این دیگر مطلب

 کرد: تقسیم
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 عمومى. ساختارهاى -3سازمان  یا صنفى ساختارهاى -2، دولتى ساختارهاى-1

 هم با و دهند انجام صحیح طور به را خود وظایف جامعه در ساختار فرهنگى نوع سه این که زمانى

 هدف پس .بود خواهد جامعه فرهنگ اجتماعى اش تکامل نتیجه باشند، داشته همگون ارتباطى

 در دولت اصلى ى وظیفه حال. جامعه است در فرهنگ اجتماعى تکامل نهاد, سه این نهایى

 ؟ چیست جامعه فرهنگى ساختارهاى

 . است جامعه فرهنگى ساختارهاى در ها گمانه سازى هماهنگ و توسعه دولت ى وظیفه ترین اصلى

  است کاربردى و نظرى ، اعتقادى هاى گمانه شامل فرهنگى هاى این گمانه

 مشاغل تمامى شامل ها صنف .هستند ها صنف جامعه در فرهنگى ساختارهاى از بخش دومین

 اصناف ى وظیفه غیره. و کارگران ، دانشگاهیان ، روحانیان ، پزشکان صنف اند، مانند اجتماعى

 است. فرهنگ ى حوزه ریزى برنامه بخش در مشارکت

 نهادهاى دهد، مى تشکیل را مخروط پایین قسمت که جامعه در فرهنگى ساختارهاى نهایى بخش

 ساختارهاى سازى بهینه نهادها این ى وظیفه .دارند شرکت آن در جامعه عموم اندکه خصوصى

 است فرهنگى

 م( فرهنگ وهنر و حمایت مالیپنجبخش 

در فرهنگ بیشتر جوامع وقتی سخن از هنر یه میان می آید بی توجهی به مادیات و زندگی دنیوی به 

ذهن متبادر می شود. سالیان متمادی هنرمندان ما از عدم امنیت شغلی و مشکلات ناشی از نبود 

 جایگاه مشخص رنج برده اند. عدم برخورداری از مزایای یك فرد شاغل در جامعه خصوصا در سال

عد از انقلاب اسلامی با رشد بهای پایانی عمر بیش از هر زمان دیگری دامنگیر هنرمندان شده است. 

روزافزون مراکز آموزشی و فرهنگی سیل علاقمندان به عرصه فرهنگ،هنر و رسانه فزونی گرفت. در 

ایت از این میان بدلیل تعطیلی پروژه های فرهنگی و هنری و یا نشریات موضوع امنیت شغلی و حم

مسئولان وقت را به فکر انداخت تا در اندیشه تاسیس نهاد مشخصی بیشتر رخ نمود و کارکنان آن، 

جهت حمایت مستمر از هنرمندان، نویسندگان و روزنامه نگاران باشند.مساله ای که با اجرایی شدن 

حدی به رفع بیمه تامین اجتماعی، بیمه تکمیلی و برخورداری از تسهیلات مالی می توانست تا 

حمایت از اصحاب فرهنگ، هنر  تشکیل چنین موسسه ای هدف اصلی  دغدغه های موجود بیانجامد.

 :و رسانه بوده که در چارچوب سیاست های ذیل انجام می شود

ساماندهی و یکپارچگی در حمایت از جامعه نویسندگان، روزنامه نگاران و هنرمندان و تبدیل -1

 نابع مالی مردمی و غیردولتیحمایتهای مقطعی متکی بر م

حمایت از خلاقیت ها و نوآوری ها در حوزه فرهنگ و هنر و شناسایی، جذب و هدایت استعدادها -2

 درحوزه فرهنگ و هنر

 جذب سرمایه گذاری ها و تامین منابع مالی جدید برای توسعه فعالیت ها در حوزه فرهنگ و هنر -3



67 | P a g e 
 

ها منطبق با اولویت بندی اعضا و نیازها و افزایش توسعه مرحله ای کمیت و کیفیت حمایت -4

 تدریجی تعداد افراد تحت پوشش

فراهم ساختن شرایط مساعد برای جذب و شکوفایی استعدادها، گسترش زمینه  حمایت هامنظور از 

ایجاد اشتغال و تضمین خلق آثار فرهنگی، هنری و سینمایی و مطبوعاتی و تامین رفاه اجتماعی و 

 .باشدمعیشتی می 

 :حمایت های توسعه ای

ایجاد شرایط مساعد برای اعطاء تسهیلات اعتباری و وام بانکی جهت خلق آثار فرهنگی، هنری،  •

 سینمایی و مطبوعاتی

 مشارکت در تولید آثار فرهنگی هنری، سینمایی و مطبوعاتی با آنها •

اشتغال و توسعه و اشاعه  کمك به اعضا برای دریافت وام و تسهیلات اعتباری به منظور ایجاد •

 فرهنگ و رونق کسب و کار در زمینه فرهنگی و هنری ضمن دارا بودن توجیه اقتصادی کسب و کار

مشارکت در تولید آثار فرهنگی و هنری، سینمایی و مطبوعاتی ثبت شده به منظور حمایت از  •

 پدیدآورندگان آنها ضمن در نظر گرفتن بعد اقتصادی

 :حمایت های بیمه ای

 الف: بیمه تامین اجتماعی، نقص عضو و از کارافتادگی

ب: جبران خسارت غیرارادی، تسهیلات دریافتی جهت فعالیت های اقتصادی در عرصه های فرهنگی، 

 هنری و مطبوعاتی

 ج: بیمه تکمیلی درمان، حوادث و عمر

 :حمایت های معیشتی و تامین آتیه

 ولپرداخت مقرری یا کمك مستمری به افراد مشم •

 کمك مستمری از کارافتادگی •

 کمك مستمری سالمندان •

 کمك هزینه معالجه •

 کمك های مالی اضطراری بصورت بلاعوض •

 ازدواج ...( -هزینه تحصیلات -جعاله -خرید مسکن کمکها و وامهای ضروری )  •

روزنامه صندوق اعتباری حمایت از نویسندگان، یکی از اقدامات انجام شده در این راستا تشکیل 

 شروع به فعالیت نموده است. 1383می باشد که رسما از فروردین  نگاران و هنرمندان

 سیاست های مالی حمایتی  دولت ها

 مختلف هایدر بخش کنند بر روند حرکتمی سعی اقتصادی هایسیاست انواع ها از طریقدولت

شود می و هنر پرداخته فرهنگ ها بر بخشسیاست نتأثیر ای صرفاً به فرصت اثرگذار باشند. اما در این
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 .گرددمی و هنر بررسی از قلمرو فرهنگ مالی هایحمایت یدر زمینه دولت اقتصادی سیاست و نتایج

 تنظیم هایو سیاست ، پولیشوند: مالیمی تقسیم دسته سه به اقتصادی های، سیاستطور کلی به

 .ها استدولت مالی های، سیاستمبحث مورد نظرما در این هایسیاستبازار. 

و  فرهنگی کالاها خدمات را به مختلف هایگروه باشد، دسترسی اقتصادی عدالت متوجه که سیاستی

 همان دولت مالی های، سیاستساده خیلی صورت به. کندمی تر برآوردهتر و منصفانهعادلانه هنری

 فرهنگ در بخش دولت وخرجدخل یجا دربارهو طبیعتاً، ما در این در اقتصاد است دولت وخرجدخل

و  فرهنگی تولید کالاها و خدمات و هنر نیز بخش فرهنگ از بخش ؛ منظورمانکنیممی و هنر صحبت

 از تولیدکنندگان که است مالیاتی یمعن به بخش از این یا درآمد دولت دولت دخل .است هنری

 شغلی گروه یك عنوان به ، سینماگرانمثال کند. برایمی دریافت و هنری فرهنگی کالاها و خدمات

 که مالیاتی ها و نرخدرآمد آن سطح به ، بستهمالیاتی ممیزان دارند که درآمدی هر سال در پایان

در مورد  روش کنند. اینمی ها مطالبهرا از آن ، مالیاتیاست کرده تعیین فعالیت وعن این برای دولت

 موارد بر اساس در برخی هم مالیاتی یا معافیت کاهش امکان کند. البتهمی صدق ها همسایر بخش

از  ناشران بر معافیت بنیم وزیران در هیئت ای، لایحهنمونه وجود دارد. برای قانونی هایمصوبه

 تر باشد، زیرا هدفشاید روشن دولت خرج به مربوط اما توضیح .است شده تصویب مالیات پرداخت

و هنر  فرهنگ در بخش دولتی هاییارانه موضوع به طور مشخص به که است گفتار آن این اصلی

 که وجوهی پردازد، نهمی خصوصی تولیدکنندگان به دولت که است وجوهی بپردازد. منظور از یارانه

از  بخش ، صدا و سیما یكمثال شود. برایمی خرج دولتی ـ هنری مؤسساتفرهنگی تولیدات برای

 دولت مالی صدا و سیما توسط تأمین اصل دهد، ولیمی سفارش خصوصی بخش خود را به تولیدهای

 یمؤسسه یك عنوان را به ایران اسلامی جمهوری صدا و سیمای رو، سازمان گیرد. از اینمی انجام

 .شناسیممی دولتی

 هایحمایت عواقب به ، بلکهنداریم کاری و هنری در امور فرهنگی دولتی گفتار با تَصَدّی ما در این

 و برخی نقدی ییارانه صورت به مالی هایحمایت این . گاهیپردازیمقلمرو می در این دولت مالی

 یدو دسته ها بهدولت پرداختی هایشود. یارانهمی پرداخت غیرنقدی ییارانه صورت به مواقع

 کنندگانمصرف به دولت توسط که هاییمثالِ یارانه شود. برایمی پرداخت کنندهو مصرف تولیدکننده

 .برد نام کتاب هایاز بُن توانشود، میمی پرداخت بخش نای

 بحث و هنری فرهنگی رشد تولید کالاها و خدمات عامل یك عنوان به مالی هایجا از سیاستتا این

 ـ هنریفرهنگی تولیدهای به بخشیدنرونق برای را که غیراقتصادی سیاست ، یك. در ادامهکردیم

 گذارینام فرهنگ در بخش« فرهنگی سیاست»را  سیاست . اینکنیممی ، طراحیاجرا استقابل

 .  گیردقرار می« اقتصادی سیاست» آن در مقابل که کنیممی
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تولید  کند: رشد و رونقمی را تعقیب قلمرو دو هدف در این دولت اقتصادی های، سیاستطورکلی به

 متوجه که مالی از دو سیاست . یکیبخش در این اقتصادی و هنر، یا ایجاد عدالت فرهنگ در بخش

 دهد. به را افزایش ـ هنریفرهنگی تولید کالاها و خدمات یافزوده کند ارزشمی ، سعیرشد است

 شود. اینواحد می 110 آن ارزش ، آخر سالواحد است 100 سال کالا در اول ، اگر ارزشفرض

باشد،  اقتصادی عدالت متوجه که . اما سیاستیتولید است و افزایش رشد اقتصادی متوجه سیاست

 تر برآوردهتر و منصفانهعادلانه و هنری فرهنگی کالاها خدمات را به مختلف هایگروه دسترسی

 طبقات را برای خرید کتاب کند امکانمی یسع کتاب بن از طریق ، دولتنمونه برای .کندمی

 .کند فراهم درآمد جامعهکم

 در بخش ، اگر دولتمثال کند. برایمی عمل شکل همین به دولت هم دیگر جامعه هایدر بخش

 از آموزش درآمدهاکم که است بوده هدف با این است کرده اعلام را رایگان ، آموزشو پرورش آموزش

ندارند، از  مالی امکان که شود و کسانیمی طبقاتی آموزش صورت در غیر این نشوند؛ چون محروم

 دهد. اما همینمی را نشان اقتصادی ایجاد عدالت سیاست خوبیبه مثال شوند. اینمی محروم تحصیل

 یارانه عالی آموزش به دولت معنا که این کرد؛ به ینیز بررس رشد اقتصادی با دیدگاه توانرا می مثال

 ، سطحشوند وارد بازار کار شده تربیت عالی آموزش از طریق که داند متخصصانیمی دهد، چونمی

دو  انتخاب ها را از لحاظدولت توانیممی اقتصاد هم کلان در سطح .دهندمی را افزایش تولید ملی

 :کنیم تقسیم دسته سه به اقتصادی یا عدالت رشد اقتصادی یگزینه

 عدالت را به اولویت که هایی( دولتب دهند؛می رشد اقتصادی را به اولویت که هایی( دولتالف

 حالت کنند. در اینمی استفاده و ب الف دو گزینه از ترکیب که هایی( دولتپ دهند؛ ومی اقتصادی

 .هستند اقتصادی عدالت دنبال به درپی رشد و هم هم وخرجشانها با دخلدولت

تر. در کم از جوامع و در بعضی ها استتر مورد تأکید دولتبیش ، رشد اقتصادیاز جوامع در بعضی

را در  اقتصادی عدالت یا فقط رشد اقتصادی فقط که را پیدا کنیم ایجامعه توانیمحاضر، نمی حال

 به اشداریگویند سرمایهمی که در آمریکا هم باشد. حتی خود مدّنظر داشته مالی هایسیاست

 دولتی در مخارج بینیم، میاست اند نزدیكکرده مطرح اقتصادانان که خالصی داریسرمایه

 هاینیز هزینه از افراد مسن حمایت و برای هشد در نظر گرفته بیکاری یبیمه برای هاییهزینه

 مورد پرسش را از دو زاویه دولت مالی هایسیاست توانیممی پس .است شده در نظر گرفته درمانی

و هنر  فرهنگ بخش به میزان خود تا چه هایبا سیاست دولت کهاین . اولکنیم و ارزیابی قرار دهیم

 ، افزایشمثال ؟ برایاست یافته چقدر افزایش و هنری فرهنگی و تولید کالاها و خدمات هداد رونق

از  کتاب شمارگان ، یا افزایش70حدود  شمار بهانگشت از تعدادی تولیدشده سینمایی هایتعداد فیلم

 به میزان تا چه دولت که است این مالی هایسیاست و ارزیابی دیگر پرسش یهزار. زاویه 5 هزار به 2

 ؟است یافته دست فرهنگ یدر زمینه اقتصادی عدالت
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 عواقب این .است و هنری فرهنگی از تولیدهای دولت مالی هایحمایت عواقب ما بررسی اصلی بحث

ها یارانه را ایجاد کرد که د تشکیلاتیبای است ها اینسیاست این منفی یثمره . اولیناست منفیاکثرا 

باید  داد. پس مثبت کرد، جواب یارانه درخواست که هر کسی به توانکند؛ زیرا نمی را توزیع

 دهد. در حال مبنا سازمان ها را بر آنیارانه کند و توزیع را تعیین ضوابطی ایجاد شود که تشکیلاتی

 و دولت ایجاد کرده مختلف هایرا در حوزه تشکیلات این ارشاد اسلامیو  فرهنگ حاضر، وزارت

 اختصاص تشکیلات این را به کند و ساختمانی را استخدام انسانی نیروی تعدادی است مجبور شده

ها یارانه ، پرداختخریدار کند. بنابراین آن را برای اداری وسایل و اقسام ناچار انواعدهد و به

ها را از سازد آنرا مجبور می دولت کند کهمی تحمیل دولت را به و غیرمستقیمی مستقیم هایهزینه

 .کند جبران از مردم هاییمالیات دریافت طریق

 ار استقر وقتی گیرد. چون تعلق افراد شایسته ها بهیارانه این نیست معلوم که است این دوم یمسئله

 پیش سؤال ، اینتر استبیش عرضه به تقاضا نسبت میزان کهاین به شود، با توجه پرداخت یارانه

 گیرد که تعلق کسانی کند بهمی حکم گیرد؟ منطق تعلق کسانی چه ها باید بهیارانه این آید کهمی

کنند، کار می ، سینما، تئاتر و یا نشر کتابطبوعاتدر م که افرادی دارند، ولی تریبیش شایستگی

 ها را برحسبموارد نیز یارانه گیرد. در بعضینمی تعلق افراد شایسته ها بهیارانه گویند اینمی

دهند و می« خودی»افراد  ها را بهکنند: آنمی توزیع« غیرخودی»و « خودی» دو گروه بندیتقسیم

شود. نمی در نظر گرفته سالاریدیگر، شایسته دلایل به هم اوقات دهند. گاهینمی« هاغیر خودی» به

صادر  غیرانتفاعی مدارس تأسیس یاجازه و پرورش آموزش در بخش است سال ، چندینمثال برای

انند در کنار بتو هم خصوصی مدارس که است شده تصویب در مجلس قانونی ؛ یعنیاست شده

اند، مجوز گرفته و پرورش آموزش ستادی از مدیران آمار، بسیاری کنند. طبق فعالیت دولتی مدارس

 صفی وقتی . پساست شدهمی درصد( پرداخت 6 ی)بهره بسیار پایین یبا بهره کلانی هایزیرا وام

رسند ها مییارانه زودتر به طور طبیعی ترند بهنزدیك که هاییشود، آنمی تشکیل یارانه گرفتن برای

  .نباشند ایافراد شایسته است ممکن افراد هم و این

 اندیشه تولیدکنندگان به طور معمول و هنر به فرهنگ بخش هاییارانه که است دیگر این مشکل

 دارد: یك دو مرحله ـ هنریفرهنگی خدمات و هنر، تولید کالا و فرهنگ گیرد. در بخشنمی تعلق

 اندیشه خلق یمرحله رمان یك ، نوشتنمثال برای .آن انتقال یمرحله و دوم اندیشه خلق یمرحله

 اندیشه آن انتقال یعنی دوم یشود، مرحله تبدیل سینمایی فیلم به رمان این که زمانی ، ولیاست

بازار  به اقتصادی یابد و در اصطلاحمی انتقال جامعه به اندیشه این رسانه یك گیرد. از طریقمی انجام

 اندیشه یتولیدکننده به یارانه که یابیمها در مییارانه در روند پرداخت شود. با دقتمی عرضه

کند تا  ناشر عرضه یك باید اثر خود را به ، نویسندهکتاب ی، در حوزهمثال شود. براینمی پرداخت

 به یارانه بینیممی گیرد. پس ناشر تعلق به کرد، بعد یارانه را پسندید و چاپ اگر ناشر آن
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 مثل هاییرسانه را از طریق اندیشه این که کسانی به شود، بلکهنمی پرداخت اندیشه یتولیدکننده

 .گیردمی کنند، تعلقمی منتقل جامعه ئاتر بهو ت ، فیلمکتاب

از  گفت شاید بتوان و هنر ـ که فرهنگ از بخش دولت مالی هایحمایت نوع دیگر این پیامد منفی

گیرد؛ می جدید را از اندیشمندان هایابراز اندیشه جرأت که است ـ این تر استپیامدها مهم یبقیه

کنند. اگر خود اظهارنظر می اجتماعی و یا مسائل سیاست یدر حوزه که یشمندانیاند خصوصبه

کنند، دچار می ها را دریافتیارانه که کسانی تدریجنظر نکند، به اِعمال طور مستقیم به هم دولت

 شود. بهمی کنند، نازلتولید می که هاییاندیشه کیفیت ترتیب این شوند و بهمی خودسانسوری نوعی

را  یا مجّوز فعالیتش را قطع هایشیارانه نزند که اندیشد حرفیبا خود می مدیر مطبوعاتی ، یكفرض

 به اندیشه تولیدکنندگان تدریجبه که است این یارانه پرداخت پیامد منفی ترینبزرگ کنند. پس باطل

ـ اجتماعی مسائل طرح جرأت که شوند و کسانیمی تبدیل قدرت دردست اختیاریبی ابزارهای

 به و هنر که فرهنگ در بخش دولت ، مخارجترتیب این شوند. بهمی باشند، منزوی را داشته سیاسی

 خاطر به که و کسانی ها متعدد استنمونه .رودهدر می ، بهاست شده صرف فرهنگی یقصد توسعه

 عنوان به اند کهبوده : اشخاصیاست طور بودهاین هم نویسند بسیارند. از قدیممی ها مطلبقدرت میل

 .بودند را گفته کسی و ثنای مدح کهاین شد، برایپُر می قیمتی هایاز سکه شاعر دهانشان

 جامعه خیرخواه حتم ها بهدولت کهبر این زنند، مبنیمی دامن آن ها بهبعضی متأسفانه که ایفرضیه

 اقتصادی نظام اشکالات تریناز بزرگ . یکینیست بیش اند، توهمیآمده خدمت برای هستند و فقط

 که دهیمقرار می را بر این ، فرضنگرش ؛ در ایناست انسان به نگرش نظیر ما نوع ما و کشورهای

مدیر  یك در جایگاه که کنید؛ هرکس ها دقتدولت رفتار کارکنان کنند. بهها خطا نمیآدم

 مجلس خود را حداکثر کند. در رفتار نمایندگان کند منافعمی گیرد، سعیقرار می دولتی یرتبهعالی

 یعمر قوه دیگر، چون کنید. از طرفمی را مشاهده مسئله نیز همین دولتی هایسازمان و مأموران

 یا در همین ها چهار سالکنند. دولتکار نمی ها با دید بلندمدت، دولتاست بسیار کوتاه مجریه

 اقتصادی بیند مشکلمی آید، وقتیکار می رأس به که هر دولتی دلیل همین حدود عمر دارند. به

ها ایجاد کند. دولت اقتصادی و رونق را حل کند تا مشکلاتمی قرض پول از خارج وجود دارد، سریع

 عمل منوال همین به هم مجلس کنند و نمایندگانمی را کسب مردم رأی دوباره طریق از این

خود باشند. مثلاً  ربطذی گروه منافع گویباید پاسخ هم دولتی ها و مؤسساتکنند. وزارتخانهمی

و  سینماگران و هنر هم فرهنگ باشد و در بخش آموزگاران گویباید پاسخ و پرورش آموزش وزارت

خود هستند زیرا  ربطذی گروه نفع متوجه ، همهبگیرند. بنابراین تریبیش یانتظار دارند یارانه ناشران

 .کندخود فکر می منافع به هر کس

 یا مسئولان مجلس گاننماینده توسط کهاز این اعم گذاریسیاست هنگام که است دیگر این ینکته

 گویند یونسکو فلانمی مثال کنند. برایاستناد می آمار نامربوطی به باشد، همگی اجرایی هایدستگاه
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نفر باشد  100هر  ازای به شماره 30باید  مطبوعات شمارگان فرض به که است کرده را ارائه شاخص

؛ برسانیم شماره 30 را به 10عدد  و ما باید این نفر است 100هر  ازای به شماره 10ما  یدر جامعه و

دارند.  احتیاج دولت مستقیم مالی هایحمایت به سریعی دگرگونی چنین برای گیرند کهمی و نتیجه

 کشورهای هایبا شاخص را در قیاس داخلی هاییونسکو یا شاخص هایشاخص ها اینآن در اصل

 این کنیم توجه آن باید به که ایکنند. نکتهمی تر مطرحبیش مالی حمایت جلب برای یافتهتوسعه

، کنید در آمریکا یا انگلیسمی . اگر عنوانقرار داریم اقتصادی یاز توسعه ایمرحله ما در چه که است

 که است این آن ـ دلیل دانمبعید می کند ـ کهمی و هنر تزریق فرهنگ بخش به تریبیش پول دولت

 فرهنگ بخش تواند بهمی و دولت است شده تأمین شاناولیه نیازهای اند کهرسیده ایمرحله ها بهآن

 اقتصادی یبازده فرهنگی گذاریجا سرمایهدر آن که است دیگر این کند. دلیل تریبیش و هنر کمك

با  فرهنگی ایران میراث متولیان نمونه . براینیست صورت این به دارد، امّا در ایران دولت برای زیادی

 کنند، با تأسفمی هزینه آن داریو نگه فرهنگی میراث یابنیه خرید و تملك برای که فراوانی پول

در  ولی .کنند پررونق را در کشورمان گردشگری را ندارند و قادر نیستند صنعت لازم صادیاقت یبازده

 .وجود دارد بازده گردشگر دارد، آن میلیون 60 سالی که فرانسه مثل کشوری

، است امروز ایجاد شده اخیر و در دنیای در قرن که ایرسانه کنند از امکاناتمی ها سعیدولت

 در حکومت که هاییبرنامه دهند. مانند همان جلوه خود را موجّه گروه هایکنند و سیاست استفاده

 را به مردم شاه کرد کهالقا می مخاطب به کردند کهرا برگزار می هاییها برنامهشد. رسانهاجرا می شاه

نوشتند و می کتاب بودند که اجیر شده هم هنویسند عدّه رساند. یكمی بزرگ تمدن یدروازه

 شکل این را به ها هنرمند و نویسنده، بعضیدادند. متأسفانهمی را توضیح نظام هایپیشرفت

 ها را افراد جامعه؟ پیشرفتها استپیشرفت طرح هنرمند و نویسنده یآیا وظیفه راستیخواهند. بهمی

و  مسائل بیان باید صرف جامعه امکانات که است تر آنمهم موضوع کهالیدهند، در حمی تشخیص

بر  خوبی یکنند تا لایه استفاده ایرسانه دارند از امکانات ها گرایش، دولتبنابراین .شود مشکلات

سینما، تئاتر،  کنند تا با امکاناتمی موظف و هنر را هم فرهنگ موجود بکشند و بخش هایسیاست

 اتفاق این توسعهدرحال ، در کشورهایباشند. متأسفانه رفتار دستگاه یکنندهتوجیه و غیره کتاب

 این اند کهکرده مسیر حرکت در این از سینماگران و بسیاری از نویسندگان و خیلی است افتاده

 .و هنر است گفرهن از بخش دولت حمایت پیامد منفی ترینبزرگ

 یدرباره که هایینظریه به نکند؟ با توجه و هنر را حمایت فرهنگ بخش باید کرد؟ آیا دولت چه پس

 دولت مؤید حمایت فوق سؤال ، پاسخاست مطرح و هنر در پیشبرد فرآیند توسعه فرهنگ تأثیر بخش

 را مطرح مالیاتی هایمعافیت اعطای از طریق یت، حمامستقیم مالی حمایت جای به . ولیاست

 .شد ارائه مجلس به دولت هیئت توسط که درآمد ناشران مالیاتی معافیت یلایحه ؛ مثلکنیممی
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در  بینید فرانسهکنید، می و آمریکا مقایسه فرانسه را در کشورهای ـ هنریفرهنگی مخارج وقتی

 را به مستقیم های، حمایتسُنتی یعقیده کند و پیرو همانمی تر هزینههنر بیشو  فرهنگ بخش

 آمریکا به ، دولتشود. در عوضمی تر صرفکم ها خیلیهزینه در آمریکا این گیرد؛ ولیکار می

کنند،  کمك مؤسسات این به که اشخاصی دهند یا بهمی انجام و هنری کار فرهنگی که مؤسساتی

 .کنیممی ها اشارهحمایت نوع این از آثار مثبت برخی کند. در زیر، بهاعطا می مالیاتی هایمعافیت

 یارانه توزیع متعدد برای و عواملِ اجرایی عریض تشکیلات ها بهسیاست این اجرای کهاین اول ینکته

، اگر است دولت مالیاتی ها درآمدهاییارانه پرداخت مالی بعمن دیگر، چون . از طرفنیازمند نیست

 دولت هایدر هزینه تر خواهد شد و همکوچك مالیاتی تشکیلات اعطا شود، هم مالیاتی هایمعافیت

، دولت دریافتی درصد از مالیات 12تا  10حاضر، در کشور ما، حدود  شود. در حالمی جوییصرفه

، ساختمان از قبیل هاییشود )هزینهمی مالیات یکنندهدریافت تشکیلات همان یاداره یزینهه صرف

 مربوط مخارج ، حذفرو استروبه ایبودجه با تنگناهای دولت که کارمند و...(. در شرایطی استخدام

 .خواهد بود دولت به مهم کند، کمکی توزیعها را یارانه قرار است که و تشکیلاتی مالیاتی تشکیلات به

 روشن هم آن شوند. دلیلمی منتفع سیاست ها از اینشایسته که است آن روش این مزیت دومین

از بازار تقاضا را  تریبیش اند سهمو توانسته داشته تریتولید بیش اند کهها کسانیشایسته چون است

تر بازار را به توانسته که ، کسی. بنابرایناست تر شدهبیش رو درآمدشان آورند و از این دست به

 و به ها استجزء شایسته که است ، مسلماست داشته تریبیش او تقاضای کند و تولیدهای شناسایی

 .مند شودتر بهرهبیش دولت حمایتی دارد از سیاست لیاقت حتم

 باعث دولت مالی حمایت که است باشند، این نکرده توجه آن ها بهشاید خیلی دیگر که ینکته

 کمخود را کم کند و مردم عادت آن ، بهشده وابسته دولت مالی هایکمك به جامعه تدریجشود بهمی

آمریکا یا  مثل ر بکشد. در کشوریکنا بخش در این مالی و هنر ومشارکت فرهنگ بخش به از کمك

 اشخاص صورت به کنند )چهایجاد می را خود مردم و هنری فرهنگی از امکانات ایعمده کانادا، بخش

 (حقوقی اشخاص صورت به ، چهحقیقی

ها دداناقتصا . بعضیاست نیز مطرح انسانی یسرمایه عنوان تحت ، مبحثیاقتصادی هایدر نظریه

 ساختن مثل و مادی سنگین در صنایع گذاریسرمایه جای به دولت اند کهکرده را مطرح اینظریه

 به طور مشخص کند و به گذاریسرمایه انسانی های، در سرمایهو پالایشگاه سد، نیروگاه

 دهد. این اهمیت انسانی نیروی شتدر بهدا گذاریو سرمایه انسانی نیروی در آموزش گذاریسرمایه

در  عامل ترینمهم یافتهتوسعه در کشورهای اند کهداده نشان اتشانمشاهده ها براساساقتصاددان

از  حمایت برای مالی سیاست دو نوع این یبا مقایسه  .است بوده انسانی ی، سرمایهرشد اقتصادی

آثار  دارد هم تریکم یناخواسته پیامدهای هم دوم سیاست بینیم، مییو هنر فرهنگی تولیدهای

 .کندایجاد می ـ هنریفرهنگی تولید کالاها و خدمات در رشد و رونق تریبیش مثبت
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 فرهنگی سیاست 

ـ فرهنگی تولید کالاها و خدمات در رشد و رونق غیراقتصادی هایتأثیر سیاست ، بهبخش در این

تا با  بریممی نام« فرهنگی سیاست» را با عنوان« غیراقتصادی سیاست» . اصطلاحپردازیممی هنری

 فرهنگی باشد. منظور از سیاست مقایسه، قابلکردیم بحث در مورد آن که اقتصادی سیاست اصطلاح

 در جامعه ها و افکار مختلفابراز اندیشه مکانا که است این ساده خیلی عبارت به فرهنگ در بخش

 مالی حمایت سیاست به نسبت سیاست آثار این داد که خواهم ، توضیحپیدا کند. در ادامه گسترش

تر خواهد بسیار بیش و هنری فرهنگی تولیدهای رشد و رونق و هنر برای فرهنگ از بخش مستقیم

 ها اینگردد. خیلیتلقی موجود برمی به سیاست این دید. مشکل خواهیم هم را آن بود و مصادیق

 ایران اسلامی جمهوری نظام بنیان به است ممکن سیاست این اِعمال کنند کهمی را مطرح اشکال

 قصد براندازی طریق از این عده یك ایجاد کند و حتی شبهه نظام حرکت بزند و یا در تداوم لطمه

بروز  بازتر برای ایجاد فضای ضرورت یما درباره بحث که است توضیح به را پیدا کنند. لازم نظام

؛ زیرا نیست قید و شرط و بدون مطلق آزادی معنای و به است و هنری ، فرهنگیفکری هایخلاقیت

 و قانونی عرفی هاینظارت هم یافتهتوسعه در کشورهای. است و قطعی ، بدیهینظارت اِعمال لزوم

 و تلویزیونی رادیویی هایشبکه فعالیت یدرباره مفصلی قانون ، در انگلستانمثال وجود دارد، برای

 ایدر کشوره بینیم، میترتیب این کند. بهمی ملزم اخلاقی اصول رعایت ها را بهآن شود کهاجرا می

کنند.  تخَطّی اجتماعی هایتوانند از ارزشنمی ـ هنریآثار فرهنگی تولیدکنندگان هم یافتهتوسعه

و  ، فرهنگیفکری هایبروز خلاقیت امکان که در حدی باشد، اما نه باید وجود داشته نظارت پس

 .ببرد را از بین هنری

 ینو باشد، مقایسه هایابراز اندیشه محدودکردن آثار منفی یدهدهنتواند نشانمی که مثالی بهترین

 یتا دهه داریسرمایه . نظامجدید است هایبا ظهور اندیشه و سوسیالیستی داریسرمایه برخورد نظام

 دولت نقش کرد؛ یعنیمی اقتصاد بازار فعالیت ینظریه در چارچوب طور کامل به میلادی 1930

بر  از گذشته که خدماتی و مجموعه را تأمین و خارجی داخلی امنیت محدود بود که این حداکثر به

در آمریکا در  1929 سال بزرگ بحران کند. اما وقتی بود، را عرضه شده گذاشته دولت یعهده

بازار  عملکرد نظام صحت به سبتها ناز اقتصاددان افتاد، نظر بعضی اتفاق رکود اقتصادی ینتیجه

 .تغییر پیدا کرد

 عرضه باید در نظام بازار سپرد و دولت دست امور را به یشود همهنمی شد که مطرح بحث این کمکم

 پیش ترتیب همین به داریاگر سرمایه کردند که بینی نظر پیش از اهل کند. بعضی و تقاضا دخالت

کارها و بود، راه ها حاکمبر آن داریسرمایه نظام که کشورهایی«. کنَدَر خود را میگو»رود، 

را  وارده انتقادهای تدریجبه داریزدند. سرمایه اصلاحات به نظر را پذیرفتند و دست اهل پیشنهادهای

و خود را  ، پذیرفتگفتمی نکارگر سخ یبازار بود و از استثمار طبقه عملکرد سیستم به متعرض که
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 از کشورهای حاضر در بسیاری ، در حالدلیل همین . بهخود گرفت به انسانی ایکرد و چهره اصلاح

در  دولت کنند. سهممی را ارائه رایگان هستند و آموزش اجتماعی تأمین ها متکفلدولت یافتهتوسعه

 میلادی 1930 یاز دهه داریاقتصاد سرمایه و شاهد رشد و رونق است پیدا کرده اقتصاد نیز افزایش

انتقادها و  پذیرش دلیل بود، به محتمل آن فروپاشی که ، اقتصادیترتیب این . بهبعد هستیم به

 .است داده رشد خود ادامه به تا اکنون ، بلکهنرفت تنها از بین نه اصلاحات

داشتند و  خوبی اقتصادی ظاهر وضعیتدر ابتدا به قرار دارند که سوسیالیستی ، کشورهایدر مقایسه

را ایجاد کنند، اما از  ـ اجتماعیاقتصادی خواستند برابریکردند و میمی صحبت مطلوبی از شرایط

را  ایابراز اندیشه ونههرگ راه در عمل بود که این اضمحلال این اصلی شدند. علت متلاشی درون

از  با استفاده ابراز عقیده ، اگر راهندادند. بنابراین کس هیچ را به انتقاد از عملکرد نظام بستند و امکان

مورد  نظام پایداری شود، در نهایت بسته اجتماعی مسائل طرح برای و هنری فرهنگی هایرسانه

 .گیردتردید قرار می

 یدهد، جامعهمی نشان خوبیبه ابراز آرا و نظرات باز را برای فضای مثبت یجنبه که دیگری مثال

 ها و آراء مختلفاندیشه بیان برای در جامعه آزادتری فضای اخیر که . در چند سالاست امروز ایران

 کارشناسان که آماری . طبقاست هپیدا کرد چشمگیری افزایش مطبوعات ، شمارگاناست ایجاد شده

 2 هزار به 300و  میلیون 1، از شمسی 1376ـ78 در دوسال فقط مطبوعات اند، شمارگانکرده ارائه

کالاها  کنندگان، مصرفترتیب این . بهیافت تر از دو برابر افزایشبیش هزار رسید و به 700و  میلیون

و  سطحی فرهنگی کالاهای مصرف جای به را پیدا کردند که امکان این و هنری فرهنگی و خدمات

خود را  ، وقتما مغایر است و اجتماعی اخلاقی هایبا ارزش که وارداتی فرهنگی و یا کالاهای مبتذل

 .است صادیو اقت اجتماعی از مسائل آگاهی آن یثمره کنند که داخلی مطبوعات یمطالعه صرف

 را توجیه غیراقتصادی سیاست یا همان فرهنگی سیاست گرفتنپیش ضرورت که دیگری ینکته

 شوند کهتولید می تر در شرایطیبیش مؤثر و جدّی و هنری فرهنگی محصولات که است کند اینمی

 که است شود اینمی گرفته مطلب ناز ای که ایبا یکدیگر باشند. نتیجه در چالش افکار مختلفی

 هایانگیزه به تا حّد زیادی و کشاورزی صنعتی تولیدهای برخلاف و هنری فرهنگی تولیدهای

ـ هنری فرهنگی باشد، تولیدهای وجود نداشته در جامعه فکری اگر چالش .دارند بستگی غیرمادی

ابراز آرا و  باز برای کنند ایجاد فضایفکر می که ، اشخاصیمجموعنخواهند شد. در  هرگز عرضه اصیل

و  فرهنگی تولیدهای یرشد و توسعه سازِ کاهشکند، زمینهما ایجاد می نظام را برای مشکلاتی نظرات

 .شوندمی محسوب خلاقانه هنری

 ، آثار مثبتمستقیم مالی حمایت یاستس به نسبت فرهنگی سیاست باز این فضای اقتصادی اما وجه

 یدر فاصله که است این مثال دارد. بهترین ـ هنریفرهنگی تولیدهای در رشد و رونق تریبیش

اند، کرده ارائه و مراکز آمار ایران مرکزی بانك که اقتصادی هایاستناد شاخص به 1376ـ78 هایسال
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 و در نتیجه نفت قیمت آمدنپایین هم آن . دلیلاست ما بهبود پیدا نکرده یجامعه اقتصادی وضعیت

 یك صورت به آثار سوء آن که است بوده عمرانی هایدر برنامه خصوص، بهدولت هایفعالیت کاهش

 فرهنگ ، بخشادیرکود اقتص . با وجود ایناست شده کشور منتقل اقتصادی هایسایر بخش به موج

 .است بوده مذکور پر رونق و هنر در دوسال

 برای فرهنگی ، سیاستتوسعهدرحال در کشورهای که است شود اینمی گرفته که اینتیجه

. مؤثرتر است توسعهدرحال در کشورهای و هنری فرهنگی تولید کالاها و خدمات به بخشیدنرونق

 .شودمی داده توضیح اندکی که و هنر است فرهنگ بخش خاص هایاز ویژگی ناشی هم آن دلیل

سایر  تولیدکنندگان و هنر بر خلاف فرهنگ بخش تولیدکنندگان که است ها اینویژگی از این یکی

 غیرمادی هایانگیزهها از نظریه کنند و بنا بر یکیکار نمی مادی هایانگیزه دلیلها صرفاً بهبخش

کار  از طریق درآمد اکثر هنرمندان که است شده ها مشخصبررسی . در اینتر استها پررنگآن

و  ها عشقرو، آن هستند. از این دو یا چند شُغل ها دارایشود و اکثر آننمی تأمین و هنری فرهنگی

 ، یكمثال کنند. برای فعالیت و حاضرند با درآمد کمکنند و هنر می فرهنگ بخش راصرف شانعلاقه

 قیمت %10 کند و در انتها فقطمی ـ صرف رُمان فرض اثر ـ به یك خلق را برای زیادی وقت نویسنده

 شود و با کارهاینمی تأمین طریق او از این زندگی که است شود. مسلماو می نصیب جلد کتاب پشت

رفتار  به دیگر، وقتی گذرد. از طرفمی اش، زندگیو سوم دوم شغل عنوان ، بهو جانبی فرهنگیغیر

را  و هنری فرهنگی کالاهای مادی هایها نیز با انگیزهآن بینیم، میکنیممی نگاه هم کنندگانمصرف

 به نسبت خاصی هایویژگی و هنری رهنگیف کالاهای ، مصرفطور کلی ، بهکنند. بنابرایننمی مصرف

 .دارد و هنری غیرفرهنگی کالاها و خدمات

 از یك را دارد که مزیت ها اینسایر بخش به و هنر نسبت فرهنگ بخش که است دیگر این ینکته

تواند از ، میخصوصی و دولتی بر دو بخش علاوه یعنی .کند تواند استفادهمی هم سوم مالی منبع

 .کند هستند، استفاده ـ هنریفرهنگی کالاها و خدمات کنندگانمصرف همان که دیگری امکانات

دارند،  و هنری ، فرهنگیفکری محصولات به که ایو علاقه عشق دلیل کالاها به این کنندگانمصرف

 یعمده از کشورها بخش در بعضی که طوری کنند. به مالی هایها کمكفعالیت این حاضر هستند به

 بعضی هم شود. در ایرانمی تأمین سوم منبعِ مالی همین و هنر از طریق فرهنگ مالی بخش امکانات

 هدیه کتابخانه عنوان را به اششود خانهحاضر می ، شخصیمثال افتد. برایمی اتفاق حالت این اوقات

ها این یهمه .کنندمی تقدیم ـ هنریمراکز فرهنگی خود را به یکتابخانه از اشخاص کند؛ یا خیلی

 فرهنگی تولیدهای به بخشیدنرونق برای مردمی اقتصادی استعدادهای که ادعا است بر این شاهدی

 را برای مردمی هایمشارکت امکان که است این دولت مؤثر و مثبت وجود دارد. مدیریت و هنری

بتوانند با همدیگر  افکار و آراء مختلف که ایجاد فضایی از طریق و فرهنگی فکری تولیدهای رونق
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، و نمایش ، فیلم، مطبوعاتکتاب مثل مختلفی هایرسانه سازد تا در قالب پیدا کنند، فراهم چالش

 .گردد منتقل جامعه به و ملی دینی ز فرهنگا برگرفته مثبت هایارزش

، مالی مستقیم هایحمایت اِعمال جای به دولت که است شود اینمی گرفته بحث از این که اینتیجه

 شدنمطرح ، فضایدوم یگیرد و در درجه را پیش مالیاتی هایمعافیت باید سیاست اول یدر درجه

دهد تا از  را گسترش و هنری فرهنگی تولید کالاها و خدمات آن یو در نتیجه مختلف هایاندیشه

را در  و هنری فرهنگی خدمات کنندگانو ارائه کالاها، تولیدکنندگان این مصرف دیگر، رونق سوی

 .سازد دلگرم هایشانفعالیت توسعه به جامعه

 .شد گفته که است اقتصادی سیاست تر از آنمهم سیاست این گفت شاید بتوان

 م ( جنبه های اقتصادی میراث فرهنگیششبخش 

 هنرها و صنایع دستی 

شهر نشین »به معنای شهر گرفته شده است . و معنی آن  "مدینه  "تمدن در فارسی از =  تمدن

. دستاورد های جوامع کوچك و قبایل گرد هم آمده  Civilizationاز  است و ترجمه ای است «شده

را نمی توان به طورمشخص از مظاهر تمدن دانست . بلکه برای متمدن نامیدن یك اجتماع دلایل و 

هایی مد نظر است که در رابطه مستقیم با رفاه نسبی اقتصادی و ثبات سیاسی می باشد .در  نشانه

 خیص داد که عبارتند از : تمدن چهار رکن و عنصر اساسی می توان تش

کوشش در راه -4سنن اخلاقی ،  -3سازمان سیاسی ،  -2بینی واحتیاط در امور اقتصادی ، پیش-1

 هنر معرفت و بسط

ابزار های سنگی و استخوانی تا خلق نمونه های منحصر به فرد هنری و صنعتی را  پیدایش نخستین

 در یك فرآیند چهارمرحله ای ترسیم کرد : میتوان

را وادار به ساخت ابزار در ابتدایی ترین شکل آن می  در ابتدا نیاز به خلق و احساس کمبود انسان-1

 کند . مانند سنگ آتش زنه . 

 درگام بعدی شی ابتدایی به همان صورت ساده در اختیار دیگر اعضای اجتماع قرار می گیرد .-2

صورت  علامتی بر روی دسته چاقو بهمرحله دیگر شخصی سازی ابزار است به طور مثال گذاشتن -3

 نقشهای ابتدایی تیغ ماهی یا خوشه گندم.

عناصر تزئینی به شی مورد نظر است . در این مرحله که  آخرین و طولانی ترین مرحله افزودن-4

رسیده است و کمی و کاستی های آن بر طرف شده است وبه شکل  کارکرد های ابزاری شی به تثبیت

گیرد ، دیگر صرفا کاربرد آن مقصود نظر هنرمند نیست . بلکه مورداستفاده قرار میبهینه سازی شده 

شی  دارد آنهای تزئینی و جلوه متفاوت و برجسته شی در نظر دیگران است که شخص را وا می آرایه

 مشابه با همان کاربرد جهت استفاده برگزیند ءرا در میان اشیا
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نها،حتی دوره معاصرنیز میتوانیم مطالعه کنیم. به طورمثال مرحله رادر تمامی اعصارو دورا 4این 

تکنولوژی های و اختراعات معاصر مانند کامپیوتر ، تلویزیون ، دستگاه تلفن و ... که در ابتدا هدف 

مرحله و ایجاد رقابت کم کم نمونه  صرفا استفاده از قابلیت های فنی آن بوده است اما با گذر از این

با رجوع به چهار مرحله ای که .توجه بیشتر به فرم ، رنگ و حجم واردچرخه تولید شدهای جدیدی با 

کاربردی به یك اثر هنری نام بردیم می توان ظهور و پیدایش  برای پیدایش سیر تبدیل یك شی

که همان گذر از مرحله نیاز ، تکثیر و شخصی سازی و ورود به مرحله  مرحله نتمدن را با چهارمی

 .بدانیم یکی انتخاب است

 تعریف صنایع دستی

به طور کلی صنایع به چهار دسته سنگین، سبك ، کوچك و دستی تقسیم می شود که هر یك دارای 

خصوصیات منحصر به فردخود هستند. اصطلاح صنایع دستی از نظرلغوی، دارای مفهوم واحد و ثابتی 

سان در کشورهای مختلف باشد نیست و هنوز تعریفی که جامع و کامل و مورد پذیرش همه کارشنا

 وضع نشده است 

عنوان یك رشته دانشگاهی در ایران سابقه ی اندکی دارد و منابع و متون مرجع و  صنایع دستی به

به زبان فارسی در این رشته بسیار اندك و به همراهی مواردی چون معماری و در کتبی  تخصصی

دستی در  تعریف مشخصی از صنایع. ته شده استعناوین هنر ایران یا هنر اسلامی به آن پرداخ تحت

یعنی صنعت و هنر  کتب درسی این رشته موجود نیست اما با توجه به دو کلمه تشکیل دهنده ی آن

آن را صنعتی مرتبط با هنر و خلاقیت انسانی دانسته اند . به اینگونه که هر گاه آرایه ای به شی 

دلیل زیبایی بصری به آن افزوده شده باشد ،  و صرفا به افزوده شود که تاثیری در کاربرد آن نداشته

آن را در زمره صنایع دستی میآورند . البته به همین تعریف نیز تبصره هایی افزوده شده است ، از 

در خلق اثر در رشته های دیگر هنری اصل بودن اثر و منحصر به فرد . جمله منحصر به فرد نبودن

رهای ارزش گذاریست مانند تابلوهای نقاشی . اما در صنایع دستی در بودن آن یکی ازاصلی ترین معیا

هایی مانند نساجی ، قالی بافی ، گره چینی و ... طرح هایی وجود دارند که شاید صدهاسال  رشته

طرح و نقشه  است که از آن به همان صورت اولیه در نمونه های معاصر کپی برداری می شود و اصالت

در . بخشیده است طور مثال به فرش بافت کاشان یا کرمان معروفیت جهانی و قدمت آن است که به

طراحی سنتی ایرانی نسبت گلها و اسلیمی ها ، حیوانات ترسیم شده ،نقوش هندسی ، رنگهای مورد 

است و حجم بزرگی از این آثار توسط  استفاده و بسیاری موارد دیگر چون مواد اولیه معلوم و مشخص

و کارگران کارگاه ها تولید میشود . در این عرصه هنرمند به طراح اثر گفته  تکنسین های هنری

شود که نمونه ی اولیه را تهیه می کند . وجه مشخصه دیگری که برای صنایع دستی در نظر می

زندگی روزمره مورد  درمعنی که آن شی باید مستقیما  گرفته شده کاربردی بودن آن است به این
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هنرمند روی بوم در گروه هنر های زیبا و همان نقاشی روی قلمدان  . نقاشی یك استفاده قرار گیرد

 انگاشته می شود. در زمره صنایع دستی

یك یا چند مرحله از مراحل اصلی آن توسط دخالت  آن دسته از صنایع کهبه  تعریف صنایع دستی=

 ,ا در ارائه آن اثر بروز دهدخلاقیت ، مهارت و تجربه خود ر مستقیم صنعتکار انجام شود به نحوی که

شامل اشیاء کاربردی یا شکل زینتی آنها می باشد . کاربردی بودن اثر  که ,صنایع دستی می گویند

 آن را از دیگرهنرها متمایز می سازد ، اما گاه هنرمند آنچنان شی را با تزئینات همراه می کند که

چنین .ندارد موارد استفاده روزانه کاربردی ارزش مادی اثر تا به آنجا افزوده می شود که دیگر در

اشیائی که از یك سو با صنعت مرتبطند و از سویی دیگر با هنر ، از هردو وجه تمدن و فرهنگ تاثیر 

 می پذیرند . 

 نقش و کارکردهای اصلی صنایع دستی 

ی و صنایع دستی، اثرات قابل ملاحظه ای در برطرف نمودن و یا تخفیف و تعدیل مسایل اجتماع

توسعه اقتصادی دارد که مهمترین تاثیرات آن از نظر اقتصادی و اجتماعی را می توان در مقوله های 

 ذیل جستجو نمود:

ایجاد اشتغال مولد و درآمد برای گروه هایی از افراد در شهرها که دارای ذوق و هنر بوده و مایلند -1

 رهگذر امرار ومعاش نمایند.تا با پرداختن به یکی از رشته های صنایع دستی از این 

ایجاد اشتغال جنبی و درآمد مکمل برای روستائیان و خانواده شان در فاصله زمانی بین کاشت و -2

 داشت محصول و نیز در اوقات فراغت از فعالیت های کشاورزی

جلوگیری از مهاجرت های بی رویه به شهرها و کاهش میزان وابستگی به خارج و تامین استقلال -3

 تصادیاق

تقویت روحیه ابتکار در افراد وامکان بکارگیری از ذوق و خلاقیت های فردی درامر تولید انواع -4

 محصولات صنایع دستی به عنوان ارزنده ترین هنر کاربردی 

 توسعه صادرات و تامین بخشی از درآمد ارزی موردنیاز-5

 های موجود در جامعه معرفی و حفظ ارزشهای فرهنگی، آداب و روسوم دیرینه و اصالت-6

 زمینه سازی برای ایجاد صنعت مستقل و غیر وابسته کشور-7

 از یك منظر می توان این گونه تقسیم بندی کرد: صنایع دستی را :  تقسیم بندی صنایع دستی

به آن گروه از فرآورده هایی اطلاق می شود که دارای جنبه های هنری « : هنری» الف( صنایع دستی

 در اکثر مواقع موارد مصرف چندانی ندارند مانند مینیاتور، طلاکوب و..قومی بوده و 

معمولا به آن گروه از فرآورده هایی اطلاق می شودکه ضمن « هنری مصرفی » ب( صنایع دستی

برخورداری از ارزشهای هنری دارای جنبه های مصرفی نیز هستند . نظیر قالی، گلیم، جاجیم ، 

 مصنوعات شیشه ای و..
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معمولا به آن دسته از محصولاتی اطلاق می شود که دارای ارزش « : مصرفی» ایع دستیج( صن

هنری بسیار ناچیز بوده ولی جنبه های مصرفی قوی دارد مثل انواع سفال و سرامیك، انواع بافتنی ها، 

 لباسهای محلی و مصنوعات حصیری و..

 عبارت است از : مهمترین محدودیتها و مسائل توسعه صنایع دستی به طور خلاصه

 محدودیت ها و مشکلات تجهیز منابع -1

 مسائل و مشکلات بازاریابی ، تبلیغات و اطلاع رسانی و نظام عرضه و توزیع -2

 مسائل ومحدودیت های فنی و تکنولوژیك -3

 مسائل ومشکلات کمبودهای اموزشی، ترویج وتحقیق -4

 مسائل و نارسایی های حقوقی، قانونی ومقررات-5

 سائل وتنگناهای نظام اجرایی و مدیریتیم -6

 :میراث فرهنگی و طبیعی

فرهنگ: به و میراث: به طور کلی به هر چیزی که از پیشینیان به آیندگان آن ها برسد، گفته می شود

مجموعه دستاوردها، ارزش های معنوی و مادی جامعه بشری گفته می شود که در طول تاریخ به 

میراث فرهنگی و طبیعی . روابط اجتماعی، هنر، فلسفه، اخلاق، علم، تکنیك و... وجود آمده مثل

گیری و های طبیعی هر کشوری است که شکلکننده پیشینه تاریخی، تمدن و فرهنگ و جاذبهبیان

 به وجود آمدن آن در طی سالیان متمادی صورت گرفته است.

جامعه جدید، ارزش ها و نیازهای آن است، به  اما میراث فرهنگی: به مفهوم جدید، حاصل روند تحول

عبارت دیگر به کلیه آثار باقی مانده از گذشته که دارای ارزش فرهنگی باشد نیز گفته می شود، هر 

پس می  اثر باستانی میراث فرهنگی محسوب می شود اما هر میراث فرهنگی جز آثار باستانی نیست.

شود که بر هویت و معنوی به جامانده از گذشته گفته می میراث فرهنگی: به آثار مادیتوان گفت که 

فرهنگی یك جامعه انسانی دلالت دارد و از آن جهت قابل توجه است که در شناخت زندگی 

گذشتگان مفید و مؤثر است و برای مطالعه جوامع، اقوام، و ملل گوناگون، و نیز بازشناسی آثار مادی 

 آید.شمار میندی باارزش بهها و سیر تشکیل و تکامل آنها ستمدن

شودکه ازنظر میراث فرهنگی یك کشور،واجد به اموال منقول و غیرمنقولی اطلاق می =اموال فرهنگی

 اهمیت فراوانی باشد.

بناهای یادبود، گروههایی از بناها و مانند آن ها باید دارای  عریف میراث از نظر کنوانسیون یونسکو:ت

اریخ، هنر یا علم باشند تا صلاحیت قرار گرفتن در طبقه بندی جهانی ارزش جهانی زیادی از منظر ت

 را بدست آورند.

 اکثر پروژه های میراث فرهنگی شامل امور زیر می باشد::میراث به مثابه سرمایه فرهنگی
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مرمت یا استفاده مجدد -3بسط یا سازماندهی مجدد یك موزه یا گالری, -2مرمت یك اثر هنری, -1

 ییك بنای تاریخ

کند که ارزش اقتصادی و فرهنگی را به همراه هم پروژه میراث به موردی از سرمایه فرهنگی اشاره می

 به وجود می آورد.

 :)مانند ارزش سایرکالاهای فرهنگی( عبارت است از ارزش فرهنگی یك مکان میراثی

ارزش زیبایی شناختی: این مکان دارنده و نمایش دهنده زیبایی به معنای بنیادین است، خواه این -1

 کیفیت تا حدی درونی باشد یا فقط بر اثر مصرف آن توسط بیننده به وجود آید. 

ارزش معنوی: ارزش معنوی این مکان، ممکن است به حس هویت جامعه به عنوان یك کل و -2

 کند. هویت افراد آن کمك 

ارزش اجتماعی: تفسیر فرهنگ به عنوان ارزشها و عقاید مشترکی که گروهها را به یکدیگر می -3

پیوندند، نشان می دهد که ارزش اجتماعی مکان میراثی ممکن است در نحوه کمك آن به ثبات و 

 انسجام اجتماعی جامعه منعکس شود. 

ارزش تاریخی: این ارزش، به طرز غیر قابل بحثی نسبت به این مکان، درونی است و از میان همه -4

مولفه های ارزش فرهنگی به احتمال زیاد این ارزش بیشتر از بقیه بر حسب شرایط عینی قابل 

 تشخیص است. 

هویت خود را ارزش نمادین: این مکان حامل معنا و اطلاعاتی است که به جامعه کمك می کند تا -5

 تفسیر و بر شخصیت فرهنگی خود تاکید کند. 

 ارزش اصالت: این مکان به خاطر خودش با ارزش است؛ زیرا جعلی نیست و منحصر به فرد است.-6

 میراث فرهنگی، هویت و جهانی شدن

ساز بیانگر چیستی و کیستی یك جامعه یا یك شهر و روستا میراث فرهنگی در نقش یك عامل هویت

شود لذا میراث فرهنگی زنده خواهد ماند. سئوال مهم این و چون با زندگی مردم عجین میاست 

ای را در جامعه جهانی جدید نشان دهد به تواند هویت هر جامعهاست که میراث فرهنگی چگونه می

« Globalization»عبارت دیگر میراث فرهنگی با وجود جریان شتابان و فراگیر جهانی شدن 

 تواند از یك طرف هویت اصیل یك جامعه را حفظ کند و از طرف دیگر آن را جهانی کند؟ چگونه می

فرآیند جهانی »توان برای نقش میراث فرهنگی در جوامع جدید و به طور کلی چند مرحله را می

 متصور شد: « شدن

با دوستی شناسی بوده که در حوزه لذت بردن از زندگی و ارضای حس زی( مرحله اول وجود زیبایی1

ها از زیبایی و هنر شود این تواند باعث لذت بردن انسانهاست. یك اثر تاریخی و فرهنگی میانسان

 نگاهی است که از قدیم وجود داشته است و در زمان فعلی شدت بیشتری گرفته است. 
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ذشته تر از مرحله قبلی است اطلاعاتی است که همراه این آثار است و از گ( مرحله دوم که مهم2

جوامع حکایت دارد و به نوعی منبع پژوهش و کنکاش نیز است و شامل اطلاعاتی از گذشته مردم 

 یك سرزمین بوده و جنبه اسنادی میراث فرهنگی است. 

( مرحله سوم بحث اقتصادی آثار تاریخی و فرهنگی بوده که بحث توریسم و بازدید داخلی از میراث 3

 فرهنگی مد نظر است. 

ای که بداند میراث فرهنگی در توسعه جوامع نیز در مرحله بعدی قرار دارد. هر جامعه( جایگاه 4

تواند اش نمیهای کنونیشود که فعالیتنتیجه تعاملش چه بوده و آن را خوب بشناسد متوجه می

 منقطع از گذشته باشد بلکه در ادامه آن است. 

 آن است. بخشیترین مرحله نیز برای میراث فرهنگی هویت( مهم5

گیرد و تری شکل میشود و ارتباطات در سطح وسیعدر فرآیند جهانی شدن، تعامل جوامع بیشتر می

های مختلف فرهنگی، که میراث فرهنگی اجتماعی، پذیرند. لذا جنبهجوامع بیشتر از یکدیگر تاثیر می

فرهنگی نیز جزئی از آن، اقتصادی و... جوامع با یکدیگر در تعامل قرار گیرند و در این راستا جنبه 

 متاثر از تحولات جهانی شدن است. 

 تواند تحقق یابد: زمینه می 5آموزش جهت حفظ و حراست از میراث فرهنگی در 

 ( آموزش عمومی از طریق صدا و سیما، مطبوعات و نشریات 1

 ( آموزش تخصصی در سطح دبستان، دبیرستان و دانشگاه 2

 تواند انجام شود. رشته هنری سنتی می 150یش از ( آموزش هنرهای سنتی که در ب3

مند سایر ( آموزش حین خدمت به منظور ارتقای دانش کارکنان میراث فرهنگی و کارکنان علاقه4

 موسسات 

 ( آموزش نیروی نظامی، انتظامی، شورای شهر و روستا و ماموران گمرك5

 16المللی است که در تاریخ ای بینمهنام عهدنا=  (World Heritage Sitesمیراث جهانی یونسکو 

میلادی به تصویب کنفرانس عمومی یونسکو رسید. موضوع آن حفظ آثار تاریخی،  1972نوامبر 

های زمین، فارغ از نژاد، طبیعی و فرهنگی بشر است که اهمیت جهانی دارند و متعلق به تمام انسان

 شوند.مذهب و ملیت خاص، محسوب می

توانند آثار تاریخی، طبیعی و فرهنگی کشور خود سیون کشورهای عضو یونسکو، میبر پایه این کنوان

ماندن در عنوان میراث جهانی کنند. حفاظت از این آثار پس از ثبت در عین باقیرا نامزد ثبت به

های میراث جهانی حیطه حاکمیت کشور مربوطه، به عهده تمام کشورهای عضو خواهد بود. مکان

هایی مانند جنگل، کوه، آبگیر، صحرا، بقعه، ساختمان، مجموعه و زمان یونسکو، مکانشده در ساثبت

شود، برقرار المللی، اداره مییا شهر هستند که در فهرستی که توسط برنامه میراث جهانی بین

 است، وجود دارند.شده
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 دارا باشد.هر مکان دست کم باید یکی از معیارهای بیان شده را برای ثبت در میراث جهانی 

 که شامل موارد ذیل می باشد: معیارهای فرهنگی

 نشان دهنده یك شاهکار از نبوغ و خلاقیت انسانی باشد.-1

های بشری در یك بازه زمانی در یك منطقه فرهنگی از لحاظ پیشرفت نشان دهنده تبادل ارزش-2

 انداز باشد.ریزی شهری یا طراحی چشمدر معماری یا فناوری، برنامه

 کم استثنایی بر یك سنت فرهنگی یا تمدن زنده یا از میان رفته باشد.همتا یا دستواهی بیگ-3

 ای برجسته در معماری یا تکنولوژی که مرحله ی مهمی از تاریخ بشر را نشان دهد.نمونه-4

 ای از تعامل بین انسان و محیط زیست و یا نماینده یك فرهنگ باشد.نمونه برجسته-5

های زندگی، افکار و عقاید یا آثار هنری یا ادبی دارای ستقیم مرتبط با رویدادها یا سنتبه طور م-6

 .اهمیت عالی جهانی باشد

 که موارد ذیل را درشامل میشود: معیارهای طبیعیو

 های استثنایی و زیباشناسی باشد.ای بی نظیر طبیعی با زمینهپدیده-1

 زمین شناسی باشد. نمونه برجسته از مراحل و تغییرات تاریخ-2

های نمونه برجسته از فرایندهای زیست محیطی و بیولوژیکی در تکامل و توسعه زمینی، اکوسیستم-3

 ها باشد.ساحلی و دریایی و جوامع از گیاهان و حیوان

 های در خطر باشد.های طبیعی مهم از نظر تنوع زیستی و حاوی گونهشامل زیستگاه-4

 رهنگی  فصل چهارم : قیمت کالای ف

 بخش اول (آشنایی با نظام قیمت گذاری کالاهای فرهنگی و هنری  

 ارزش که باشند می ارزش اقتصادی دارای خدمات و کالاها سایر همانند فرهنگی خدمات و کالاها

 ارزش بر علاوه خدمات و کالاها این باشد.اما می قابل محاسبه ... و ها هزینه حسب بر آنها اقتصادی

 فرهنگی، عوامل اقتصادی، که میدهند نشان ها بررسی . باشند می نیز فرهنگی دارای ارزش اقتصادی

 فرهنگی خدمات و کالاها گذاری قیمت خالق در های ویژگی و ایدئولوژیك و سیاسی دموگرافیك،

 ، کالاها بندی نوع طبقه از نظر صرف که است این د شو می مطرح که سؤالی حال.هستند موثر

 و عناصر چه کالا یك قیمت برآورد در و شود؟ تعیین می معیارهایی چه اساس بر کالا یك قیمت

 .تعیین نمود چگونه بایستی را آنها از کدام هر تأثیر میزان و داد قرار نظر بایستی مد را متغییرهایی

 شده است. مطرح قیمت و ارزش نظریه قالب در سؤالات این پاسخ
 نظریه هاي ارزش(  یک

 ارزش در علم اقتصاد را می توان به شرح ذیل طبقه بندی و معرفی نمود:نظریات 
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ارزش مبتنی بر هزینه = آدام اسمیت و اقتصاددانان سیاسی که پس از او در قرن نوزدهم پدید -1

آمدند , نظریه های ارزشی را مطرح کردند که مبتنی بر هزینه تولیدبود. این نویسندگان اساساً مطرح 

 زش یك کالا را هزینه های به کار رفته در تولید آن معین می کند.میکردند که ار

ارزش مبتنی بر کار =آدام اسمیت و بعدا ریکاردو و مارکس نظریه های مربوط به کاررا تدوین  -2

کردند که درآن ارزش به وسیله ی مقدار کار موجود در یك  کالا تعیین می شد. به نظر مارکس , 

 نافع , سودهای سهام , رانت, بهره( ارزش مازادی بیش از ارزش کار بودند.دیگر پاداش های عامل )م

ارزش طبیعی = یعنی مجموعه ای از قیمت ها که برحسب شرایط تولید و هزینه تعیین می شدند -3

و مرکز ثقلی را نشان می دادند که قیمت های واقعی , فارغ از تحریف های کوتاه مدت , به طرف آن 

 حرکت می کردند.

امروزه ما از چنین قیمت ها به عنوان قیمت هایی یاد می کنیم که در تعادل بلند مدت بوجود می  

 آیند.

ارزش مطلق یا درونی = منظور از این مفهوم, عبارت بود از عدد یا مقداری که می شد به یك واحد -4

ن و مکان تغییر نمی کالا فارغ از هر گونه مبادله ای از طریق خرید و فروش نسبت داد یابر حسب زما

 کرد.

وجود دارد  خدمات و کالاها برای که بهایی و ارج از است عبارت ارزشاسلام =  دیدگاه از ارزش-5

 حالت معنی به و است مصدر است, اسم ارز معرب« ارج»بلکه شاید  است، ریشه هم ارج با .ارزش

 آن .دهد می آنهااهمیت به و گذارد می ارج ازچیزها بعضی به انسان . است گذاشتن ازارج حاصل

 ارجی:»مفید باشند . ارزش اقتصادی عبارت است از  و نافع او حال به که هستند هایی ن هما چیزها،

 معنوی یا مادی امر یك برای که پولی و معاش ارج یا و دارد، وجود معاشی ماده یك در که

 «. شود اعتبار خواندن مثل هنری امر یك یا و نظیرتعلیم،

 کار بهکارهای فکری و هنری می گوید: دراین نظریه «  کار-ارزش» نظریه خصوص در مطهری شهید

 شده توجه باربری و حیوانی مشترك جنبه از دیگر، عبارت وبه انرژی صرف و مادی جنبه از فقط

 نظر در لازم است آنها ایجاد برای معمولاً که انرژی مقدار با متناسب کارها اهمیت ارزش و است؛

 و هوش واسطة به و ابتکار با معنوی، یعنی قدرت یك با انسان که هایی جنبه به و شده گرفته

 عملگی همانند کارها همه اگر . است نشده توجه کند، می ترایجاد عالی و بهتر را آن ذوق، و استعداد

 انسانی و عالی اماکارهای است، طور همین ساده، اصطلاح به کارهای . بود قرار همین از بود، مطلب

 کاشی ها، کاری خاتم ها، کاری منبت ها، ها، خطاطی نقاشی ، تألیفات ارزش آیا . نیست طور این

 وسعدی حافظ مثال عنوان به اگر یا است؟ شده آنها صرف که دارد مقدارکاری به بستگی ها، سازی

 به آورند، می دست به ثروت سرشاری و کنند استفاده خود های کتاب التألیف حق از خواستند می

 اند؟ کرده دریافت که است الهامی و ابتکار واسطه به یا اند، ه کرد که است زیادی کار واسطه
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 عنوان به اشیاء به انسان نحوه توجه و کالاها خصوص در توضیحاتی ارائه از پس نیز صدر موسی امام

 بستگی زیر عامل دو به اشیاء ارزش که دارد می اشیاء بیان ارزش خصوص در نیاز، مورد کالاهای

 :دارد

 بیشتر ای ماده از و یابد نیازمندی افزایش چه هر که طوری به آن؛ به نسبت اقتصادی الف(احتیاج

 .پذیرد می فزونی آن ارزش شود، استفاده

 چه هر که ترتیب بدین .بودن اشیاء دسترس در دیگر، عبارت به و طبیعت در آن فراوانی و ب(کمی

 . بود خواهد تر ن گرا شود، یافت کمتر چه هر و کمترمیشود آن ارزش باشد، تر فراوان کالایی

 دارد. معکوس نسبت طبیعت در وجود با مقدار ارزش بنابراین

ارزش "در پایان قرن نوزدهم، انقلاب مارژینالیستی رخ داد که نظریه های نظریه مطلوبیت ارزش:

 -مبتنی بر مطلوبیت فایده های فردی- "اقتصادیمدل رفتار "را با یك  "مبتنی بر هزینه تولید

سر بر آورد. نظریه ای که شالوده نظریه  "مطلوبیت فایده"جایگزین کرد. از این خاستگاهها نظریه 

رفتار مصرف کننده در اقتصاد مدرن است. در این نظریه تصور می شود که افراد دارای ترتیب های 

که قادرند به روشنی بگویند که کمیت مفروضی از این  ترجیحی در خصوص کالا ها هستند، به طوری

 کالا را به کمیت مفروضی از آن کالا ترجیح می دهند)یا ترجیحی بین آن دو قایل نیستند(.

کلاسیك ها در مطالعه ارزش, ارزش استفاده یا استعمال را تفاوت ارزش استفاده و ارزش مبادله :

 هریك از این روش ها عواملی را موثر دانسته اند. ازارزش مبادله مجزا کرده اند و در تعیین

ارزش استفاده = ارزشی است که برای افراد به اعتبار استفاده آنها از اشیایی که در مالکیت آن هاست 

بوجود می آید. مثل ارزش نان برای گرسنه و ارزش لباس برای برهنه . این ارزش از طرف کلاسیك 

شیئی بطور کلی بیان شده است. دراین صورت الزاماً مسئله بازار در ها به فایده ذهنی یعنی فایده 

تعیین این ارزش مطرح نیست , بلکه ارزش استفاده یا استعمال در حدود استفاده از اشیاء یا حدود 

میزان کار افراد برای به دست آوردن موفقیتی مطرح است , هرچند با فرد دیگری در داد و سند 

 نباشد.

ارزشی است که اشیاء در بازار از نظر مبادله احراز می نمایند . این ارزش در داد و  ارزش مبادله =

ستد,اگر داد و ستد جنس به جنس باشد به صورت حجم کالائی است که در برابر کالای دیگر بدست 

ر می آید . در واقع اگر مثلًا یك کیلو کره با برنج معاوضه شود , ارزش یك کیلو کره معادل ارزش مقدا

 برنجی است که در معاوضه بدست آمده است.

نظریه عینی ارزش از طرف دانشمندان کلاسیك وضع شده است . نظریه عینی و نظریه ذهنی ارزش: 

در این نظریه ارزش هر کالا بستگی به هزینه تمام شده از نظر تولید مجدد آن کالا دارد. ولی ارزش 

ی و دیگری ارزش طبیعی. ارزش عادی هرکالا از در نظریه کلاسیك دو نوع است , یکی ارزش عاد

عرضه و تقاضای آن کالا ناشی می شود, بدین معنی که برخورد عرضه و تقاضا است که ارزش کالا را 
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در حدی تعیین می سازد. در برابر ارزش طبیعی مبتنی بر هزینه تولید است و هزینه تولید از مجموع 

است , تشکیل می شود. در نظریه ی کلاسیك ارزش عادی مخارجی که برای تهیه کالابه کار رفته 

همیشه متمایل به ارزش طبیعی می گردد, بدین معنی که مقایسه هزینه تولید و برخورد عرضه و 

تقاضا, تولید کالا را درحدی تعیین می کند که ارزش طبیعی مساوی ارزش عادی گردد. در برابر 

ر دارد. در این نظریه کالا و خدمات فقط از نظر مصرف نظریه عینی ارزش , نظریه ی ذهنی ارزش قرا

سنجیده می شوند, یعنی دانشمندان طرفدار نظریه ذهنی ارزش فقط مصرف کننده را معیار بررسی 

قرار می دهند .به نظر این دانشمندان موقعی کالا و خدمتی دارای ارزش است که مطلوب باشد و 

 بتواند احتیاجات بشر را تامین سازد.

 انواع  روشهاي قیمت گذاري و شیوه انتخاب روش مناسب (دو

 الگوهای مورد استفاده در قیمت گذاری کالاها:

بطور کلی مبحث نظریه قیمت در چارچوب نظام اقتصادی مبتنی بربازار)مبادله ای( پایه ریزی می 

اقتصادی  گردد.فرض اصلی در این نظام این است که واحدهای اقتصادی به طور مستقل برنامه های

خود را طرح میکنند وبرنامه ای همه جانیه برای کل اقتصاد طرح نمی شود.واضح است که در این 

نظام مسئله ی اساسی ایجاد هماهنگی بین این برنامه های مستقل انفرادی است و مکانیسم قیمت ها 

 در این میان نقش مهمی دارد.

حث نظریه قیمت مربوط می باشند , در هشت به طور خلاصه میتوان مدل های اقتصادی را که به مب

 گروه به صورت نمودار ذیل تفکیك نمود:

 
بررسی اجمالی مدل های هشتگانه قیمت در اقتصاد نشانگر این مطلب است که اقتصاددانان در 

خصوص ارائه مدل های قیمت گذاری تلاش وافری نموده و به نتایج خوبی نیز دست یافته اند اما 

وان مشکل اساسی مطرح می باشد این است که مدل های مورد نظر قابلیت پوشش آنچه که به عن

کالاهای فرهنگی را ندارند و به نظر می رسد برای قیمت گذری کالاهای فرهنگی باید از مدل های 

 متناسب با ویژگی ها و ظرافت کالاهای فرهنگی استفاده نمود.
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اکنون به این مطلب می پردازیم که چگونه می توان :ارزش گذاری اقتصادی کالاها و خدمات فرهنگی

مفاهیم مربوط به ارزش اقتصادی را در مورد کالاها و خدمات فرهنگی به کار بست. برای انجام این 

کالاهای فرهنگی که به صورت کالاهای خصوصی الف(کار، باید بین دو نوع کالا تمایز قایل شویم. 

وجود دارد؛  -حداقل به طور بالقوه-موعه ای از قیمت های بازار وجود دارند و بنابراین برای آنها مج

کالاهایی که کالاهای عمومی نام دارند و برای آنها هیچ قیمت مشهودی وجود ندارد. بسیاری از  ب(

کالاها و خدمات فرهنگی در واقع کالاهای ترکیبی هستند و به طور همزمان از ویژگی های کالاهای 

 ارند. خصوصی و عمومی برخورد

به آسانی می توان سنجید که مصرف کنندگان در ازای به :مصرف فردی کالاهای فرهنگی خصوصی

دست آوردن چنین کالاهایی، حاضر به ازدست دادن چه چیزی هستند؛ و همینطور می توانیم تابع 

دیگر های تقاضا برای چنین کالاهایی را تعریف کنیم؛ تابع هایی که بسیار شبیه تابع های تقاضای 

کالاها هستند. وقتی این تابع های تقاضا را در کنار تابع های عرضه ای قرار دهیم که منعکس کننده 

هزینه نهایی ایجاد شده در تولید کالا هستند، می توان مشاهده کرد که یك بازار خصوصی به تعادل 

ینه سازِ فایده، به می رسد. از یك طرف در عرصه تقاضا در بازار های فرهنگی، مصرف کننده های بیش

زبان ساده توسط افراد جایگزین می شود. و از طرفی دیگر در حوزه عرضه در بازارهای فرهنگی، 

پذیرد. بنابراین ممکن است، ضرورتا شرایط متداول شکل گیری قیمت در بازارهای رقابتی صورت نمی

های فرهنگی خصوصی، در نتیجه بگیریم که قیمت فقط نمایانگر چیز محدودی از ارزش اقتصادی کالا

پی آمدهای بازار خواهد بود. این تا حدی به دلیل نارسایی های قیمت به عنوان معیار ارزش برای هر 

گونه کالاهای اقتصادی است و تا حدی دیگر به دلیل خصوصیات اضافی که منحصر به کالاها و 

 خدمات فرهنگی ست. 

لاهای فرهنگی عمومی نیز، کاربست رویه های در مورد کا:  مصرف جمعی کالاهای فرهنگی عمومی

متداول سنجش اقتصادی و روش های ارزش گذاری احتمالی فنون مرتبط با آن، می کوشند تا یك 

ها در پی تقلید بازار  ارزش اقتصادی را به آثار جانبی یا کالاهای عمومی نسبت دهند. این رهیافت

ها، تا  . بنابراین قیمت های حاصل از این رهیافتکالاهای اقتصادی، برای پدیده های فرهنگی هستند

حد زیادی در معرض همان نوع محدودیت هایی قرار دارند که بر تفسیر قیمت های بازار معمولی 

 کالاهای خصوصی تاثیر می گذارند.

با وجود این، به رغم دشواری های موجود در تفسیر قیمت ها به عنوان ارزشهای اقتصادی، 

ل در ارزش گذاری تقاضای کالاهی فرهنگی عمومی، غیر از کاربست رهیافت های اقتصاددانان فعا

متداول و پذیرش برآوردهای حاصل به عنوان بهترین برآوردهای موجود درباره ارزش اقتصادی کالای 

 مورد نظر، چندان جایگزینی نداشته اند. 
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پیشین، عبارت است از تفکر تفکر درباره فرهنگ در هر کدام از معانی تعریف شده :ارزش فرهنگی 

به شدت شبیه دستور   -ارزش و ارزش گذاری -درباره ارزش. بنابراین دستور کار نظریه پرداز فرهنگی

کار اقتصاد دان است؛ اما خاستگاههای ارزش در قلمرو فرهنگی، کاملا متفاوت با قلمرو اقتصادی 

ابزار مورد استفاده در اقتصاد متفاوت است.  است. بنابراین ابزار بازنمایی ارزش برای شرایط فرهنگی با

در ساده ترین حالت می توان گفت که نقطه شروع شناسایی ارزش در یك زمینه فراگیر فرهنگی در 

را باز می نمایاند و جهت  -و نه منفی-این اصل تقلیل ناپذیر نهفته است که ارزش، خصایص مثبت 

است. این اصل را می توان با اصل لذت در امر هدایت گیری به سمت چیز خوب نه بد، و بهتر نه بدتر 

توان گفت، دامنه ای از ویژگی های ارزش فرهنگی به قرار انتخابهای بشری در یك ردیف قرار داد. می

 ذیل است:

: بدون تلاش برای ساختارشکنی بیشتر از مفهوم مبهم کیفیت زیبایی الف(ارزش زیبایی شناختی

ه ویژگی های زیبایی, هماهنگی , فرم و دیگر ویژگیهای زیبایی شناختی شناختی, می توانیم حداقل ب

 اثر به عنوان یك مولفه به رسمیت شناخته شده ارزش فرهنگیآن اثر نگاه کنیم .

: این ارزش را می توان در یك زمینه مذهبی رسمی تفسیر کرد, چنان که گویی این  ب(ارزش معنوی

ك دین , قبیله یا دیگر گروه بندی های فرهنگی دارد. اثر اهمیت فرهنگی خاصی برای اعضای ی

 تاثیرات مفید ارزش معنوی)روحانی( عبارتند از درك, روشنگری و بصیرت.

: ممکن است اثر حامل معنای ارتباط با دیگران باشد, و ممکن است به رك ماهیت ج( ارزش اجتماعی

 کند. جامه ای که درآن زندگی می کنیم و به حس هویت و جایگاه کمك

د( ارزش تاریخی : ممکن است یك مولفه مهم ارزش فرهنگی یك اثر هنری پیوندهای تاریخی آن 

باشد. چگونه این اثر هنری شرایط زندگی در زمان آفرینش خود را بازتاب می دهد, چگونه از طریق 

 ایجاد احساس پیوستگی با زمان گذشته , زمان حال را روشن میکند.

هنری و دیگر ابژه های فرهنگی به عنوان گنجینه ها و حاملان معنا وجود دارند.  : آثاره( ارزش نمادین

اگر قرابت یك نفر از یك اثر هنری شامل استخراج معنا باشد, در این صورت ارزش نمادین اثر , 

 ماهیت معنای بیان شده بوسیله ی اثر و ارزش آن برای مصرف کننده را در بر می گیرد.

ارزش به این امر واقع اشاره دارد که اثر همان اثر هنری واقعی , اصیل و منحصر :این و( ارزش اصالت

 به فردی است که باز می نمایاند.

 گذاری ارزش خصوص درروش هاي ارزش گذاري در علوم اجتماعی و انسانی :بخش دوم : 

 ارائه هنر و فرهنگ اقتصاددانان طرف از گوناگونی های وتکنیك ها روش فرهنگی، خدمات و کالاها

 و قوت دارای نقاط و داشته خاصی استفاده موارد ها تکنیك و روشها این از کدام هر. است شده

 و باشند می هدونیك و سفر مشروط،هزینه گذاری ها،ارزش روش این رایجترین . هستند ضعفی
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 می قرار استفاده مورد نیز . . . و شده آشکار های رجحان به پرداخت، تمایل نظیر ها تکنیك برخی

 گیرند.

 وجوه و بوده مشترك برخی جوانب در الذکر فوق های تکنیك و ها ش رو که است ذکر به لازم البته

علوم  و اجتماعی علوم در گذاری ارزش های روش از برخی به اینجا دارند. در متمایزی کاملاً افتراق

 از فرهنگی خدمات و کالاها فرهنگی ارزش تعیین توانند در خصوص می صرفاً که پردازیم، می انسانی

 ارزش و نمادین ارزش تاریخی، ارزش اجتماعی، معنوی،ارزش ارزش ، شناختی زیبایی ارزش قبیل

 باشند. کاربرد داشته اصالت

 پنج به را انسانی علوم و اجتماعی علوم در ومرسوم معمول ارزش گذاری های دیوید تراسبی روش

 :باشند روش داشته و معنا تداخل هم با مواردی در است ممکن البته که نماید خلاصه می زیر دسته

 فیزیکی، شناسایی شامل مورد مطالعه، ابژه از ساختاری تحلیل از است عبارت : شناساییشناسایی-1

 جامع چارچوبی ایجاد با که نحوی به ؛ شناسایی انواع ودیگر شناختی مردم اجتماعی، جغرافیایی،

 دهد. قرار تأثیر تحت را فرهنگی ارزش عناصر کدام از هر برآورد

 آورده انبوه و متراکم درهم، :معانی نظیر به دهخدا نامه لغت در متکاثف : کلمةمتکاثف توصیف-2

 فراگرد یا محیط زیست ابژه، یك تفسیری توصیف ابزار به اشاره دارد متکاثف توصیف لذا و است شده

 های نظام مطرح کردن با بودند، ناپذیر توضیح صورت این غیر در که را هایی پدیده فرهنگی که

 می عمق را شده مشاهده رفتار معنای و درك زمینه و کند، می تبیین اندرکار دست بنیادین فرهنگی

 شناختی به اساسی، فرهنگی های م نظا درك و کردن مطرح از طریق روش این در پس .بخشد

 رسید. توان می رفتار از تقریباً واقعی

 اجتماعی، بررسی های جمله روش از گوناگونی فنون توان می عنوان این :تحتنگرشی تحلیل-3

 می را ها رهیافت این . برد کار به را استنباط فنون وانواع داد قرار را غیره و سنجی، روان گیری اندازه

 یا های گروهی نگرش مطالعه برای کلی سطح در یا فردی، پاسخ ارزیابی فرد برای سطح در توان

 بست. کار به اجتماع الگوهای یافتن برای جو و جست

 رمزگذاری و شناسایی شان که هدف هستند هایی روش شامل فنون از گروه اینمحتوا: تحلیل-4

مناسب  ، نظر مورد فراگردهای دیگر یا اثر نمادین ارزش از تفاسیرگوناگون سنجش برای و است معنا

 یا ژرفانگرانه های مانند: روش تحلیل های روش برای کلی است نامی محتوا تحلیل اصطلاح .هستند

 دیگری و شوند می واقع تبیین و تأویل مورد تفسیر، ها، داده محتوایی کیفیت آن در که درونی

 ها، واژه شکل به ادبیات در نمونه عنوان به که شناسایی(است ساختاری)همان روش تحلیل

  .پردازد موضوع می حسب بر مطالب حجم و سبك ها، جمله در آنان قرارگرفتن

 ارزش زیبایی به مربوط های داوری زمینه در ویژه است،به ارزش برآورد ضروریمهارت: ارزیابی-5

 آگاهانه ارزیابی به تواند می خاص وتجربه مهارت,آموزش جاییکه یعنی ؛ اصالتی و تاریخی شناختی،
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 گاهی ، فراگرد یك طریق از شده پذیرفته ای حرفه موازین داوری مطابق چنین آزمون .بیانجامد تری

 و آثار آفریننده و خالق های ویژگی جزء مهارت است. ارزیابی مناسب بافانه خیال و گاهی دقیق

 باشد؛ می وحساس ظریف بسیار های ش رو از استفاده نیازمند آن برآورد و است کالاهای فرهنگی

 .است ذاتی قریه آموزش،استعداد، قبیل از گوناگونی عوامل تابع خود مهارت زیرا

 قیمت یا ارزش با ارتباط در فرهنگی: خدمات و کالاها قیمت گذاري هاي روشبخش سوم : 

 یکی موضوع این اینکه به توجه با و ندارد جامعی وجود های روش هنگی، فر خدمات و کالاها گذاری

انجام  نیازمند دارد، قرار خویش راه اول در هنوز و است اقتصاد علم ونوپای جدید موضوعات از

 پیش غیرقابل و متغیر های بسیار ویژگی به توجه با شاید تا .باشد می گسترده تحقیقات و مطالعات

 کاربردی که فرهنگی خدمات و کالاها گذاری ارزش هایی برای روش یا روش نگی، فره کالاهای بینی

 شوند مطرح می روش چندین بخش این در .شود حاصل اند، ه داشت علمی طرفی مبنایی از و بوده

 .گیرند می قرار بررسی مورد و

ارزش  گیری ندازه ا برای را ها مکانیسم از زیادی تعداد : اقتصاددانانبازار تقاضای تخمین روش-1

 روش این در . است تقاضای بازار تخمین روش نگرش، مشهورترین برند می کار به فرهنگ و هنرها

 این در .شوند می محاسبه کننده مصرف مازاد هنرها براساس بازاری، ارزش تقاضای منحنی براساس

 تئاتر تقاضای«مور» نمونه عنوان به . است گرفته انجام گذشته های دهه در تحقیقات زیادی راستا،

 عدة هرحال، است. به زده تخمین را آمریکا در کلی هنر ویترز تقاضای یا کرده، برآورد را آمریکا در

 طور به هنرها زیرا باشد؛ می ناکافی ارزش هنرها درك برای طورکلی به تقاضا که معتقدند بسیاری

 بازاری فرهنگی های کالا از برخی قیمت برای یا و شوند نمی پوشش داده بازارها وسیله به کامل

 نمایند. می ایجاد استعمالی غیر ارزش هنرها : معتقدند نیز برخی .وجود ندارد

 نسبت مشروط)اقتضایی(که گذاری ارزش روش(:  CVMاقتضایی)  یا مشروط گذاری ارزش روش-2

 روش گیرد.این می قرار استفاده مورد که است سال سی از بیش  است تر جذاب ترو معروف بقیه به

 ارزش باشد.روش می آنها به پرداخت تمایل میزان خصوص در پاسخگویان نظر بر مبتنی بررسی،

 اقتصادی تحلیل در غیربازاری منافع گیری ابزارهای اندازه ترین پراستفاده از یکی مشروط گذاری

به  آنها تمایل میزان ة دربار افراد از که است قرار بدین روش این گذاری در ارزش نحوه .است

 که زیانی غرامت پذیرش ها برای آن تمایل میزان یا اند، داشته دریافت که منافعی برای پول پرداخت

 صو به یا تجربی صورت به است ممکن افراد از نحوة پرسش .شود می سئوال شوند، می آن متوجه

 .صورت گیرد ، کنند می تجربه را نظر مورد های زیان یا منافع که افرادی ازمیان گیری نمونه رت

 این در . گیرد صورت مصاحبه حضوری یا پست تلفن، طریق از تواند می گیری نمونه و پرسش نحوة

 افراد از گوناگون اشکال به را فرهنگی مرکز یا موزه یك استفاده از عدم ارزش توان می سئوالات گونه

 این به . داد قرار پرسش مورد . . . و مذکور مرکز یا موزه به کمك به تمایل تحت عنوان نمونه،
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 فرضی تابعی تواند می این سئوالات به شده ارائه های پاسخ از استفاده با گر تحلیل یك که صورت

 به لازم .نماید برآورد و زده تخمین را فرهنگی مرکز یا آن موزه منافع از استفاده عدم ی تقاضا برای

 و کالاها اقتصادی ارزش درخصوص کلی ارزیابی یك مشروط، گذاری ارزش روش که است ذکر

 .دهد نمی ارائه کاملی دید فرهنگی کالاهای غیربازاری خصوص ارزش در و است فرهنگی خدمات

 منا دریافت برای افراد پرداخت به تمایل میزان WTPتکنیك (:  WTP( و )WTAتکنیك های ) -3

 یا مالك فرد یك ,میزان تمایل WTAتکنیك  مقابل در و فرهنگی خدمت یا کالا یك از حاصل فع

 دیدگاه یك با ما اینجا در .سنجد می را واگذاری آن برای فرهنگی خدمت یا کالا یك دارندة

که  پولی مقداری عنوان به کالا یك ارزش ، دیدگاه این براساس .نگریم موضوع می به نئوکلاسیك

 یا پرداخت(و برای تمایل WTPازد)  بپرد آن آوردن دست به برای دارد تمایل بالقوه کننده مصرف

, کالا آن کل یا قسمتی دادن دست از قبال در کند می وترغیب تحریك را کالا دارنده که مقدارپولی

 .شود می (تعریف WTAیا  و پذیرش برای دست آورد)تمایل به آن پول را

 آثار از بازدید روش از معمولاً  روش این :در(  TVMجهانگردی یا مسافرت )  گذاری ارزش روش-4

 بازدیدکننده آن(که های هزینه تمام کالایی)با عنوان به بازدید هر و شود استفاده می فرهنگی میراث

 میراث کالاهای با ارتباط در مشاهدة ارزش, قابل منابع اکثر .شود می گرفته نظر در خرد، می را آن

 فرصت در تاریخی های مکان یا و ها مقبره تاریخی، ازبناهای که مردمی برای که هستند فرهنگی

 تلاش که است تکنیکی ، جهانگردی گذاری ارزش روش.دهد می رخ کنند، می خودملاقات آزاد های

 وسیله دیدن به فرهنگی میراث کالاهای خالص ارزش میزان مورد در را بعضی چیزها کند می

 هر احتساب:از است سفر)جهانگردی(عبارت گذاری ارزش روش استراتژی.بدهد یاد بازدید الگوهای

 است.  خریده را آن کننده بازدید که کالایی یك عنوان به بازدید

 برای ارزش که است هدونیك روش گذاری، ارزش های تکنیك از دیگر روش هدونیك: یکی-5

کالای  واحدهای بین قیمت فاصله تحلیلگر ، روش این رود.در می کار به غیربازاری های کالا گذاری

 پایین سطوح که وواحدهایی هستند آنها با مرتبط غیربازاری کالای از بالایی سطوح که بازاری

 مثال، عنوان به .دهد می ارائه غیربازاری کالای ارزش دربارةاطلاعاتی  سپس و داده دست رادارند،به

 مسکونی ازواحدهای زیادی تعداد خصوص در را اطلاعاتی ، تحلیلگر تاریخی، بنای خصوص یك در

 به امکانات)نزدیکی مفید، عمر اندازه، ها براساس خانه قیمت ، زمینه این در که نماید می آوری جمع

 سپس. شوند می وغیره محاسبه تاریخی بنای از دوری یا نزدیکی میزان (به همراه پارك مدارس،

 واحدهای های قیمت در مدل تشریحی یك برآورد برای آماری رگرسیون های تکنیك از تحلیلگر

 ایده .نماید می اشاره قیمت مجهولی چند معادله یك نوعی به به و کرد خواهد استفاده مسکونی

 که هایی موقعیت برای جستجو:از است عبارت ، باشد می هدونیك تکنیك ورای در که ای اولیه
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 فراهم بازاری غیر کالای یك از معین سطح یك از لذت کسب برای را بازاری کالای یك خرید امکان

 آورد.

 کاربرد فرهنگی میراث کالاهای خصوص در نیز تکنیك این(: RPTتکنیك رجحان آشکارشده ) -6

 آشکار.کند می آن استفاده متغیرهای و اقتضایی های روش از کالاها این گذاری ارزش وبرای دارد

 کالاهای ویژه به عمومی، کالاهای بینی پیش برای ضروری شرط یك فردی های رجحان شدن

 است. فرهنگی

 هزینه تحلیل و تجزیه از استفاده با تحقیقی روش یك انتخاب، (: مدل CMمدل انتخاب )-7

 - هزینه مقایسه به روش است. این ها سیاست و ها برنامه کالاها، نمودن( پایاپایی یا و منفعت،)موازنه

 در که کاری خصوص در افراد نظر مورد پولی ارزش یابی به دست برای گوناگون های انتخاب فرصت

 .پردازد میدهند، می انجام بازار محیط در شده مشاهده واقعی رفتارهای با درمقایسه مفروض شرایط

 ارزش اقتصادی می تواند ارزش فرهنگی را در بر گیرد؟آیا 

درباره احتمالات تشخیص و سنجش ارزش فرهنگی هر حکمی صادر کنیم، باید در نظر داشته باشیم 

ارزش اقتصادی و فرهنگی مفاهیم متمایزی هستند و هنگام توجه به ارزش گذاری کالاها در  که 

تمایز را مد نظر قرار دهیم. همانطور که گفتیم در  اقتصاد و خدمات فرهنگی در جامعه باید این

های فردی تاثیر گذارتر باشند. یعنی چنین  ارزشگذاری کالاهای فرهنگی، ممکن است رجحان

رجحان هایی، امکان دارد از فراگردهای درونی ارزیابی فرهنگی فرد ناشی شوند؛ در این صورت این 

)الف( را بر حسب شرایط زیبایی شناختی، معنوی یا استدلال مطرح می شود که اگر یك فرد، ابژه 

دیگر شرایط بالاتر، از ابژه )ب( رده بندی کند، در صورت مساوی بودن دیگر چیزها، حاضر خواهد بود 

برای ابژه )الف( بیشتر از ابژه) ب( پول بپردازد. بنابراین تفاوت قیمت های تقاضا را می توان به عنوان 

ر کرد. بر اساس مبانی معینی می توان گفت که تمایل به پرداخت پول تفاوت ارزش فرهنگی تفسی

نماگر ناکافی یا نامناسبی برای ارزش فرهنگی است. بدیهی ترین نکته این است که تاکید کنیم ارزش 

مستقل از پاسخ مصرف کننده به ابژه -فرهنگی به طور ذاتی در ابژه ها یا دیگر پدیده های فرهنگی

م چنین لازم نیست ارزش درونی یا مطلق را مسلم فرض کنیم تا اثبات کنیم ارزش قرار دارد. ه -ها

فرهنگی مستقل از ارزش اقتصادی وجود دارد. دلایلی وجود دارد که نشان می دهد چرا ممکن است 

  نتوانیم ارزش فرهنگی را از طریق تمایل افراد به پرداخت پول بشناسیم.

ممکن است مردم درباره ابژه یا فراگرد فرهنگی، آن قدر آگاهی نداشته باشند که بتوانند درباره آن  -1

 داوری معتبری بر اساس تمایل به پرداخت پول انجام دهند. 

 ممکن است برخی ویژگی های ارزش فرهنگی را نتوان بر اساس رجحان هایی بیان کرد.  -2

ل سنجش ارزش فرهنگی فقط بر حسب سنجه ای قابل ممکن است برخی ویژگی های قاب -3

 به آن تبدیل پذیر نیست.  سنجش باشند که با سنجش متریك پولی غیر قابل مقایسه است و یا
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اینکه برخی مشکلاتِ استفاده از تمایل فرد به پرداخت پول به عنوان نماگر ارزش فرهنگی وقتی -4

 ضویت فرد در یك گروه رخ می دهد.به وجود می آیند که پدیده مورد نظر به دلیل ع

 فصل پنجم : اقتصاد و اخلاق 

است و به معنای یك صفت و یا یك حالت برای نفس انسانی است که « خُلُق»در لغت جمع « اخلاق»

او را بدون فکر و تأمّل به سوی انجام کارهایی برمی انگیزد. این معنا، هم صفات پسندیده و هم صفات 

شود. اما در اصطلاح، گاهی به همان معنای لغوی به کار می رود؛ یعنی صفت ناپسند را شامل می 

نفسانی، و گاهی به عنوان صفت فعل به کار می رود؛ یعنی کار اخلاقی. از این نظر، ممکن است کاری 

از کسی سر بزند که از صفات نفسانی وی، که در عمق جان او نفوذ کرده اند، نباشد؛ اما خود این کار 

 و بد متصف می شود. به خوب

تعاریف متفاوتی ارائه شده است که برخی بر روی صفات و ملکات اخلاقی تأکید « علم اخلاق»از 

دارند، و برخی به نفس فعل و عملی که از آن صادر می شود توجه کرده اند. استاد مصباح یزدی 

علم اخلاق را چنین تعریف  ارائه می دهند که از نوع اول به شمار می آید. ایشان« اخلاق»تعریفی از 

علم اخلاق علمی است که بحث می کند از انواع صفات خوب و بد؛ صفاتی که ارتباط با »می کنند: 

افعال اختیاری انسان دارد و کیفیت اکتساب این صفات و یا دور کردن صفات رذیله. پس موضوعش 

 «است یا قابل اجتناب.صفات فاضله و رذیله است، از آن جهت که برای انسان قابل اکتساب 

دانشی است که از مبادی تصدیقیه علم اخلاق بحث می کند؛ یعنی پیش از آن که « فلسفه اخلاق»

در علم اخلاق وارد شویم و ببینیم کدام کار خوب و کدام کار بد است، این مطلب را به عنوان اصل 

رای تقسیم کارها به خیر و موضوع پذیرفته ایم که کارهای خوب و بدی وجود دارند و ملاك هایی ب

( یعنی 3شر، یا حسن و قبح وجود دارد. در فلسفه اخلاق، از همین اصول موضوعه بحث می شود؛)

سؤال هایی از قبیل: خوبی و بدی چه مفهومی دارند؟ حدود آن ها چیست؟ آیا خوبی امری وجودی 

ان باید کار خوب انجام است؟ اگر وجودی است، چگونه وجودی است؛ ذهنی است یا خارجی؟ چرا انس

دهد؟ افعال و کردارهایی که متصف به خوبی و بدی می شوند، چه تأثیری در سرنوشت انسان دارند؟ 

 و... .

عبارت است از: شناخت، ارزیابی و انتخاب روش هایی که بشر برای تولید و توزیع کالا و « اقتصاد»

 می گیرد.خدمات از منابع محدود یا غیر آماده برای مصرف به کار 

همان گونه که از این تعریف برمی آید، اقتصاد در واقع علمی است که موضوع آن پدیده های رفتاری 

انسان و نوعی رفتارشناسی است. به عبارت دیگر، علم اقتصاد نیز شاخه ای از علوم است و مانند 

ین پدیده های هرعلم دیگری وظیفه اش کشف روابط علّی بین پدیده هاست؛ یعنی به تفسیر و تبی

مورد علاقه خود پرداخته، روابط علّی و معلولی آن ها را بررسی می کند و احیانا حوادثی را پیش 

بینی کرده و یا فضاها و مسیرهایی را برای تأثیرگذاری بر روی پدیده های مورد بررسی ترسیم می 
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می سازد، پدیده های مورد کند. تنها تفاوتی که وجود دارد و علم اقتصاد را از دیگر علوم متمایز 

بررسی در این علم است. پدیده هایی که علم اقتصاد با آن ها درگیر است روابط و فعالیت ها و به 

عبارت دیگر، پدیده هایی هستند که برای تأمین معاش و رفع نیازهای مادی و معیشتی انسان به 

انسان قرار می گیرند و می توان از وقوع می پیوندند؛ پدیده هایی که در حوزه فعالیت های اقتصادی 

رفتار »تعبیر کرد، همچنان که می توان از آن ها با عنوان « رفتارهای معیشتی»آن ها به 

 .یاد نمود« رفتار مصرف کننده»و « تولیدکننده

نظریه های اخلاقی گرچه راهنمای سلوك اخلاقی هستند، ولی اهمیت اصلی آن ها در این نیست که 

یت های متفاوت و خاص چه باید کرد. هدف اصلی این قبیل نظریه ها آن است که به بگویند در موقع

لحاظ نظری، تبیین قانع کننده ای از ماهیت اخلاق در اختیار مردم قرار دهند. به همین دلیل، 

اهمیت نظریه اخلاقی برای اقتصاددانان تنها در این نیست که به عنوان یك کتاب راهنمای سیاست 

ر صحیح باشد، بلکه در درجه اول، اهمیت نظریه اخلاقی از این نظر است که به اقتصاددانان ها و تدابی

کمك می کند بفهمند چگونه درباره ابعاد اخلاقی مسائل مدیریتی و سیاست گذاری اقتصادی به طور 

ثمربخشی بیندیشند و اعتماد آن ها را در شناخت و مورد بحث قرار دادن موضوعات اخلاقی تقویت 

 می کند.

این مباحث به دنبال آنند که نشان دهند چگونه شناخت برخی از نظام های اخلاقی می تواند 

اقتصاددانان را در فهم چگونگی تأثیر ابعاد اخلاقی زندگی مردم بر رفتار اقتصادی آنان، یاری نماید. 

همیت بیش مطمئنا بینش های اخلاقی در برخی مباحث اقتصادی نسبت به سایر مباحث آن، از ا

تری برخوردارند. اندیشه های اخلاقی به عنوان نمونه در پیش بینی قیمت گندم یا اصلاح نظریه های 

تعیین نرخ برابری ارز، کمك چندانی به ما نمی کنند، ولی از آن جا که تعیین نرخ برابری ارز و قیمت 

سود( این اخلاق است که گندم حاصل انتخاب مردم است )نه ناشی از سازوکار خودکار حداکثرسازی 

نوع انتخاب افراد را معیّن می کند، و جنبه های اخلاقی گزینش های افراد چه بسا تأثیر بسزایی در 

قیمت گندم یا نرخ برابری ارز داشته باشند. اندیشه های اخلاقی می توانند برای اقتصاددانانی که در 

نی که به فکر بازسازی اقتصاد اروپای تلاش برای بازسازی نظام های اقتصادی هستند مانند کسا

شرقی و روسیه بودند اهمیت زیادی داشته باشند، یا برای کسانی که می کوشند به مردم کمك کنند 

 که در رابطه داد و ستد میان حفظ محیط زیست و رشد اقتصادی تأمّل نمایند.

 پرسش های اخلاقی و پاسخ های آن ها

قی مانند سقط جنین یا آلوده کردن محیط زیست احساس نگرانی بسیاری از مردم درباره مسائل اخلا

می کنند. این گونه مسائل سؤال هایی اخلاقی هستند که پاسخ هایی اخلاقی نیز می طلبند. پاسخ 

این سؤال ها می تواند با توجه به نظام ارزشی و اخلاقی جوامع گوناگون باشد. به همین دلیل، مردم 

ن مسائل با مسائل حقوقی یا معیارهای اجتماعی مطمئن نیستند و در مورد چگونگی ارتباط ای
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احساس می کنند پاسخ چنین سؤال هایی ذهنی یا نسبی است. آن ها البته برای این نگرانی های 

خود دلایلی دارند؛ اما آیا این بدان معناست که تمامی پاسخ ها به سؤال های اخلاقی از قوّت یکسانی 

همه آن ها به یك نسبت درست یا غلط هستند؟ آیا برای این قضیه که برخی  برخوردارند و در واقع،

 پاسخ ها نسبت به سایر پاسخ ها بهتر و راجح هستند، دلایل درست و کافی وجود دارد؟

سؤال از خوب یا بد بودن سقط جنین یا آلوده کردن محیط زیست در حوزه اخلاق واقع است، اما 

رخی پاسخ ها نسبت به سایر پاسخ ها یا نسبی بودن آن ها، در سؤال از ترجیح یا عدم ترجیح ب

چارچوب مباحث فلسفه اخلاق قرار می گیرد و با موضوع بحث حاضر )اقتصاد و فلسفه اخلاق( ارتباط 

برتری برخی پاسخ ها »پیدا می کند. محور بحث در این قسمت، اثبات نظریه ای است که معتقد به 

در عین حال، ایرادهای وارد شده بر این نظریه نیز بیان و نقد می  است.« نسبت به دیگر پاسخ ها

 شوند.

درباره سیاست اجتماعی نیز مسائل اخلاقی واقعی وجود دارند؛ این که آیا سقط جنین باید قانونی 

باشد یا نه، پرسشی نیست که بتوان از طریق تحقیق در قوانین موجود به آن پاسخ داد. ما می توانیم 

چه »زگاری قوانین سقط جنین با قانون اساسی سؤال کنیم، اما در این باره که قانون اساسی درباره سا

به سراغ اخلاق می رویم. همچنین نمی توان با اتکا به نظرسنجی حکم به قانونی کردن « باید بگوید

ین که سقط جنین کرد. با نظرسنجی تنها می توان تعیین کرد که اغلب مردم چه اعتقادی دارند؛ اما ا

آیا حق با آن هاست یا نه، سخن دیگری است و صرفا با این استدلال که نتایج نظرسنجی نشان می 

دهد مردم همچنان به قانونی بودن سقط جنین معتقدند، نمی توان نظر کسانی را که عکس این 

بررسی قرار عقیده را دارند، رد کرد. از این رو، باید مسائل اخلاقی را با طرح استدلال منطقی مورد 

 داد.

بنابراین، استدلال ها می توانند به ما کمك کنند تا دریابیم که کدام پاسخ منطقی تر است. این بدان 

معناست که مسائل اخلاقی دارای پاسخ های راجح و مرجوحی هستند و از طریق استدلال می توان 

 واقع شده است.پاسخ راجح را تعیین کرد. اما این دیدگاه از جهات متعددی مورد نقد 

اولین نقد این است که داوری های اخلاقی تجویزی هستند؛ یعنی به جای این که بگویند اشیا چگونه 

هستند، می گویند اشیا باید چگونه باشند. بنابراین، داوری های اخلاقی به هیچ روی به معنای دقیق 

در صورتی که به شکل  کلمه، قابل صدق و کذب نیستند. به عبارت دیگر، قضایای اخلاقی، حتی

اخباری به کار بروند، از قبیل قضایای انشایی هستند، و این گونه قضایا صرفا ناشی از تمایلات و 

 احساسات مردمند و خبری از واقعیات خارجی نمی دهند تا گفته شود صادق یا کاذب هستند.

یایی انشایی نیستند، بلکه این اشکال به دو جهت قابل رد است: اول این که قضایای اخلاقی صرفا قضا

این قبیل قضایا را مانند علوم توصیفی می توان به دو شکل اخباری و انشایی استعمال کرد. مثلاً، می 

، همان گونه که می توان گفت: «باید شجاع بود»و می توان گفت: « شجاعت خوب است»توان گفت: 
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برای پیدایش آب، باید »ن گفت: و می توا« آب از ترکیب اکسیژن و ئیدروژن به وجود می آید»

به ظاهر انشایی است، ولی این انشا متّکی بر « باید»در این قضایا « اکسیژن با ئیدروژن ترکیب شود.

واقعیتی است که عبارت است از علیّتِ مثلًا ترکیب اکسیژن و ئیدروژن برای به وجود آمدن آب. در 

ه میان علت و معلول برقرار است؛ بدین معنا که به معنای ضرورت بالقیاس است ک« باید»این موارد، 

وقتی علت تامّه موجود شود، باید معلول آن نیز موجود گردد. وگرنه تناقض لازم می آید و لازمه اش 

 این است که آن علتْ تامّه نباشد.

که در فرض وجود « حرارت»و « آتش»گاهی در خارج بین دو چیز رابطه علیّت وجود دارد؛ مثل 

ود حرارت ضرورت بالقیاس پیدا می کند و گاهی نیز این رابطه بین یك عمل و نتیجه اش آتش، وج

وجود دارد. فعل و عمل انسان از آن حیث که یك پدیده خاصی است، آثار خاصی نیز می تواند داشته 

باشد. فعل اختیاری انسان را وقتی با آثاری که بر آن مترتب می شود می سنجیم، بین آن دو ضرورت 

القیاس وجود دارد. حال اگر آن اثر یا معلول مطلوب انسان باشد، می گوییم: برای تحقق آن باید ب

علت آن )فعل اختیاری خاص( به وجود آید؛ همان گونه که می گوییم: برای پیدایش آب باید اکسیژن 

لامری می در قضایای اخلاقی حکایت از یك واقعیت نفس ا« باید»و ئیدروژن ترکیب شوند. بنابراین، 

کند و در واقع، خبر از یك رابطه علّی و معلولی بین دو چیز می دهد. بنابراین، قابل صدق و کذب 

 است.

ثانیا، حتی اگر این دیدگاه که داوری های اخلاقی تجویزی هستند و قابل صدق و کذب نیستند 

ستند، در پی ندارد و درست باشد، باز هم این نتیجه را، که داوری های اخلاقی به یك اندازه خوب ه

باز هم می توان گفت: برخی از تجویزها نسبت به سایر تجویزها بهتر هستند. گروهی چنین ادّعا می 

کنند که هیچ راهی برای حل منازعات اخلاقی وجود ندارد و در نهایت، تنها چیزی که در اخلاق عاید 

 انسان می شود، اختلاف نظر است. 

زیرا می توان از طریق استدلال به نتایج روشنی رسید؛ یعنی می توان به اما این سخن صحیح نیست؛ 

دنبال مقدّماتی رفت که مورد قبول دیگران باشد و سپس با به کارگیری منطق کوشید تا درباره 

 موضوع مورد اختلاف به نوعی توافق دست یافت.

ظرها به طول انجامند. روشن است که پاسخ مسائل اخلاقی اغلب مشکل است و ممکن است اختلاف ن

اما در بسیاری از مسائل اخلاقی نیز وحدت نظر وجود دارد. شکنجه هرچه باشد، افراد معدودی آن را 

 تجویز می کنند و کم تر کسی شکنجه را برای سرگرمی مجاز می شمارد.

یان که است؛ به این ب« نسبیت اخلاق»دومین نقدی که بر نظریه مورد تأیید ما وارد می کنند مسأله 

آنچه در جامعه و یا زمان خاصّی نیك یا زشت به حساب می آید، چه بسا در موقعیت و مکان دیگری 

درست ارزش معکوس داشته باشد، بنابراین سخن گفتن از یك سلسله خوب و بدهای مطلق و همه 

 جایی بی معنا خواهد بود.
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های اخلاقی امکان پذیر نیست و  علم اقتصاد تا اندازه ای مبتنی بر اخلاق است و بدون پیش فرض

نمی توان بدون پرداختن هوشمندانه به موضوعات اخلاقی، آن را به سرانجامی رساند. بر همین قیاس، 

فلسفه اخلاق بدون داشتن نظریاتی در باب کنش های متقابل انسانی، راه به جایی نمی برد و این کار 

هستند، دشوار است. اقتصاددانان گاهی مانند بدون شناخت کیفیتی که اقتصاددانان به دنبال آن 

کسانی که فرهنگ والدین خود را بکلی نفی می کنند، سعی دارند پیشینه فلسفی خود را انکار کنند. 

آن ها اگرچه می توانند در جهت اصلاح و بهبود میراث فلسفی خود بکوشند، اما نمی توانند از آن فرار 

اخلاق سبب شده است که دیدگاه های آنان غیرواقعی و بی  کنند. سعی آنان برای فرار از فلسفه

محتوا باشد. در مقابل نیز پدیدآورندگان فیلسوف منش علوم اجتماعی معاصر نمی توانند با موفقیت، 

زاده های خویش را از خود برانند. فلسفه اخلاق و اقتصاد در زمینه های بسیاری می توانند به یکدیگر 

 یاری رسانند.

است. عقلانیت مانند اخلاق، امری « عقلانیت»کاتی که در این جا باید مورد توجه قرار گیرد یکی از ن

هنجاری و دستوری است. آدمی، هم باید اخلاقی باشد و هم عقلانی. آدمی اگر اخلاقی نباشد، شرور 

ه است و اگر عقلانی نباشد، نادان. با این حال، عقلانیت بر خلاف اخلاق، نقش ممتازی در نظری

اقتصادی معاصر دارد. اقتصاددانان معمولاً منکر این هستند که نظام اخلاقی پیش فرض نظریه 

اقتصادی باشد، اما آن ها به راحتی اذعان می کنند که عقلانیت تا حد زیادی پیش فرض نظریه 

ا اقتصادی است. سخن در این است که صحّه گذاردن بر نظریه عقلانیت به طور اجتناب ناپذیری آن ه

را ملزم به قبول اصول بحث انگیز اخلاقی خواهد کرد و اقتصاددانان به هنگام دفاع از الگوی عقلانیت 

 خود، به ناچار به جانبداری از بخشی از نظریات اخلاقی روی می آورند.

روابط میان اخلاق و عقلانیت به انتقادهایی از اقتصاد می انجامند؛ زیرا اصول اخلاقی نهفته در دیدگاه 

های متعارف عقلانیت غیرقابل قبول هستند. زمانی که این اصول به صراحت بیان شوند، افراد 

معدودی آن ها را تصدیق خواهند کرد. همچنین فهم عقلانیت هنجارها و اصول اخلاقی براساس 

دیدگاه های رایج عقلانیت دشوار است. جدّی گرفتن اخلاق در این مورد، به انتقادهای نظری جدّی از 

 اصول اساسی اقتصاد منجر می شود.

یکی از مهم ترین ایرادات و اعتراضاتی که به رابطه اخلاق و اقتصاد می شود این است که فلسفه 

اخلاق توضیح اخلاق است، اما چگونه می تواند توضیح اقتصاد باشد؟ اقتصاد نوعی علم یا مهندسی 

عیّنی دست یافت. اما برخلاف اخلاق، است، اقتصاد نشان می دهد که چگونه می توان به اهداف م

معیّن نمی کند که فرد چه اهدافی راباید در نظر بگیرد. اقتصاد دانشی فنی را فراهم می کند که 

ارتباط آن با اخلاق بیش از ارتباط هندسه یا فیزیك با اخلاق نیست. هرقدر هم که نظریات اخلاقی 

قتصاد ندارند و نمی توانند به فرد در فهم اقتصاد یاری معقول یا قابل تصور باشند، باز هم ارتباطی با ا

 رسانند.
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اقتصاددانانی که ارتباط بین فلسفه و اقتصاد را انکار می کنند، رابطه بین اقتصاد و سیاست گذاری را 

تصدیق می کنند، اما اصرار دارند که اقتصاد با سیاست همان گونه ارتباط دارد که راه و ساختمان با 

ستگذاران ممکن است به دلیل نیاز به نیروی الکتریکی، ساختن یك سد را بررسی کنند. سیاست. سیا

مهندس راه و ساختمان نمی گوید که آیا این هدف با ارزش است یا نه. در عوض، مهندسان راه و 

ساختمان اطلاعاتی درباره مشکلات ساختن سد در محل های گوناگون، مقدار برقی که سدها می 

کنند و مقدار زمین هایی که زیر آب می روند، در اختیار قرار می دهند. بنابراین،  توانند تولید

مهندسان راه و ساختمان پاسخ هایی را فراهم می کنند که سیاستگذاران هنگامی که سعی دارند 

تعیین کنند آیا سدی را بسازند یا نه و کجا باید ساخته شود، به آن هانیاز دارند. هر فرد برای تحقق 

خشیدن به هر چیزی نیاز به اطلاعاتی درباره علل و آثار آن دارد. مهندسی راه و ساختمان یك منبع ب

 برای این آگاهی است.

در این ایراد، ادعا شده است که نقش اقتصاد صرفا همین است. اخلاق اهدافی را معیّن می کند که 

کار گرفته شوند، محدود می  سیاستگذاران در پی آن ها هستند و روش هایی را که ممکن است به

کند. اقتصاد نتایج سیاست های جانشین را روشن می سازد. هم اقتصاد و هم اخلاق برای سیاست 

 گذاری بسیار اساسی هستند، اما سر و کاری با یکدیگر ندارند.

 طرح ساده ای که در ذیل می آید، ممکن است به روشن شدن این دیدگاه کمك کند:

 را تأمین کند. Cدست یابد و قید Gسیاست مابایدبه هدف .1

 دست می یابد. Gرا تأمین می کند و به  Cقید . × 2 .2

 را محقق سازد.× بنابراین، سیاست ما باید   .3

در این طرح، که بیش از حد ساده شده است، مقدّمه اول مربوط به اخلاق یا فلسفه سیاسی است، در 

های علوم تجربی می باشد. نتیجه یك قضاوت  حالی که مقدّمه دوم مربوط به اقتصاد و دیگر مجموعه

اخلاقی است و به هر دو مقدّمه )مقدّمه اخلاقی اول و مقدّمه فنی دوم( نیاز دارد. این ایراد خاطر 

نشان می سازد که مقدّمه اول و دوم با یکدیگر سر و کاری ندارند و این که اخلاق چیزی برای کمك 

 کردن به اقتصاد ندارد.

، که بعضی ویژگی ها را برجسته می سازد، مفید «کاریکاتور»است به عنوان یك این طرح ممکن 

ممکن است ویژگی های مطلوب یا نامطلوب دیگری داشته باشد و × باشد، اما بسیار ساده است. 

 ممکن است جانشین های بهتری وجود داشته باشند. طرحی که در ذیل می آید، توجیه پذیرتر است:

 د.هدایت شوRرتبه بندی اخلاقی یا اجتماعی  سیاست ما باید توسط .1

 نسبت به نتایج هر سیاست دیگری عالی تر است.Rدر حالت × نتایج .2

 را محقق سازد.×بنابراین، سیاست ما باید  .3
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بخش اخلاقی سیاست گذاری، که با مقدّمه اول نشان داده شده است، نه تنها تعیین یك هدف و قید 

م تعیین کامل اهمیت اخلاقی نتایج گوناگونی است که سیاست خاص را ایجاب می کند، بلکه مستلز

های گوناگون ممکن است داشته باشند. وظیفه اقتصاددانان این است که تمامی نتایج سیاست های 

جانشین را تعیین کنند. هنگامی که تمامی نتایج شناخته شدند، سیاست ها می توانند بر حسب 

ن است محقق صد درصد نداند که نتایج سیاست ها چه نتایجشان رتبه بندی شوند. اگرچه ممک

خواهد بود، اما می تواند احتمالات پیامدها را تخمین بزند، سپس می تواند سیاست ها را با ارزیابی 

ارزش های اخلاقی پیامدهایشان از طریق احتمالاتی که به دست می آورد، درجه بندی کند. همان 

یجه سیاسی، هم به مقدّمه اخلاقی و هم به مقدّمه فنی که گونه که طرح ساده تر مشاهده شد، نت

 مستقل از یکدیگرند بستگی دارد.

طرح دوم بر خلاف طرح اول، چندان ساده نیست. اشکال این طرح آن است که پر زحمت است. هیچ 

قتصاد نظام اخلاقی به اندازه کافی خالص و پیشرفته نیست که بتواند مقدّمه لازم اول را فراهم کند، و ا

نیز آماده چالش برای تأمین مقدّمه دوم نمی باشد. اگرچه جداسازی دقیق بین اقتصاد و اخلاق نمی 

تواند مورد تأیید باشد، اما در این تصویر، که اقتصاددانان را به عنوان یك مهندس کسی که عرضه 

تصاددانان قرار کننده اطلاعات فنی صرف است نمایش می دهد، حقایقی نیز وجود دارد. اما اگر اق

است متوجه شوند که سیاستگذاران چه اطلاعاتی می خواهند و اگر قرار است بدانند به چه سؤالاتی 

 باید پاسخ بدهند، در این صورت، بازتاب در ارزش ها اجتناب ناپذیر می شود

 اشکالات وارد بر علم اقتصاد با تکیه بر آرای آمارتیاسن

را اقتصاد مدرنیستی بنامیم، از ایرادات و اشکالات جدی که  علم اقتصاد امروز که بهتر است آن

های سال به خاطر وجود خفقان علمی، کسی جرأت دم زدن از این اشکالات را نداشت. فقر سال

ی این ها، فردگرایی افراطی، با تکیه بر انتزاعیات و ... از جملهاخلاقی اقتصاد، عدم توجه به واقعیت

خویش، عملًا  آمارتیاسن دانشمند بزرگی است که با استفاده از موقعیت آید.مشکلات به شمار می

آثار او چنان در دنیا با .ی جریانات اقتصادی نمودخفقان را شکست و تیغ تیز انتقادات خود را متوجه

نمود. در این اقتصاد به او امری طبیعی می1999ی نوبل سال استقبال مواجه گردید که اهدای جایزه

ندکی از اشکالات وارد بر علم اقتصاد را با تکیه بر آرای آمارتیاسن مورد بحث و بررسی قرار ، اقسمت

 .خواهیم داد

ها، از نظر علم اقتصاد به عنوان یك دانش، هم در بعد آموزش و هم در تحقیقات و سیاست گذاری

  :ود داردفاکتور اخلاق بسیار فقیر است. برای اثبات این ادعا، شش دلیل مرتبط با هم وج

علی رغم آن که فاصلة عمیق میان هنجاری و اثباتی ـ و یا به عبارتی، میان واقعیت و تئوری ـ -1

ای به کار های اقتصادی در عمل همچنان به گونهها پیش خود را آشکارا نموده است، تئوریمدت

 .ندارد ها با واقعیت جامعه وجودای میان این لفاظیشوند که گویی هیچ جداییبسته می
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علم اقتصاد امروزه به کلی از مقولة روش شناسی فاصله گرفته است، بنابراین طبیعی است که -2

 .های اخلاقی و نیز دیگر مبانی خود نداردای به پرسش از پایهعلاقه

گذاران علم اقتصاد، همواره نسبت به مبانی اخلاقی این علم، با اسمیت ریکاردو و سایر بنیان-3

اند. صرف نظر از این که این دانشمندان تا چه حد در این زمینه موفق کردهعمل می حساسیت خاصی

اعتنایی به تاریخ های اخلاقی، نشان از بیتوجهی کنونی علم اقتصاد نسبت به آموزهاند، بیبوده

 .گیری اقتصاد داردشکل

اجتماعی را نیز به دست اقتصاد چنان خود را ایزوله کرده است که حتی تعامل با سایر علوم -4

های این علوم در زمینة مسائل اخلاقی را نادیده گرفته فراموشی سپرده است و بنا بر این پیشرفت

  .است

های منتقد با تعصب عمل نموده است. علت این جریان حاکم بر علم اقتصاد، همواره در برابر جریان-5

 .های فکری جریان اقتصاد مسلط استسرسختی در برابر انتقادات، ترس از فرو ریختن پایه

ای و جریانات در مجموع، اسلوب این علم، روش شناسی، تاریخ عقاید اقتصادی، تعاملات بین رشته-6

گذارند که اقتصاد در تئوری و عمل، معترض به وضعیت کنونی، همه و همه، بر این ادعا صحه می

ر مفاهیم رایج این رشته نظیر تولید، مصرف در نتیجه، اکث .نسبت به مبانی اخلاقی بسیار فقیر است

مطلوبیت، بازار و به ویژه مفهوم توسعه، بدون لحاظ کردن هیچ نوع عنصر اخلاقی، ساخته و به کار 

ها، به جای آن که به های توسعه را در نظر بگیرید. این تئوریاند. به عنوان نمونه، تئوریبسته شده

شرایط متفاوت کشورها ارائه شوند، معمولًا بدون هیچ گونه نگر و با توجه به صورت بومی، جزئی

 .پیچندهای تکراری را برای همة کشورهای دنیا میتوجهی به فضای مورد مطالعه نسخه

توان بهتر به این درك رسید که علم اقتصاد کنونی، شکل جدیدی از امپریالیسم با این اوصاف، می

ها محکوم به تغییر آینده نزدیك بسیاری از این ویژگیرود؛ اما لاجرم در اقتصادی به شمار می

تردید یکی از اند؛ اما بیها و افراد زیادی در جهت اصلاحات در این علم وارد عمل شدههستند. جریان

باشد؛ بهترین افرادی که در این زمینه )یعنی فقر اخلاقی اقتصاد( سخن به میان آورده آمارتیاسن می

توسعه به مثابه »های ع، تألیفات فراوانی دارد. دو کتاب مشهور وی با عنوانوی در زمینه این موضو

ترین انتقادها را به جریان حاکم اقتصاد وارد نموده است. اگر مبنایی تئوری انتخاب جمعی»و « آزادی

های سن در چه سن، مقالات فراوانی در این زمینه دارد، اما تأکید ما در این مقاله پیرامون فعالیت

مورد شکاف میان اقتصاد خرد و کلان یا به عبارتی فرد و جامعه است. همچنین تلاش خواهیم کرد تا 

 .نگری با نگاه بومی را مورد بررسی قرار دهیمنظریات انتقادی وی در مورد فاصلة کلی 

را « آمارتیاسن»به  1999ترین عوامل اعطای جایزه نوبل سال کارشناسان اقتصادی، یکی از مهم

دانند. وی در تشریح تئوری خود، نگاهی دوباره به دو سؤال مبنایی وی می« ئوری انتخاب جمعیت»

کند؛ نخست، در شرایط مختلف، چه مکانیسمی برای مقایسة رفاه دو نفر با علم اقتصاد را توصیه می
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یط، یکدیگر وجود دارد؟ و دوم، که متناظر سؤال نخست است: تغییرات رفاه یك فرد با تغییر شرا

 گیرد؟گیری قرار میچگونه مورد اندازه

زند که چگونه ممکن است آمارتیاسن در تئوری انتخاب جمعی خویش به این سؤال اساسی دامن می

ای از او نداریم. گویی هیچ در علم اقتصاد به راحتی از فردی سخن بگوییم که هیچ پیش زمینه

توان در مورد و ... است. در این شرایط چگونه میاهمیتی ندارد که او فقیر یا ثروتمند؛ مرد یا زن 

 .های نظامی سخن به میان آوردها از غذا یا کالا یا هزینهترجیحات آن

ها اصولًا جامعه هیچ نقشی ندارد. جامعه تنها جمع یك به یك افراد است علاوه بر این، در این تحلیل

ایستد. دارد. آمارتیاسن در برابر این ایده میهای اقتصادی نو غیر از این هیچ اهمیتی در تصمیم گیری

یك انتقاد در مورد نگاه اقتصاد به رفتار فردی و »نویسد: اش این چنین میدر مقاله 1995او در سال 

ها و نیز ارتباط میان عقلانیت، آن است که علم اقتصاد نقش تعاملات اجتماعی در گسترش ارزش

سن با قاطعیت اعلام « های اقتصادی را نادیده گرفته است.ریگیها و فرآیند تصمیمشکل گیری ارزش

عدالتی را در ها، فقر و بیتوجهی به خصوصیات فردی و نیز عدم توجه به جامعه و ارزشکند که بیمی

ثروت بیشتر، مصرف بیشتر و »دارد که بر خلاف دیدگاه رایج که صرفاً شعار پی دارد. وی بیان می

های اخلاقی، بر روی چگونگی توزیع ثروت متمرکز ه است، دغدغة اصلی آمیزهرا برگزید« لذت بیشتر

 .کنداست. او از توزیع به شدت ناعادلانة ثروت در دنیا انتقاد می

های ناعادلانة اروپا و سازمان خوار و بار جهانی، از طرح های اتحادیةآمارتیاسن در تحلیلی از برنامه

های هایی را فردگرایی محض و عدم توجه به واقعیتائه چنین برنامهکند. وی علت ارآنان انتقاد می

داند و معتقد است، در نتیجة این اقدامات، میزان دسترسی به غذا در اروپا کاهش یافته جامعه می

ها آن»گوید: گرا و اصطلاحاً جهانشمول میهای کلیاست. وی در بیانی کنایه آمیز در مورد برنامه

پدیدة !ها هیچ تفاوتی نداردیشند. احتیاجات ضروری مردم، با کالاهای لوکس در نظر آناندعادلانه می

گرسنگی در جهان، ناشی از جنگ قدرت است. از هم گسستگی قوانین و فاصلة عمیق اجتماعی میان 

این عبارات را سن در « مردم و قانون گذاران نیز در ایجاد چنین پدیدة شومی نقش اساسی دارند.

 .آورده است 1999ای در سال مقاله

ماند، مبحث اقتصاد بخش مهم دیگری که در علم اقتصاد از تیغ تیز انتقادات آمارتیاسن در امان نمی

ورزد که اقتصاد کلان به های اجتماعی معتقد است، تأکید میکلان است. وی که عمیقاً به تحلیل

های خرد همان مدل لکه صرفاً به تعمیمپردازد، بهای اجتماعی نمیمعنای راستین کلمه به تحلیل

گرایی و های خرد، یعنی کلیورزد. بنابراین آمارتیاسن دو ایراد اساسی وارد بر تحلیلاهتمام می

های کلان به جای آن داند. به عبارت دیگر، تحلیلهای اقتصاد کلان نیز وارد میفردگرایی را بر تحلیل

مام ورزد، انتزاعیات ذهنی را مبنای کار خویش قرار داده است و های بیرونی اهتکه به انعکاس واقعیت

به عنوان  .بدین ترتیب با غفلت از روابط، ساختارها و فرآیندهای اجتماعی راه را به خطا رفته است
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مثال، مسأله کارگران بدون زمین را در نظر بگیرید. این کارگران با دستمزد اندکی که دریافت 

مین نیازهای اولیة خویش را ندارند و در حقیقت در معرض تهدید بالقوة قحطی کنند، حتی توان تأمی

و گرسنگی هستند. روابط صاحبان زمین با این گونه کارگران و نیز نحوة توزیع مواد غذایی میان آنان، 

های متفاوتی تعریف شده است. اما هیچ کدام از این موارد، در تحلیل خرد در جاهای مختلف به گونه

 .ر اتحادیة اروپا از وضعیت این کارگران لحاظ نشده استمحو

به چاپ رسید، تحلیل اتحادیة اروپا از میزان مصرف جامعة اروپایی  1997ای که در ساال من در مقاله

های مطرح شده، به عالم واقع را مورد انتقاد قرار دادم. در این پژوهش، من بدون توجه به پیش فرض

ها از قبیل خوراك، پوشاك، انرژی و ... تخمین اد را با توجه به نیازهای آنرجوع کردم و مصارف افر

حاوی حقایق شگفت انگیزی است. اگر  مقایسه نتایج این مطالعه با تحلیل اتحادیة اروپایی، .زدم

گذاران برای تأیید بینانه به قضیه بنگریم، باید این گونه قضاوت کنیم که سیاستنخواهیم خوش

جویند و عملًا نتایج این بنیان تمسك میهای بیها، به این تحلیلشان و توجیه علمی آننظریات خود

کارهای به ظاهر علمی، از پیش تعیین شده هستند. اما حتی اگر این دیدگاه را اندکی غیرمنصفانه 

بدانیم، ناگزیریم به نقش زمان و مکان در تحقیق میزان مصرف جامعه و سایر متغیرهای اقتصادی 

های تاریخی و معترف شویم. این در حالی است که جریان عمدة امروز اقتصاد، نسبت به ویژگی

گیری، ذهن ای که با تکیه بر این نتیجهکند. اما نکتهاعتنا برخورد میاجتماعی هر منطقه، کاملاً بی

اگر در نگارنده را بیش از پیش به خود مشغول ساخته است، بحث پرجنجال توسعه است. به راستی 

دهد ـ نقش زمان و مکان در ارائه تئوری توسعه ـ که ساز و کار اصلی هر اقتصادی را شکل می

ای در انتظار کشورهایی است که به امید رشد و شکوفایی ها لحاظ نشود، چه آیندهتئوری

ی نمایند؛ و این آیا دقیقاً همان حقیقت تلخهای توسعة امروزی عمل میاستعدادهایش، به تئوری

المللی پول به کشورهای در حال توسعه تحمیل های تکراری صندوق بیننیست که در نسخه

 گردد؟می

کند و عقلانیت را تنها با توجه به سن هم چنین اصل عقلانیت را ـ با تعریف کنونی آن ـ رد می

 .داندها قابل تعریف میها و سنتشرایط جامعه، ارزش

های همسو، امروزه به صورت جریان ختلف اقتصاد و نیز سایر تلاشهای منظریات آمارتیاسن در جنبه

اند. این جریان سبب شده است که بسیاری از قابل توجهی در برابر جریان حاکم اقتصاد قد علم کرده

اند؛ های اقتصادی به میان آوردهاقتصاددانان به خود جرأت داده و حرف از لزوم بومی نمودن تئوری

ناکامی اقتصاد در  .انگیختکی دو دهة پیش، مخالفت شدید محافل علمی را برمیادعاهایی که تا ی

گیر از یك سو و سستی مبانی علم اقتصاد از سوی دیگر، باعث شده است که فراهم آوردن رفاه همه

بسیاری از دانشمندان به ناکارآمدی این علم اذعان کنند. به هر حال مسلم است که امروز خلأ مبانی 

 .کندهای علم اقتصاد خودنمایی میو به ویژه عدالت، در آموزهاخلاقی 
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 اقتصاد اطلاعات  :فصل ششم 

های نظریة رقابت ، از بازاندیشی و زیر سؤال بردن یکی از فرضاقتصاددر  اطلاعاتبحث دربارة نقش 

کامل در بازار شروع شد. این فرض بر این مبنا است که تمام شرکت کنندگان در بازار، از تمام 

ها، اطلاعات فناورانه مربوط، اطلاعات کامل دارند. بدین معنا که از یك سو، بنگاه ها و تمامقیمت

توانند تولید کنند و فناوری تولید این کالاها و نیز قیمتی های تمام کالاهایی را که احتمالاً میقیمت

راد هم از های لازم را خریداری کنند، می دانند. از سوی دیگر، تمام افتوانند نهادهکه در آن می

توانند تمام کالاها را خریداری کنند و منابع شان را به طورکلی و به خصوص هایی که در آن میقیمت

شود که مصرف کنندگان، صاحبان نیروی کارشان را بفروشند، آگاه هستند. به عبارت دیگر فرض می

های ها و فرصتا و هزینهههایی که در بازار هستند، دربارة وضعیت حال وآیندة قیمتمنابع و بنگاه

اقتصادی بازار، اطلاعات کامل دارند؛ بنابراین مصرف کنندگان قیمتی بیش از آنچه لازم است، برای 

رود و در سراسر بازار برای هر کالا تنها یك ها به سرعت از بین میپردازند. تفاوت قیمتکالا نمی

شود و با داشتن اطلاعات قیمت، فروخته میشود. منابع به پیشنهاد دهندة بالاترین قیمت مطرح می

ها در حال و اینده، تولیدکنندگان به طور دقیق می دانند که چه ها و هزینهکامل از جریان قیمت

 میزان باید تولید کنند.

شود؟ پاسخ به این سوال حال اگر اطلاعات بدین گونه برای طرفین آشکار و مهیا نباشد چه می

های موجود در دنیای واقع موضوعی را تحت عنوان اقتصاد اطلاعات پدید اساسی و تحلیل واقعیت

 آورد که در ذیل به طور خلاصه به توضیح چندوچون این کار خواهیم پرداخت.

کوتاه سخن آنکه منظور از اقتصاد اطلاعات، بررسی چگونگی توزیع اطلاعات بین عاملان اقتصادی و 

اطلاعات بر رفاه عاملان اقتصادی است. منظور از رفاه در این  نحوه تأثیرگذاری وجود یا عدم وجود این

تعریف منافع عمومی عاملان اقتصادی است که به عنوان مثال در مورد مصرف کننده به مطلوبیت و 

کند. مباحثی از قبیل اطلاعات ناکامل و اطلاعات نامتقارن از جمله در مورد بنگاه به سود اشاره می

 گیرند.ین حوزه مورد بررسی قرار میمباحثی هستند که در ا

 مقاله پیشگام هایک )استفاده از اطلاعات در جامعه(

ما باید به نظام قیمت به عنوان »معتقد است:  1945در مقاله پیشگام خود در سال  فردریش هایك

خواهیم حل ای را میکند که: چه مسألهدر ادامه ذکر میهایك « بنگریم انتقال اطلاعاتمکانیزم 

کنیم که نظم اقتصادی منطقی بسازیم؟ یك پاسخ این است که اگر ما همه کنیم وقتی تلاش می

توانستیم از نظام معین ترجیحات شروع کنیم و نیز اگر از ابزارهای اطلاعات مربوط را داشتیم و می

ماند و آن پاسخ به این پرسش است که بهترین ك مسئله باقی میموجود آگاهی کامل داشتیم، تنها ی

گاه به شکل متمرکز از شرایط مورد استفاده هیچ« آگاهی»راه استفاده از ابزارهای موجود، چیست. اما 

های( پخش شده، ناقص است یا ادغام شده، وجود ندارد ؛ بلکه این آگاهی صرفاً به صورت اجزای )ذره

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D8%AF%D8%B1%DB%8C%D8%B4_%D9%87%D8%A7%DB%8C%DA%A9
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D9%82%D8%A7%D9%84_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
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از هم، آن را در اختیار دارند. بنابراین مسئله اقتصادی جامعه این است که چگونه  و تمام افراد جدا

کس کل آن اطلاعات داده را با استفاده از اطلاعات تخصیص دهیم، درحالیکه به هیچ« معین»منابع 

 ریزاست که باید به برنامه« اطلاعاتی»ریزی برای تخصیص منابع موجود، مبتنی بر است. برنامهنشده

 داده شود و از قبل در اختیار او نیست.

باید انجام شود یا نه؛  برنامه ریزیریزی کند؟ اختلاف نظردرباره این نیست که آیا کسی باید برنامهچه

باید مرکزی باشد یا باید میان  نظام اقتصادیبلکه در این مورد است که آیا برنامه ریزی برای کل 

که در ادبیات اقتصادی متداول است، به « ریزیبرنامه»از افراد تقسیم شود. اصطلاح تعداد زیادی 

ریزی مرکزی است؛ یعنی هدایت کل نظام اقتصادی طبق یك برنامة یکپارچه انجام شود. معنای برنامه

دهند. ریزی غیر متمرکز است و تعداد زیادی از افراد، جداگانه، آن را انجام میرقابت به معنای برنامه

یك از این دو نظام، کارایی بیشتری دارد، عمدتاً به پاسخ این پرسش بستگی دارد که کدام اینکه کدام

کنند. در یك نظام اقتصادی متمرکز باید تر استفاده میموجود در جامعه کامل« اطلاعات»یك از 

یان تعداد زیادی از افراد ریز مرکزی منتقل شود؛ اطلاعاتی که ابتدا متمام اطلاعات به مقامات برنامه

به افراد برحسب نیازشان است تا بتوانند « اطلاعات اضافی»مختلف پخش شده بود. راه دیگر، انتقال 

هایشان را با برنامه دیگران هماهنگ کنند. اگر توافق کنیم که مسئلة اقتصادی جامعه عمدتاً برنامه

صورت تصمیمات نهایی باید به افرادی واگذار نانطباق با تغییرات در شرایط زمان و مکان است، در ای

توانیم انتظار شناسند. نمیرا میشود که با این شرایط آشنا باشند و تغییرات و منابع موجود انجام آن

داشته باشیم که با انتقال این آگاهی به یك هیئت مرکزی و ادغام تمام اطلاعات، فرامین هیئت صادر 

شود که ا با عدم تمرکز حل کنیم. با عدم تمرکز این اطمینان حاصل میشود؛ بلکه باید این مسئله ر

 گیرد.اطلاعات مربوط به مقتضیات خاص زمان و مکان، بلافاصله مورد استفاده قرار می

ترین واقعیت نظام قیمت، اطلاعاتی است که نظام قیمت، مکانیزمی برای انتقال اطلاعات است. مهم

کننده در نظام قیمت، به طور انفرادی اطلاعات اندکی لازم دارد رکتشود. هر شبراساس آن عمل می

تا بتواند اقدام درست را انجام دهد. حل مسائل نظام قیمت با تعامل افرادی است که هر یك تنها 

دارند. اطلاعات انسان کامل نیست و به کسب مستمر و انتقال اطلاعات نیاز دارد. « اطلاعات جزئی»

دانست که برای « نظام اطلاعاتی»(، بازار را یك 1974دریافت جایزة نوبل )هایك در سخنرانی 

است، استفاده از اطلاعات پخش شده، در مقایسه با هر مکانیزم دیگری که بشر آگاهانه طراحی کرده

است و در های اطلاعاتی توجه نکردهمکانیزم کاراتری دارد. هر چند نظریة نئوکلاسیك به محدودیت

 است.ات نقشی در این نظریه ندارد؛ اما هایك، مکرر، از اطلاعات صحبت کردهواقع اطلاع

 پیدایش رشته اقتصاد اطلاعات

 William) ویلیام ویکری، یکی توسط 1961با انتشار دو مقاله در سال « اقتصاد اطلاعات»رشته 

Vickrey جرج استیگلر( و دیگری توسط (George Stigler ،متولد شد. اولین مقاله ،)« اقتصاد

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87_%D8%B1%DB%8C%D8%B2%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B8%D8%A7%D9%85_%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%DB%8C%D9%84%DB%8C%D8%A7%D9%85_%D9%88%DB%8C%DA%A9%D8%B1%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%B1%D8%AC_%D8%A7%D8%B3%D8%AA%DB%8C%DA%AF%D9%84%D8%B1
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سفته بازی متقابل، حراج ها و مناقصه های رقابتی »تألیف جورج استیگلر و دومین مقاله، « اطلاعات

گیرد که مقولة غیرقابل  به قلم ویلیام ویکری است. ویلیام ویکری حالتی را در نظر می« مهروموم شده

دهد که  . ویکری نشان میفردی قرار است به یکی از خریداران بالقوه فروخته شودتقسیم و منحصربه

گزاران همگن، قیمت مورد انتظار معامله در روش حراج از  های خصوصی مستقل و مزایده با ارزش

 نوع انگلیسی و هلندی یکی است. او سپس مفهوم حراج مزایده مهر و موم شده قیمت دوم را وارد می

روش حراج انگلیسی  دهد که معادل روش حراج انگلیسی است. ویکری برتری کند و نشان می

تجربه و سایر مواردی که باعث  گزاران بی برحراج هلندی را در شرایط ریسك پذیری، وجود مزایده

دهد که در آن روش حراج انگلیسی، بهینة پارتو  شود، نشان می های استاندارد می دورشدن از فرض

 است.

وجو ارائه کرد؛ این مدل شامل اطلاعات بود.  ای برای جست در مقاله خود مدل ساده جورج استیگلر

زا مشخص کند که کارگزاران اقتصادی  فت تا به طور دروناو نظریة استاندارد اقتصادی را به کار گر

سازی صریح به منظور فعالیت برای کسب  چه میزان اطلاعات باید کسب کنند. نقش استیگلر، مدل

کند که هیچ خریداری  اطلاعات در چهارچوب مارشالی موجود بود. استیگلر از این واقعیت شروع می

کنند، آگاهی ندارند. در نتیجه  هر زمان معین اعلام می هایی که فروشندگان مختلف در از قیمت

خریداران برای پی بردن به مطلوب ترین قیمت، باید از فروشندگان مختلف نظرخواهی کنند. استیگلر 

 nکند. خریداری که به دنبال یك واحد از کالای همگن است،  سازی می را مدل« نظرخواهی»این 

 cاست. هزینة هر پیشنهاد، به دست آمده fه از توزیع مشترك کند ک آوری می پیشنهاد مستقل جمع

 به nوجوی خریدار خنثی نسبت به ریسك، صرفاً انتخاب اندازة نمونة  است و از آنجا که مسئلة جست

وجو را  ای است که مجموع قیمت مورد انتظار پرداخت شده برای کالا به اضافة هزینة جست گونه

است. از این مطالب دو نتیجة وجو از شرط مرتبة اول محاسبه شده ستحداقل سازد، اندازة بهینة ج

شود پخش قیمت اتفاق بیفتد که به معنای نقض  بینی می آید: اول اینکه پیش مهم به دست می

های معاملات برای کالای همگن تحقق پیدا  قانون یك قیمتی است؛ در این صورت تفاوت در قیمت

گذاری  دهندة سرمایه وجو نشان است. فعالیت جستبینی شده بیکار پیشکند. دوم اینکه منابع  می

وجوی استیگلر راه دیگری  در حصول قیمت فروش یا اجاره بالاتر است. علاوه بر آن مدل جست

 شود. گیری قیمت می کند که منجر به شناخت فرایند شکل فراهم می

 مفاهیم پایه

 دادههااست.  "های پردازش شدهداده"یا آگاهش در کوتاه ترین تعریف،  اطلاعات=  اطلاعات-1

(dataمواد خام بالقوه معنی دار )ها را در راستای شناختن و فهمیدن و حتی ی هستند که ما آن

تفسیر چیزها، کالاها، رویدادها یا هرگونه هستی ای که در جهان واقعیت و یا دنیای خیال یافت 

های پژوهشی، ابزارهای شناختی مانند دستگاه زبان، احساسات پنچ گانه، شوند، به واسطه روشمی

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%88%D8%B1%D8%AC_%D8%A7%D8%B3%D8%AA%DB%8C%DA%AF%D9%84%D8%B1
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D9%87
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های به دست آمده از عنصرها و آوریم. اطلاعات، آگاهیه دست میذهن و مغز و حتی تجربه خود ب

ای از نمادهای زبانی معنی دار و است. به زبان محدود تکنیکی، مجموعه جهان هستیرویدادهای 

(از نظمی ساختاری و ذاتی informationوسته درباره موجودات است. اطلاعات در زبان انگلیسی)پی

 دهد.خبر می

موضوع نسبتاً جدیدی در ادبیات علمی است. بسیاری از  انقلاب اطلاعات=  انقلاب اطلاعات-2

اند واساسا انقلاب ابررسانه ارزیابی کرده انقلاب صنعتیصاحبنظران انقلاب اطلاعات راچیزی شبیه 

 انقلاب علمیواطلاعات را بعد از انقلاب صنعتی انقلاب برق انقلاب نفت و انقلاب الکترونیك، پنجمین 

بشر بعد از رنسانس می دانند و اعتقاد دارند که این تحول، شیوه تولید، توزیع و مصرف اطلاعات را 

ی مهم و اساسی این انقلاب اقتصاد اطلاعات است زیرا اثرات هااست. یکی از جنبهدگرگون ساخته

 است.اقتصادی انقلاب اطلاعات بسیار شگرف بوده

است که اطلاعات ارزش اقتصادی نقطه آغازین تحلیل اقتصادی مشاهده این نکته=  ارزش اطلاعات-3

یدی انتظاری و یا مطلوبیت دهد تا انتخابی انجام دهند که عادارد، چرا که اطلاعات به افراد اجازه می

 انتظاری آنها را نسبت به زمانی که اطلاعات وجود ندارد حداکثر سازند.

نسبت به  فناوری اطلاعاتخصوصیات و ماهیت کاملًا متفاوت =  مکانیزم تعیین قیمت اطلاعات-4

است که برای بررسی بعد اقتصادی اطلاعات، روشهای تحلیل جدید سایر کالاها و خدمات موجب شده

)البته نه نوع جدیدی از تحلیل( بکار گرفته شود. لذا در بررسی و تحلیل بازاراطلاعات در عین حال 

 ساختار بازارافراد، فناوری تولید و  ٔ  شود عواملی مثل سلیقهملًا جدیدی استفاده میکه از روشهای کا

ای از اقتصاد اطلاعات بر مکانیزم کند. بخش عمدهدر چگونگی کارکرد این بازار نقش مبنایی ایفا می

تعیین قیمت اطلاعات جهت استفاده کارا و موثر از منابع اختصاص دارد. در این زمینه همانطور که در 

بالا اشاره شد هایك کار را آغاز کرد و دیگر اقتصادانان )همچون افراد نامبرده در بالا( این مسیر را 

 ادامه دادند.

است در تعیین مکانیزم قیمت اطلاعات و اینکه اطلاعات چگونه=  عدم تقارن اطلاعاتتقارن و -5

افراد حاضر در  ٔ  رسیدن به کارایی اهمیت دارد اگر اطلاعات در دسترس همگان یکسان بوده و همه

کس به بازار موردنظر اطلاعات یکسانی داشته باشند گوییم فرض تقارن اطلاعات برقرار بوده و هیچ

یابی به کارایی قرار نخواهد گرفت. ضمن آنکه برقراری داشتن اطلاعات در معرض عدم دستعلت ن

وجود اطلاعات متقارن ضرورتی برای  است. بازار رقابت کاملاطلاعات متقارن یکی از فروض تشکیل 

کند. از آنجاکه در واقعیت افراد حاضر در بازار خاص نسبت به مطرح شدن اقتصاد اطلاعات ایجاد نمی

امر مورد نظر اطلاعات یکسانی ندارند لذا افراد با عدم تقارن اطلاعات مواجه بوده و از این ناحیه امکان 

ول از بهینه پرتو به آسانی امکان پذیر خواهد بود. به دلیل آنکه عدم تقارن اطلاعات موضوع اصلی عد

 اقتصاد اطلاعات است در ذیل جداگانه به آن خواهیم پرداخت.

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86_%D9%87%D8%B3%D8%AA%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8_%D8%B5%D9%86%D8%B9%D8%AA%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D9%82%D9%84%D8%A7%D8%A8_%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%86%D8%A7%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D8%A7%D8%AA
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A7%D8%AE%D8%AA%D8%A7%D8%B1_%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1_%D8%B1%D9%82%D8%A7%D8%A8%D8%AA_%DA%A9%D8%A7%D9%85%D9%84
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اطلاعات نامتقارن در واقع حالت خاصی از اطلاعات ناکامل است که در اکثر =  اطلاعات نامتقارن-6

ها در اقتصاد اطلاعات به مساله اطلاعات نامتقارن مربوط مسائل اقتصادی شایع است. عمده بحث

شود یعنی موقعیتی که در آن یك عامل اقتصادی در مورد مبادله خود اطلاعات خاصی دارد که می

خود به کارفرما در مورد نحوه  نیروی کارن اطلاعات را ندارد. مثلًا کارگر در فروش طرف دیگر مبادله آ

تری برخوردار است تا کارفرما. از این جهت رفتار وری خود از اطلاعات بیشو میزان تلاش و بهره

است. های استراتژیك همراهعاملان اقتصادی در شرایط عدم تقارن اطلاعات بطور حتم با تعامل

خواهد تر میطرف مبادله با اطلاعات بیش ای که در اینجا باید تاکید شود این است که معمولاً نکته

های خوب بازار فرد کمتر مطلع را استثمار کند. این رفتار فرصت طلبانه منجر به از بین رفتن ویژگی

توان گفت که اطلاعات نامتقارن شود. در کل میرقابت کامل و بروز عجز و نقص بازار رقابت ناقص می

 شود( میکژمنشی( و مخاطره اخلاقی )کژگزینیانتخاب بد ) طلبانهموجب بروز دو نوع رفتار فرصت

است که در موقعیتی رخ نوعی رفتار فرصت طلبانه کژگزینی=  بد و نامناسب )کژگزینی( انتخاب-7

یا اساساً در کند دهد که در آن یك فرد با اطلاعات بیش تر از مبادله سود بردهو مزیت کسب میمی

خاص غیر  ٔ  کند که یك فرد مطلع با یك فرد با اطلاعات کمتر در مورد یك مشخصهجایی بروز می

معینی از ریسك از بانکها  ٔ  بندد. مثلاً افرادی که با درجهقابل مشاهده از وی )فرد مطلع( قرارداد می

اند. برای حل این مشکل مطلعها ریسك و وضعیت خود بیش از بانك ٔ  گیرند در مورد اندازهاعتبار می

 شود که منجر به برابرسازی اطلاعات شوند: علامت دهی و غربال کردن.هایی استفاده میاز روش

شود تا برای ( اقدامی است که توسط فرد مطلع انجام میsignalingعلامت دادن )= علامت دهی-8

روز کژگزینی جلوگیری شود. مانند فرد کمتر مطلع در مبادله اطلاعات بفرستد تا از این طریق از ب

کنند تا به کارفرما بفهمانند که دارای توانایی لازم هستند. کارگرانی که در موقع استخدام سعی می

کنند که با سر و وضع مناسب حاضر شوند، به موقع حاضر شوند، حتی در مصاحبه استخدام سعی می

ر مورد سابقه و تجربه خود به کارفرما علامت ها دآدامس نجوند و با ارائه مدارك مربوط به آموزش

 بدهند تا در کل مشکل کژگزینی رخ ندهد.

شود تا است که توسط فرد غیر مطلع انجام می( اقدامیscreeningغربال کردن )=  غربال کردن-9

وی به تمام یا بخشی از اطلاعاتی که فرد مطلع دارد دست یابد. مانند خریدار ماشین دست دومی که 

های نامطلع شود تا از کیفیت آن مطلع شود. از این طریق طرفقبل از خرید چند بار سوار ماشین می

کنند عدم مزیت اطلاعاتی خود را از طریق غربال کردن و جمعآوری اطلاعات در مورد سعی می

و پس  افراد مطلع، از بین ببرند. بنابراین افرادی که اطلاعات کمتری دارند ٔ  مشخصات مشاهده نشده

کنندچه بسا از امضا قرارداد امتناع کرده یا شرایط آن را تری کسب میاز غربال کردن، اطلاعات بیش

 تغییر داده و یا مثلاً قیمت را تعدیل کنند.

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%DB%8C%D8%B1%D9%88%DB%8C_%DA%A9%D8%A7%D8%B1
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DA%98%DA%AF%D8%B2%DB%8C%D9%86%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DA%98%D9%85%D9%86%D8%B4%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DA%98%DA%AF%D8%B2%DB%8C%D9%86%DB%8C
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افتد که طرفی که اقدامات وی قابل وقتی اتفاق می کژمنشی=  مخاطرات اخلاقی )کژمنشی(-10

مشاهده نیست احتمال رخداد حوادث را تحت تاثیر قرار دهد یا احتمال پرداخت توسط طرف دیگر را 

 شود.دهد. کژمنشی موجب استفاده ناکارا از منابع میافزایش می

بندد که اقدامی انجام دهد که به گزاری قرارداد میدر قرارداد میان مدیر و کارگزار، مدیر با کار:  مثال

نفع مدیر باشد. اما کارگزار ممکن است در صورت عدم نظارت مستقیم مدیر، این اقدام تعهد نموده را 

بندد که به ازا هر ساعت خوب انجام ندهد. و مرتکب کژمنشی شود. مثلاً کارفرما با کارگر قرارداد می

شود که تلاش خود را حین کار معینی به وی بپردازد. کارگر هم متعهد میارائه خدمات کار، دستمزد 

 .کاری کند و تعهد خود را انجام ندهدانجام دهد اما وقتی تحت نظارت مستقیم نباشد ممکن است کم

 بسترهای اقتصاد اطلاعات )خرد و کلان(

 گردد:این نوع اقتصاد در سه بستر مجزّا اما مرتبط مطرح می

  گردد؛می مشخص آن اقتصادی هایویژگی و شودمی تعریف اطلاعات آن در که بستری. 1

 ممکن حد تا و توصیف ملی اقتصاد ساختار در اطلاعات نقش آن، در که کلان اقتصاد بستر. 2

  شود؛می سنجیده

های خاص های اقتصادی وابسته به اطلاعات به شکلها و هزینه، ارزشآن در که خرد اقتصاد بستر. 3

 د.گیرمورد بحث قرار می

شود چرا که رفتار (، اقتصاد خرد دچار دگرگونی میNew Economicدر اقتصاد جدید )

مغایر با  کننده، عملکرد بازار، رقابت، انحصار چندجانبه، کشش تقاضا و عرضه شکلی کاملاً مصرف

و مداوم، افزایش  اقتصاد عصر صنعت است. همچنین مباحث اقتصادی کلان قدیم از قبیل رشد آهسته

همیشگی قیمت اوراق بهادار بورس، یا نرخ پیوسته پایین بیکاری، بهره و تورم دیگر هدف نخواهد بود. 

آوری و اثرات آن بر پردازش ها در اقتصاد کلان جدید، مباحث مربوط به انقلاب فنبه جای آن

 .اطلاعات و کنترل سازمانی مطرح خواهد شد

 ات با دیگر اقتصادها )اقتصاد کشاورزی و صنعتی(وجوه تمایز اقتصاد اطلاع

 اند از: اقتصاد کشاروزی، اقتصاد صنعتی، اقتصاد اطلاعات. های اقتصاد عبارتدوره

بر اطلاعات، یکی از ابعاد جامعه اطلاعاتی است که اساسا نوعی اقتصاد خدماتی است که اقتصاد مبتنی

های کلی دارد. این اقتصادهای تولیدی هستند تفاوت با اقتصاد صنعتی و کشاورزی که در زمره

 بندی هستند:ها در چند حوزه قابل دستهتفاوت

وری، ساختار و الگوی تحول یك سیستم اقتصادی معین های خاص افزایش بهرهشیوه تولید؛ منبع. 1

ع بدیع تولید کند. اگر یك اقتصاد جدید اطلاعاتی وجود داشته باشد، باید بتوانیم منابرا تعیین می

  کند، مشخص کنیم.وری( را که این اقتصاد را متمایز می)بهره

http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DA%98%D9%85%D9%86%D8%B4%DB%8C
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ویژه زمین است و در اقتصاد در اقتصاد کشاورزی، منبع اصلی تولید، نیروی کار و منابع طبیعی به

وری انرژی است و در اقتصاد اطلاعاتی، منبع تولید در تکنولوژی تولید نعتی، منبع اصلی بهرهص

تر ظرفیت انتقال، دانش، پردازش اطلاعات و انتقال نمادها جای دارد. اطلاعات، و به عبارت مشخص

 تراز انرژی و مواد خام است. ذخیره و استفاده از اطلاعات، منبعی است اصلی، که هم

ناپذیر به تولید داری از تولید انبوه اتعطافدر اقتصاد اطلاعاتی، ساختار اقتصاد سرمایه تولید؛ مدل. 2

وری فوردیسم عبور کرده است. مدل تولید انبوه بر اساس افزایش بهرهپذیر یا فوردیسم به پستانعطاف

کلان بر مبنای تولید ها به واسطه تولید در مقیاس جویی در هزینهاستوار است که از طریق صرفه

توسط یك سازمان خاص است. این  مکانیزه یك محصول استاندارد در شرایط کنترل بازار بزرگ

ناپذیر است و در اقتصاد اطلاعاتی نوین که تحولات تکنولوژیك در آن بسیار شتابان تولید، انعطاف

تولید سفارشی پرداخت و این، وفقه به است بسیار پرهزینه است، بنابراین باید بر اساس تغییرات بی

طلبد و بتواند ریزی باشد و با تغییرات بازار تغییر کند میپذیری را که قابل برنامهمدل تولید انعطاف

نوآوری کنند زیرا نوآوری در عصر اطلاعات، در حال تبدیل شدن به سلاح کلمه رقابت است. به این 

بود که  یش کیفیت و کاهش قیمت با تولید انبوهافزا معنی که در جوامع صنعتی همواره سود تابع

است که حرف  ها این نبوغ و نوآوریشد، در حالی که در جهان شبکهباعث برتری نسبت به رقبا می

سازی، عمر چندانی زند. در نظام اقتصادی جدید عدم ثبات و عدم تعادل، هنجارند. بهینهاول را می

گراید. همچنین واحد بنیادین در اوج تازگی، به افول می نخواهد داشت. دیر یا زود، محصولی در

سازمان اقتصاد اطلاعاتی نه یك سوژه چه فردی چون کارفرما یا کارآفرین یا جمعی مثل طبقه 

ها تشکیل ای از واحدها و سازماناست که از مجموعه "شبکه"داری، شرکت یا دولت بلکه سرمایه

سازی واحدهای تولیدی است که ها کوچكیکی از این راه کنند ووقفه تغییر میشده است که بی

 قابلیت تجدید ساختار مداوم دارند. 

اطلاعات موجودیتی دارد منحاز از کالا در اقتصاد کشاورزی و صنعتی؛ زیرا نه ماده است نه  کالا؛. 3

و مصرف انرژی  انرژی و تنها زمانی به ماده و انرژی نیاز دارد که بخواهد ذخیره شود یا انتقال یابد

کالاهای اقتصادی  بر این تفاوت کلی، اغلبهای ذخیره و انتقال هم مدام روبه کاهش است. علاوهروش

 هایی مانند قابل تقسیم بودن، کمیابی، و کاهش بر اثر استفاده را دارا هستند، ولی اطلاعات بهویژگی

 دلایل زیر متفاوت است:

 م نیست؛تقسی قابل سادگی به -

 ؛(برود بین از است ممکن هرچند) نیست کمیاب اًذات -

 یابد؛می بیشتری ارزش بیشتر، استفاده با بلکه یابد،نمی کاهش استفاده با -

 براساس نه شودمی تعیین گیردمی قرار دسترس در که زمانی برمبنای اغلب اطلاعات ارزش -

 پذیر کردن آن صرف شده است؛دسترس برای که هاییهزینه
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 است؛ متفاوت اطلاعات از درك -

 اشاعه و نمایه و خلاصه شکل به بارها اطلاعاتی کالای یك صنعتی و کشاورزی کالای برخلاف -

 رسد؛ی به فروش میگزینش

 زیرا کرد؛ تعیین فیزیکی کالای در معمول هایروش با تواننمی هرگز را اطلاعاتی کالای ارزش -

 آن از توصیفیرسی کرد اما درباره کالای اطلاعاتی هر بر و دید توانمی خرید از قبل را فیزیکی کالای

 است؛ اطلاعات انتقال از بخشی

 فروش، از پس زیرا برند بهره اطلاعاتی کالای اقتصادی ارزش از توانندمی همزمان طور به نفر چند-

 بماند؛ فروشنده نزد تواندمی همان از اینسخه باز

( است مماس منحنی سطح به رایگانی بلکه محض رایگانی نه) شدن رایگان سمت به هاقیمت کاهش-

 و شدن نرم سمت به کلی قول به و شدن ترکوچك سمت به اشیاء اطلاعات، نوین اقتصاد در زیرا

ها خواهد شد. به اطلاعات جایگزین خیلی از فعالیت کنند. در این حالتحرکت می تر شدنسناملمو

توانند و افراد می وآمدها در جوامع شده استبسیاری از رفت عنوان مثال شبکه مخابرات باعث حذف

تر ارزان تر وروز کوچكهای سیلیسی روزبهخاص خود برسند. یا تراشه با یك تماس تلفنی به اهداف

کنند و در ضمن های بیشتری پیدا میقابلیت های شخصی که با گذشت زمانشوند. یا رایانهمی

 شود. ها نیز کاسته میتر شده و از قیمت آنکوچك

سرمایه اند: در گذر تاریخ افکار اقتصادی جهان، چهار نوع سرمایه تاکنون شناخته شده سرمایه؛.4

سرمایه اجتماعی، سرمایه اطلاعاتی. این چهار سرمایه دارای قدرت تحرك و اقتصادی، سرمایه انسانی، 

جابجایی هستند و سرعت جابجایی سرمایه انسانی از سرمایه اقتصادی بیشتر و سرعت جابجایی 

 سرمایه اجتماعی از سرمایه انسانی بیشتر و سرعت سرمایه اطلاعاتی به سه جهت بیشتر از همه است:

 ای است که سرعت رشد آن خیلی بالا است؛ات به گونهاولاً، ماهیت اطلاع

 ارزش ایجاد منظور به شده ذکر هایسرمایه تمام ارتباطاتی، و اطلاعاتی فناوری توسعه ببه سبثانیاً، 

و توان رقابت، نیازمند عنصر کلیدی اطلاعات هستند و درصد سهم برای عنصر  تقاضای نهایی افزوزده،

کلیه مراحل تولید، تهیه، توزیع و مصرف کالا، خدمات و هر نوع محصولی اطلاعات به طور قطع در 

 قطعی بوده است. 

هاست به طوری که عصر ما عصر انفجار ثالثاً، تراکم اطلاعات در عصر ما بسیار بالاتر از سایر سرمایه

  .اطلاعات نام گرفته است

 اطلاعات اقتصاد و سنتی اقتصاد در عناصر حجم تفاوت. 5

توان بیشترین در اقتصاد اطلاعاتی، با کمترین سرمایه فیزیکی و کمترین سرمایه کاری و کارمند می

را تحت پوشش قرار داد و این مساله در اقتصاد غیر اطلاعاتی کاملاً برعکس است و این  کنندهمصرف

 ه شده است. داد نشان رابطه در مدل روبرو 
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  اهداف اقتصاد اطلاعات

توان گفت که اقتصاد دارد می که اطلاعات و به تبع آن اقتصاد اطلاعات های خاصیویژگی با توجه به

 به موارد زیر اشاره کرد: تواناهداف خاصی نیز دارد. از آن جمله می اطلاعات

 سیاسی؛ و مدیریتی هایگزینش تحلیل زمینه در ساختن توانا. 1

 در گزینش بهترین برای لازم تجربی و نظری ابزارهای از ایمجموعه ساختن فراهم. 2

 مختلف؛ هایموقعیت

 منابع؛ و هاهزینه تخصیص برای ممکن راه بهترین انتخاب. 3

 اطلاعاتی؛ کالاهای اقتصادی کارآیی افزایش و درآمدزایی. 4

  .کاربران به بهینه خدمات ارائه. 5

 ارزش کالای اطلاعاتی و روش محاسبه آن

ها و منافع تواند ارزش هزینهتعریف اقتصاد اطلاعات روشن شد، این دانش میطور که از همان

بر مبنای رابطه بین  تعیین و تحلیل کند. به طور کلی، ارزش، کالاهای اطلاعاتی را از نظر کمیّت

هایی به این شرح تعیین ارزش اطلاعات دارای دشواری "برامان"شود. از نظر عرضه و تقاضا تعیین می

 است:

مسأله مکان تولید، توزیع و  -3 مسأله زمان تولید و مصرف اطلاعات -2  مسأله خلق اطلاعات-1

 مصرف اطلاعات

مسأله  -6 مسأله عدم تجانس اطلاعات -5 وریمسأله قابل لمس بودن نوع اطلاعات و بهره -4

 ناپذیری اطلاعاتتصرف

 مسأله مالکیت اطلاعات -8  مسأله خودانعکاسی اطلاعات-7

هایی ارائه شده است. آهیتو و نیومن، معتقدند ها و تکنیكبرای محاسبه ارزش اطلاعات، نظریه

اطلاعات هرگز دارای ارزش جهانی و مطلق نیست و به این بستگی دارد که چه کسی چه زمانی و در 

 کند. چه موقعیتی از آن استفاده می

 ارزش افزوده
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شود و امکانات بالقوه آن زمینه موجب شود تا سود بیشتر گذاری های مشخص سرمایههرگاه در زمینه

از انتظار عاید گردد، ارزش افزوده ایجاد خواهد شد. ارزش افزوده به عواملی بستگی دارد که در 

های اطلاعاتی هر دو وجود دارد: خود کالا یا خدمات، شیوه و کیفیت های سنتی و نیز نظامنظام

 گذاری و استفاده. استفاده، مشتریان، زمان و مکان سرمایهفرآوری، زمینه استفاده، شرایط 

 عوامل ایجاد ارزش افزوده در اطلاعات به طور خاص بر موازین زیر قابل تطبیق هستند:

 و محلی سطح در هاآن عرضه و محصولات به هاایده تبدیل و کالاها در نوآوری مدت -1

 جهانی؛ و ایمنطقه

کاربری  رابط و استاندارد زبان از استفاده افزاری،نرم افزاری،سخت استانداردهای رعایت -2

هاست و باعث سرعت، افزایش ضریب )دقت( بازیافت، کاهش استاندارد که نوعی پیوستن به پروتکل

 شود؛ هزینه، افزایش سرعت بازیابی و یکپارچگی می

 اطلاعاتی؛ سواد آموزش-3

  .سودمندی-هزینه کارایی،- هزینه ربخشی،اث سطح در اقتصادی هاینظام ارزشیابی-4

 اطلاعات در تقاضاعرضه و 

در اقتصاد سنتی، عرضه و تقاضا نسبت عکس دارند یعنی هرگاه عرضه کالا کاهش یابد، تقاضا برای 

ود اما در کالای اطلاعاتی این رابطه به عکس یابد و در نتیجه قیمت آن هم بالا میرآن کالا افزایش می

گیرد و نیز بیشتر مورد مراجعه قرار می هرقدر بشود منبعی بیشتر مورد استفاده قرار گیرد،شده است؛ 

  یابد.هر چه که بتواند تکثیر شود قیمت آن میل به کاهش به سوی صفر می

 مطالعات انتقادی در زمینه اقتصاد اطلاعات

 شود:ه میها اشارهای مهمی روبروست که به برخی از آناقتصاد اطلاعات با چالش

های اطلاعاتی و کند که نوآوریهربرت شیلر تاکید می اطلاعات؛ کالاسازی به انتقادی رویکرد. 1

کننده حاکم بر بازار خرید و فروش و تجارت به منظور به دست ارتباطی تحت تأثیر فشارهای تعیین

در کالاسازی اطلاعات گیرد. برای شیلر مرکزیت اصول بازار یك اجبار نیرومند آوردن سود، صورت می

 .باشدا به شرط قابلیت فروش آن میو به معنای دسترسی فزاینده به اطلاعات تنه

سویه : شیلر از اقتصاددانانی است که عمیقاً به تحلیل انتقادی تجارت یكاطلاعات سویهیك تجارت. 2

اش ی مافوق گذشتهداری به سطحگوید: برخلاف این عقیده که سرمایهاطلاعات پرداخته است. او می

کننده تحولات عنوان عوامل تعیینارتقاء یافته، الزامات درازمدت حاکم بر اقتصاد بازار همچنان به

پردازند. شیلر و منتقدان همفکر او استدلال قلمروهای اطلاعات و تکنولوژی به ایفای نقش می

رفته و برای آن نظام داری پیشرفته شکل گبه وسیله سرمایه "جامعه اطلاعاتی"کنند که می

  های شرکتی، بهره فراوانی به بار آورده است.اجتماعی، الزامات بازار، ساختارهای نابرابر و سازمان
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عصر اقتصاد اطلاعات نه فقط شکاف بین فقیر و غنی در اقتصاد صنعتی را  غنا؛ و فقر شکاف توسعه. 3

 را به فقیر اطلاعاتی تبدیل کرده است.  حل نکرده، بلکه این شکاف را تقویت کرده و فقیر اقتصادی

ها گرایی نقشی بنیادی دارند؛ چرا که آنهای اطلاعاتی در توسعه مصرفپیشرفت گرایی؛مصرف.4

ناپذیر داری شرکتی در ترغیب مردم، به دلخواه و اجتنابآورنده ابزارهای مورد نیاز سرمایهفراهم

خصوصی بر اساس تأمین نیازهای فردی به جای  گرایی، خودشیفتگی و زندگی شدیداً دانستن لذت

  فضایل همگانی چون صمیمیت و مسئولیت و تعهد اجتماعی هستند.

توزیع ناهمسان اطلاعات میان طرفین مبادله اطلاعات، عدم  اطلاعاتی؛ رانت و اطلاعات تقارن عدم. 5

کننده به یك اندازه از تقارن اطلاعات است. تقارن اطلاعات به این معنی است که طرفین مبادله

 اطلاعاتی هایرانت سبب تقارن عدم اینداشته باشند.  کیفیت کالای مورد مبادله در بازار اطلاع

 و دارند اختیار در دیگران که آنچه از بیش اطلاعاتی داشتن اختیار در یعنی اطلاعاتی رانت. شودمی

 غیرقابل و هستند ساختاری هاتقارن عدم این از برخی. یابندمی دست بیشتر منافع به نتیجه در

اند اما ا ین راهکار هم ها پیشنهاد کردهتزریق اطلاعات را برای مقابله با این رانت نیز برخی و اجتناب،

در عصر انفجار اطلاعات که ما در آن هستیم نیز این افزایش اطلاعات بیشتر  پاسخگو نیست؛ زیرا اولاً

 نیاًدر خدمت افزایش تخصص و تقسیم کار است که خود عامل پیدایش عدم تقارن اطلاعاتی است. ثا

نظر ارزد و از آن صرفسبب تزریق اطلاعات در اثر آن، گاهی در حدی است که به هزینه مبادله نمی

 شودمی


